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La démarche d’éco-conception 

• Matières premières : obtention de la certification PEFC qui garantit la traçabilité des approvisionnements en bois 

• Travail de sensibilisation tout au long de la chaîne de valeur (fournisseurs, acteurs publics, …), mise en valeur de la 
reconnaissance officielle obtenue pour l’engagement environnemental  

• Signalétique touristique et mobilier touristique principalement en bois et dérivés  

• Démarche d’éco-conception initiée en 2007 avec la gamme Furca commercialisé en 2009 

• Production : technique de la « mémoire de volume du bois » qui permet de réduire l’utilisation de pièces en métal 
et autres matériaux ; diminution des chutes de bois ; substitution de produits toxiques (formaldéhydes, 
fongicides) 

• Limitation de la diversité des matières des produits pour faciliter leur recyclage. 

 

L’éco-conception nous a permis de nous développer là où 
nos confrères ne sont pas allés. 

 
On a exploité l’éco-conception pour créer de la 

différence, un positionnement fort. 
 
Il y a une vraie fierté des gens à travailler dans une 

entreprise qui a des valeurs environnementales. 
 
La suppression des produits toxiques dans les process est 

un vrai gain pour la santé des employés. 
 

Bruno Chataignon, Pic Bois 
 
 

PIC BOIS  
Pic Bois se positionne sur un nouveau marché à l’aide de sa démarche d'éco-conception, elle constitue un 

avantage concurrentiel convaincant.  
 

Description de l’entreprise 

• Société fondée en 1990 
• 70 employés répartis sur 5 sites en France 
• 8 M€ de chiffre d’affaire en 2015-16 

 

Gamme de mobilier d’extérieur Furca® 

 

Cette fiche présente les résultats et principaux enseignements de l'analyse réalisée par l'ADEME 
pour mesurer les bénéfices économiques et financiers d'une démarche d’éco-conception 
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Bénéfices économiques 

Prise de position réussie sur un nouveau marché 

• La démarche a permis d’avoir un argument 
commercial décisif pour prendre position sur un 
segment de marché où la société était ni légitime ni 
présente 

• La formalisation de la démarche d’éco-conception a 
assis la légitimité de l’entreprise et augmenté sa 
visibilité  

• Positionnement par rapport à la demande 
environnementale qui prend de l’ampleur dans les 
appels d’offre 

 

Bénéfices financiers 

• L’éco-conception n’a pas d’impact 
significatif sur les coûts totaux de 
production. En permettant d’augmenter 
le chiffre d’affaires, elle a permis 
d’augmenter le résultat dans la même 
proportion. 

 

 

 

 

 

La création d’une nouvelle ligne 
d’activité représentant 

1/8ème
 

du chiffre d’affaires du groupe 

www.ademe.fr www.pic-bois.com 
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Légende diagramme radar :  
TCO : Total cost of ownership, Coût total d’un bien ou d’une prestation de service, incluant à la fois 
son prix d’achat et les coûts engendrés par son utilisation. 
Valeur perçue : impact de l’éco-conception sur le prix du produit 
Baisse des coûts : impact de l’éco-conception sur la baisse des coûts de production  
Performance technique : impact de l’éco-conception sur la qualité du produit ou service 
Part de marché : Impact de l’éco-conception sur le positionnement de l’entreprise sur le marché 
 


