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UNE AGENCE
ET UN SAVOIR-FAIRE

INTEGRE

0 B LI Q u E Consulting marketing

Planning stratégique
Plateforme relationnelle

P O l ‘ R Plateforme de marque

@

SN

Design global
Identité / Naming '
Packaging .
Design d'espace ADVERTISING
D A D Territoire de marque
' } ( : | E | Media planning

Campagne publicitaire
Image de marque

Films

LA DE DEMAIN N'EMERGE Photographie

Contenus éditoriaux

QUE PAR DE SA REPONSE Brand Content
"BENEFICES VS IMPACTS"

ULTIMUM ADVERTISING est une agence spécialisée en stratégie OZ@ZQ
de communication 360, indépendante depuis 1995. Nous accompagnons :
les marques dans leurs enjeux de transformation d'impact économique, UX/UI Webdesign

social, sociétal et environnemental. Nous nous engageons pour une publicité ?Ee(\;e/ISoEpApement IT

responsable, une publicité inspirée qui renforce les valeurs de la marque. Campagne Display

Nous construisons pour elles, I'identité visuelle et publicitaire
de qualité a forte valeur émotionnelle. Nous croyons en une communica-
tion vertueuse qui organise l'expérience utilisateur adaptée aux nouveaux
usages des consommateurs pour réactiver 'enthousiasme et le désir %
d'appartenance a la marque. Si I'ere du “je consomme plus donc je suis” Activation
n'est plus, le “je partage donc jeexiste des influenceurs" n'est pas une réponse .
satisfaisante pour défendre les valeurs de la marque. Dans un monde a la Community management
croissance en pleine transformation, ol les consommateurs recherchent Social Ads
I'éco-responsabilité des marques, valorisent les produits de seconde main,
mais regardent aussi la valeur percue des marques qu'ils consomment,

il est devenu essentiel de faire de sa marque le moteur d'une croissance plus
durable en donnant envie de croire a sa promesse et de la partager. %

Showroom

NEND

Lancement produit
Convention




Depend on Davey

Entrez dans un monde de silence !

PUMPS & WATER TREATMENT

the best
Australian
quality

CHOOSE THE

POWER

£ pool & spa

www.davey-piscine-spa.fr %r

Depend on Davey

Depend on Davey

Step into a world of silence
Silensor

pen QUi poo puw

Depend on Davey




eurea @ Nutrition animale

Agiray
! afinde
solutio

- eureagir
285 744 T ] Réagir au quotidien

afin de développer des
d'aliments en 2017 & solutions innovantes

1324857 55587 322621  64800T

Réaliser des actions qui
ont du sens pour faire
croitre l'esprit coopératif
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Ma farine BIO est une exception culturelle francaise

FARINE DE BLE TENDRE BIO T65,

farine de pjg bio | o5
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Faites le choix
de la farine BIO
issue de

céréales frangaises.

FARINE DE CULTURE BIO DEPUIS 1949

Mon pain
BIO
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RENVERSER
LA TABLE

Filiale du groupe CEPOVETT, LAFONT est le leader francais du
vétement professionnel multi-secteurs, Batiment, Métiers d'art, Industrie,
Cuisine-Hotellerie-Restauration et Santé. ULTIMUM a développé I'identité
de marque et les outils trade marketing de I'ensemble des gammes
produits Lafont. Des concept stores a I'ensemble des outils de commu-
nication retail, c'est en profondeur que I'image de marque Lafont a été
révisée en réaffirmant son positionnement de marque haut de gamme
multispécialiste et résolument moderne.

A LAFONT




CETTE ETIQUETTE PRENEZ GOUT
EST INTELLIGENTE ! B e AU FAIT MAISOM !

o

DEVENIR
INCONTOURNABLE

AVERY est LA référence sur le marché des étiquettes pour
le bureau. Fort de cette réalité historique de la marque, ULTIMUM a
développé I'identité de marque et les outils trade marketing des
gammes grand public. Ceci pour faire d’AVERY au travers de ses
gammes de produits créatifs, papiers photos et étiquettes pour la
maison et I'‘école, la référence incontournable des étiquettes off et
online. Dans un monde ultra connecté les étiquettes AVERY le sont aussi.

www.stickngo-avery.fr *

AVERY.
i

ETIQUETTES m
VETEMENTS

AUTOCOLLANTES

weoweercere N
N W

£ i ' e > y. !

AVERY. e 1,954° 3

£ / : Zonoea e SR
La gmart étiquette 4 / ! N ' .

4 S - L'létiquet:e ' g L'étiquette
ultra matériel e TN
résistante G scolaire AUTOCOLLANT? @
3 [=] - /% ZELFKLEVEND Pt

1
@ AUTOCOLLANTS 97 1 =
DECOLLABLES
| L . . L
PAPIERPHOTO : =iy
i
s oG ropose

PUE 25 a touts éprouvs

N~
iy
-
\

it 200

9 britamt




SE
CONNECTER
A L'AIR DU TEMPS

Créée en France en 2014, GLOBBER a rapidement su s‘affirmer
comme un acteur incontournable sur le marché de la trottinette pour
les tout-petits, les enfants, les ados et les adultes. Un design innovant
GLOBBER s'inscrit dans une logique durable en proposant sur son site
Internet des pieces détachées de ses produits. ULTIMUM a construit
I'identité retail de la marque GLOBBER en valorisant ses traits de caractére.

GET CONNECTED TO PLANET CONNECTEZ-VOUS A LA PLANETE

GL®BBER  GL®BBER

www.globber.info



CHEZ NOUS,
TOUT EST FATT
1 POUR LES PETITS,
MEME LE PRI

REVENIR AUX
FONDAMENTAUX

Acteur de I'industrie frangaise du jouet depuis plus de 76 ans,
ECOIFFIER s'engage a offrir des produits Origine France Garantie,
innovants et responsables adaptés aux besoins des tout-petits (jeux
d'imitation, jeux de construction...).

ULTIMUM a mis en place la stratégie de communication RSE
et le renouveau de l'identité de la marque ombrelle et de ses marques
produits comme Abrick, Vert Azur, bb Abrick...
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AJUSTER
POUR POUVOIR
CIBLER JUSTE

FE

Le programme FEEBAT est une offre de formations compléte sur
la rénovation énergétique des batiments dont l'objectif est la montée en

compétences des professionnels en activité, des enseignants et des B n I

formateurs des futurs professionnels. Développé et soutenu par les GAGNEZ EN

pouvoirs publics, la filiere Batiment et I'ATEE, le Programme FEEBAT : g 1le {
est porté et financé par EDF, dans le cadre du dispositif des Certificats E ' EFFICAC‘TE ’

d'Economies d'Energie (CEE).

Pour augmenter la notoriété de FEEBAT, ULTIMUM a ciblé
précisément chacune des catégories de la filiere dans ses campagnes
media pour accroitre de 30 % le nombre de professionnels formés. Lagence a
redéfini la nouvelle identité visuelle du programme et son positionnement.

LA RENOVATION
ENERGETIQUE,
CA S'APPREND
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NOUS CREONS
D'ABORD ET
AVANT TOUT
POUR AGIR SUR
LES RESULTATS

"Il 'est rare qu'une agence
vous montre le chemin a suivre avec
conviction sans que vous soyez obligé
de faire le tri dans les propositions de
copie stratégie publicitaire et design
demarque. C'estce quim'afrappé chez

"Etre le fabricant d'éti-
quettes leader de la catégorie de-
mande a I'agence depuis plus de dix
ans de devoir prendre le recul né-
cessaire pour trouver a chaque nou-
velle ligne produits angle d'attaque

"Pour appuyer notre déve-
loppement sur la marque GLOBBER
dans le monde, Ultimum nous a
accompagné dans la construction et
I'approche de notre merchandising
et packaging sur I'ensemble de nos

marque de jouet avec I'Origine France
Garantie aupreés des publics cibles enfants
comme parents, demande a I'agence
d'avoir I'esprit de synthése pour
construire dans une vision d'ensemble
le territoire de chacune de nos marques
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ARTENGO

Ultimum ! lls nous ontdémontré avec  qui definit l'attrait de la marque tout  points de vente tout en développant  produits. Nos clients distributeurs et < 0 7Y DY
justesse la direction qu'il nous fallait ~ en respectant I'ADN AVERY. Selon  des opérations d'image de marque  les consommateurs ont vraiment per- é@ : D ‘C”‘ (maloreme §
prendre. Aujourd'hui, six ans aprés  Ultimum, nous rendre incontour-  avec une écriture haut de gamme  cu ce changement. Le résultat clest = 1S AUTOMOBILES
le début de notre collaboration, leur ~ nable dans le choix de la marque et dynamique pour GLOBBER.  une augmentation de la demande
travail sur notre image de marque  sur chacune de nos familles pro-  Une agréable collaboration tou-  produits et un accroissement de notre
et I'identité du groupe EUREA a  duits c'est jouer la carte de la diffé-  jours attentive a I'exigence de bons lisibilité en linéaires. La valorisation
véritablement renforcé notre per-  renciation en valorisant les criteres  résultats.” de notre marque ombrelle par ce qui T=MPLAR % Parrot ({ME
ception et structuré I'expression  obliques de nos spécificités produits.  Pascal Chaillou fait sa différence, au travers de ses collec- 00tk s =
de notre communication corporate.  Que ce soit en termes de design, ou  Directeur général GLOBBER France. tions et lignes produits, renforcer notre
Olivier et Anne apportent dans leur  de force des messages, ils savent res- positionnement linéaire et construire des
binome de choc un regard etun sens  ter au service de notre stratégie tout "Ultimum a su renouveler  blocs marques solides, avec une identité
a la marque qui précise et révéle nos  en nous proposant une approche qui  pour ECOIFFIER notre nouvel univers et visuelle qui répond avec justesse & nos
stratégies.” bouscule notre perception.” son discours de maque francaise, allant ~ désirs." Renolux @LAFONT Be(éj[o[m DAVEY AVERY.
Bertrand Relave Sophie Choiselat du BtoB au BtoC en affirmant avec sub-  Julie Chabout i
Directeur général Groupe EUREA. Directrice générale AVERY France. tilité toutes nos valeurs. Promouvoir une  Présidente ECOIFFIER.
" PRITENES
: :
Minaterie 7z
bt DupuyCouturier BORS A VY. S

Communication interne RH : SNCF, Roger et Gallet, Yves Saint Laurent, L'Oréal, HR, Orange, Groupe Casino, Century 21, Sephora, Rémy Cointreau, Le Printemps. - Communication immobilliére : Galio, Opac du Rhone, Lyon Métropole Habitat, Semcoda, Nexity Studéa, Immobilire Lidl. - Communication médicale et recherche : Capio, SOS
main, Ingenierie@Lyon. - Communication BtoB, industrie et BTP : Agence Qualité Construction, Groupe Plattard, Infiplast, Promens, Installux, Uponor, Brenntag, Comap, GRT gaz, Avery, Davey. - Communication jouets! loisirs et puériculture : Renolux, Infantino, B kids, Alpha group, Ecoiffier, Smoby, Majorette, Globber, Templar, Parrot, MTW,
Artengo. - Communication textile : Bestform, Lafont. - Communication agroalimentaire : Groupe Eurea, Minoterie Dupuy Couturier, Ala bonne Heure. Communication salon et centre commercial : LuxePack, Bedouk, Eculy Grand Ouest.
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ULTIMUM ADVERTISING
44, avenue Paul Kruger
69100 Villeurbanne
0437561050

OLIVIER DENECHERE

Président
0608967279
olivier.denechere@ultimum-ad.com

Directeur Général
0607 432105
a.blanchard@ultimum-ad.com
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Entreprise DU FUTUR depuis 2023 - /A/ACEC Membre de I'Association des Agences Conseil en Communication - Délégation customer marketing
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