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#1��PRÉSENTATION

1.1
Présentation

Jean-Marc LEYGUE Jacques GUIPPONIAlain GUIRAUDON

Ensemblier urbain, nous concevons des espaces multifonctionnels avec 
une identité forte pour le plaisir de vivre ensemble. Nous appréhendons 
les dimensions du développement urbain dans leur globalité pour 
reconstruire la ville sur la ville dans des dynamiques fortes de mixité sociale 
et intergénérationnelle. 
Notre objectif est de construire des lieux de vie attractifs et singuliers dans 
lesquels l’Homme et la nature sont au centre des préoccupations.
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Chiffres
clés

180 
quartiers conçus  
et aménagés 

40 
ans  
d’expérience 

50 000 
logements livrés

200M€ 
de fonds propres 

100  
collaborateurs

2 000 
  logements  
  livrés chaque année

215M€
de CA annuel

Fondé en 1977, GGL est devenu l’un des premiers 

aménageurs français indépendants. Regroupant 

l’ensemble des savoir-faire, nous sommes en 

capacité de produire des projets urbains quelles 

que soient leur ampleur et leur complexité. 

Maître d’ouvrage et gestionnaire, nous nous 

inscrivons dans une échelle de temps qui garantit 

à nos partenaires une véritable pérennité de 

la qualité de vie du quartier. Nous imaginons 

une urbanité durable en prenant en compte les 

changements sociétaux pour fabriquer une ville 

meilleure.
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// L’écoute

Penser la ville, c’est 
avant tout décrypter  
la sociologie de ses 
futurs usagers. 
Afin d’apporter à 
nos partenaires les 
meilleures réponses, 
nous devons 
commencer par les 
écouter attentivement.  
Quels sont les enjeux 
du territoire,  
les volontés politiques, 
les besoins des futurs 
habitants… 
Les solutions doivent 
s’inscrire dans une 
vision prospective  
sur le fonctionnement 
de la ville, les tendances  
en matière de déplacement,  
de commerce, d’usages, 
afin d’adapter les 
quartiers à l’évolution 
des modes de vie des 
Français. 

// La durabilité  

Chez GGL, nous 
sommes convaincus 
que la réussite d’un 
quartier dépend avant 
tout de la qualité 
du vivre-ensemble. 
C’est pourquoi nous 
nous attachons à 
concevoir des lieux 
de vie où la mixité 
sociale, les relations 
intergénérationnelles 
et la qualité des 
espaces publics, 
vecteurs de lien social, 
ont toute leur place. 
Intimement liée  
à notre réflexion 
sur la qualité de 
vie au sein du 
quartier, l’approche 
environnementale du 
projet est essentielle : 
la préservation des 
ressources,  
le développement 
du rapport de 
l’homme à la nature, 
la valorisation des 
circuits courts,… 
constituent autant  
de leviers pour faire 
du futur quartier un 
lieu agréable à vivre 
et durable.

// La créativité 

Il est de notre 
responsabilité de 
professionnels 
d’inventer des 
modèles urbains 
originaux. Depuis 
toujours, la ville 
est un catalyseur 
d’expérimentations, 
de contradictions, 
de novations 
techniques et 
sociales. L’émergence 
des contraintes 
liées aux enjeux 
environnementaux,  
le développement des 
nouvelles technologies 
qui modifie en 
profondeur les usages, 
nous encouragent à 
nous renouveler et à 
faire de l’innovation 
le moteur de nos 
projets. C’est ainsi 
que nous souhaitons 
apporter aux usagers 
des solutions 
opérationnelles 
(réseaux de chaleur, 
parkings silos, habitat 
flottant, facility 
management…) qui 
garantissent à nos 
quartiers de répondre 
aux enjeux de nos 
sociétés modernes.

- 07 -

valeurs
Nos
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Habitat
•�Habitat géré  
•�Haut de gamme  
•�Logement  abordable

Aménagement
Urbain 
•�Équipements publics et de loisirs

Tertiaire
•�Bureaux  
•�Locaux d’activités

Art, Culture 
et sponsoring sportif

•�La Fondation GGL HELENIS  
•�L’art au cœur des résidences 
•�Diffusion artistique  
•�GGL Stadium

Nouveaux 
usages

•�SANTÉ : Hôtels hospitaliers  et Résidences d’internes 
•�MOBILITÉ : Gestion de parkings  multimodaux 
•�ALIMENTATION : Halles de marché

Agriculture 
et environnement

•�Vignobles  biologiques  
•�Pépinière  de plans  de vignes

Un Groupe
au modèle unique 
et diversifié
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Un mode de fonctionnement  agile  

et créatif qui s’adapte   
à tous les contextes.
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L’ e x p e r t i s e  d u  t e r r a i n  a u  s e r v i c e  
d ’ u n e  u r b a n i t é  d u r a b l e

GGL conçoit et aménage  

des espaces à vivre en harmonie  

avec l’environnement et adaptés  

aux nouveaux usages. 

Fruit d’un véritable travail  

de concertation avec les acteurs 

publics et les attentes des futurs 

habitants, notre volonté est de  

co-construire des espaces de vie 

ouverts, centrés sur l’humain,  

respectueux de l’environnement  

et de l’identité des communes. 

Aménageur
Urbain



Depuis sa création, HELENIS a 

démontré son savoir-faire en réalisant 

des projets d’envergure portés par des 

architectes de renom. 

Grâce à des concepts de résidences 

uniques, HELENIS est devenue une 

marque de référence sur Montpellier et 

sa métropole. 

Avec aujourd’hui plus de 70 programmes 

livrés ou en cours de réalisation, HELENIS 

oriente une partie de sa production vers 

de grands projets mêlant habitat et 

activités économiques.

- Par Jean-François Gapillout -
Directeur Général HELENIS

Chiffres
clés

70
résidences  
réalisées  

ou en cours  
de réalisation

12�000
personnes 

logées dans 
une résidence 

HELENIS

91�M€�
chiffre 

d’affaires 
d’HELENIS  

en 2019

31
salariés  

au 31 
décembre 

2019 

1
showroom  

de 500 m2 dédié  
à nos clients  

et partenaires

30
œuvres d’art  

déjà exposées  
dans nos 

résidences
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#1��PRÉSENTATION

1.2
Présentation

5000
logements

Plus de



Ricciotti

unique

LUMIÈRE

AUDACE
Business Center

espace

Conçu par l’architecte Rudy 

Ricciotti, notre siège social est 

la vitrine de notre recherche 

permanente de l’innovation au 

service du bien-être au travail. 
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HELENIS repose sur une organisation 

agile, réactive, centrée sur  

les compétences opérationnelles 

du métier (montage, marketing-

commercialisation, production), 

facilitant la proximité avec le terrain  

et la prise de décisions.

Léa Mourand
Assistante Programmes

Anaïs Diaz
Assistante Programmes

Fanny Lauret
Responsable Programmes

Mélanie Desnoues
Responsable Programmes

Loun Chauvin
Assistante Programmes

Céline Didia
Responsable Programmes

Denis Lefebvre
Directeur Délégué

Julie Iriart 
Assistante de direction 

FÉMININE

ATTENTIVE
D’UNE ÉQUIPE

L’EMPREINTE

À SES CLIENTS

ORGANIGRAMME

P Ô L E  P R O G R A M M A T I O N

Jean-Philippe Recca
Directeur prescription

Nelly Laurent
Assistante prescription

P Ô L E  P R E S C R I P T I O N

Jessica Cascegna
Responsable  
relation clients

Jade Aznar
Responsable  
Administration des ventes

Camille Palos
Chargée administration  
des ventes

P Ô L E  R E L A T I O N  C L I E N T

Léonore Jupin
Assistante agence  
et accueil

ACCUEIL

Juliana Stoppa
Responsable  
art contemporain

FONDATION HELENIS GGL

Jean-François Gapillout
Directeur Général
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Karine Malric
Directrice Commerciale 
et Marketing

Johan Sandéry
Chargé Marketing  
& Communication

Laurie 
Gauthier
Alternante marketing

Pascale Heurtier 
Conseillère 
commerciale

Aurélie Rondeau
Conseillère 
commerciale

P Ô L E  M A R K E T I N G  E T  C O M M E R C I A L



Il était une fois
une marque...

HELENIS
Témoignage

Dès 2006, la notion de valeur était à 
l’origine de la marque.
La relation humaine avec nos clients 
et partenaires était au cœur de nos 
préoccupations et engagements.

Cette première évolution met 
en perspective l’émergence d’un 
promoteur indépendant qui peu à 
peu s’affirme sur son marché. 

HELENIS se singularise par une 
démarche qui consiste à décliner 
chaque résidence selon des concepts 
uniques. 

Une nouvelle ère commence avec 
l’avènement de grands projets 
comme Prado Concorde, Island, 
l’Hôtel Richer de Belleval et bien sûr 
notre nouveau siège social.

HELENIS filiale du Groupe GGL 
prend une nouvelle dimension et 
entre dans une période de fort 
développement qui confirme plus 
que jamais la notoriété de la marque.

Karine Malric - Directrice Commerciale et Marketing
“L’émergence des nouveaux comportements sociétaux 
et les changements de regards portés sur les questions 
urbaines nécessitent des approches, des outils et des 
produits nouveaux qui soient à la fois innovants, flexibles, 
désirables pour nos acquéreurs et adaptés à la situation 
locale.
C’est dans ce contexte qu’HELENIS, depuis plusieurs 
années, a placé l’anticipation du changement et 
l’innovation au cœur de sa politique de développement. 
HELENIS propose aujourd’hui une gamme complète de 
logements correspondant à tous les profils d’acquéreurs 
et à tous les âges de la vie.”
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La promesse
pour chaque

d’être au

de toutes nos
attentions

client
cœur

HELENIS
Jade Aznar   
Responsable administration des 
ventes 
“Nous accompagnons nos 
clients bien au-delà de la remise 
des clés. Nous nous attachons à 
les surprendre par des marques 
d’attention : anniversaires, fêtes 
et Noël sont autant d’occasions 
de leurs faire plaisir.” 

Les clients HELENIS  
sont ceux qui en parlent le mieux... 
(Source : Google)

Franck - 
Nous sommes vraiment très heureux d’avoir 
réalisé notre projet avec HELENIS, et nous 
n’hésiterons pas si nous avons l’occasion 
de le faire une seconde fois. Merci à toute 
l’équipe. C’est un plaisir.

Mathieu - 
Une approche innovante de l’immobilier, 
des produits pertinents, de l’écoute et de 
la disponibilité, résultat un investissement 
réussi !

Thomas - 
HELENIS réalise des résidences et des 
appartements de qualité, nettement 
supérieurs au reste de la profession. 
L’ensemble des services de ce promoteur 
sont mobilisés à satisfaire pleinement leurs 
nombreux clients. Je vous recommande 
d’investir chez HELENIS.

Florence - 
Un promoteur à l’écoute de ses clients. 
Prestations de qualité !!! 

Notre relation avec nos clients va 
au-delà du parcours résidentiel
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HELENIS
Juliana Stoppa - Fondation GGL HELENIS
“En aidant les artistes contemporains à investir des 
lieux résidentiels privés, nous ouvrons de nouveaux 
espaces de création. La résidence elle-même devient 
un support permanent. Nous voulons porter un 
éclairage particulier sur l’importance de l’acte de 
création et sur l’émotion qu’il suscite en chacun de 
nous depuis la nuit des temps. Cette démarche entre 
en parfaite cohérence avec le projet HELENIS qui fait 
de la créativité le moteur de sa croissance.”

L’art
s’invite 
dans chaque
résidence

Nos résidents  
voient entrer l’art  
dans leur vie quotidienne

Stéphane Pencréac’h

Alain Clément

 Abdelkader Benchamma Karine Detcheverry

Zest

Vincent Bioulès

- 23 -- 22 -



ESPACE COWORKING  

Dans la résidence Diva à Saint-Jean-de-
Védas se trouve un espace qui permet 
de travailler loin des distractions du 
quotidien, de façon indépendante sans 
pour autant être isolé. Un lieu stimulant, 
propice aux développements de projets. 

ROOFTOP 

Au sein de la résidence Sakura Garden 
à Castelnau-le-Lez, se trouve un 
rooftop avec jacuzzi, incontournable 
invitation à la détente, un espace 
lounge et ses salons de détente 
avec bed, transats confortables, 
brumisateurs et douches. 

HELENIS
Jean-Philippe Recca - Directeur prescription
“Développer de nouveaux concepts dans nos résidences 
nous permet de créer une véritable communauté et 
de tisser un lien dans le temps avec l’ensemble de nos 
clients et partenaires.” 

LES HALLES PLAZA - HALLES GOURMANDES

À Montpellier dans le nouveau quartier 
des Grisettes, au pied de la résidence Plaza 
Real, un marché nouvelle génération qui 
catalyse le lien social de tout un quartier  
voit le jour.

ÉPICERIE PARTICIPATIVE

Dans la résidence Terre de Brissac  
à Saint-Gély-du-Fesc, nous avons 
prévu un espace de convivialité et 
de partage pour les résidents qui 
recevront la visite des producteurs du 
terroir dans une épicerie éphémère.

Au-delà de notre mission première, 
de construire des logements, nous 
nous devons de penser de nouveaux 
espaces urbains dans lesquels il faut 
créer de la vie et du lien.

Dans nos résidences, 
nous réfléchissons  
à des solutions  
qui améliorent  
la qualité de la vie,  
le confort et le lien 
social.
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GRAY D’AMBRE / SAINT GÉLY DU FESC (34)

Logements : 90 logements libres et abordables 

SDP : 8 217 m²

Thème : Art Déco

Architecte : Atelier Antoine GARCIA-DIAZ 

Livraison : Novembre 2017

#1��PRÉSENTATION

1.3 Les références HELENIS
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PALAZZO DI LUCE / CASTELNAU-LE-LEZ (34)

Logements : 63 logements MUST

SDP : 4 895 m²

Thème : La lumière

Architecte : Atelier Antoine GARCIA-DIAZ

Intervention artistique : HUB UBBENS

Livraison : Septembre 2018
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Logements :  
- 160 logements libres  
- 163 logements en résidence étudiante 
- 80 logements en résidence senior 
- 101 logements sociaux 

SDP totale : 27 748 m²

Thème : Donnons à nos enfants des racines 
et des ailes

Architecte : Valode et Pistre

Interventions artistiques :  
- Robert COMBAS 
- Marie HAVEL 
- Clément PHILIPPE 
- Stéphanie TITUS

PRADO CONCORDE / CASTELNAU-LE-LEZ (34)
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Logements :  
- 50 logements libres 
- 21 logements intermediaires 
- 29 logements sociaux 
- 11 commerces 
- 12 bureaux 

SDP : 11 185 m²

Thème : L’île de toutes les convergences

Architecte : JAKOB+MACFARLANE

- 33 -- 32 -

ISLAND / CASTELNAU-LE-LEZ (34)
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Logements : 102 logements Must

Thème : Japon et hôtellerie

Interventions artistiques :

Abdelkader Benchamma

Marie Havel

Architecte : A+ Architecture

Livraison : Septembre 2017

SAKURA GARDEN / CASTELNAU-LE-LEZ (34)
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Entrez dans 
l’univers  
de nos résidences

Domaine des 5 sens – Montpellier Artemisia – Lattes

Riviera Lodge – Pérols Origin – Le Barcarès

Domaine de Lafeuillade – Montpellier La Movida – Lattes

Eden Flower – Juvignac

Diva – Saint-Jean-de-Védas

Aube – Castelnau-le-Lez Epure - Saint-Jean-de-Védas

Domaine des Muses – Le Crès



2.1
Engagements
qualitatifs

Les circulations communes et les espaces traversés à l’intérieur des 
logements sont réduits au maximum pour optimiser la surface bâtie 
et la répartition spatiale interne. Nous avons également un objectif de 
cohérence dans la diversité des typologies de logements pour aboutir à 
une qualité globale dans l’offre « d’habiter ». 

Les logements répondent aux normes d’accessibilité en vigueur et 
assurent le confort des personnes à mobilité réduite par une conception 
résultant du bon sens, en prenant soin de ne pas dégrader les qualités 
spatiales pour les autres usagers

L’attention apportée sur les éléments acoustiques permettent le confort 
de chaque pièce et d’isoler notamment les éléments de constructions 
situés entre des lieux bruyants et des lieux calmes. Une attention 
toute particulière est portée sur l’isolation acoustique des éléments 
techniques à forte nuisances (VMC, ascenseur, chaufferie...) mais aussi 
sur la protection des bruits de la rue. 

Les constructions réalisées permettent de limiter au maximum la 
maintenance et les coûts d’entretien des matériaux mis en œuvre et des 
installations techniques, tels que le nettoyage, l’entretien et le chauffage 
des locaux. Cette réflexion est menée en étroite collaboration entre 
l’architecte, le bureau d’étude et les entreprises pour la coordination 
des différentes exigences des démarches architecturales et techniques 
engagées. 
La notion de coût global sur la vie entière de la construction (conception, 
réalisation, consommation et entretien, évolutivité dans le temps…) est 
centrale dans la réflexion conceptuelle, et continue dans toutes les 
phases du projet. 

VOLUMES INTÉRIEURS

CONFORT INTÉRIEUR

ACCESSIBILITÉ

DURABILITÉ, MAINTENANCE ET ENTRETIEN
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Nous attachons un soin tout particulier 
à la conception et l’aménagement 
des espaces communs. Les espaces 
paysagers, les halls d’entrée et 
coursives sont le premier passage 
obligé avant son « chez soi » et il nous 
paraît important que le résident s’y 
sente bien.  

ESPACES COMMUNS 

LES HALLS D’ENTREE
Chacune de nos résidences s’articule 
autour d’une thématique, inspirée 
de l’environnement proche ou 
de l’histoire du terrain. De cette 
thématique, découle tout le projet de 
décoration des espaces communs, 
élaboré en étroite collaboration 
avec des décorateurs d’intérieurs. 
Une enveloppe budgétaire dédiée à 
la décoration est prévue en amont  
du projet.

LES ESPACES EXTERIEURS
Ils sont traités avec autant de minutie 
et d’ambition que nos halls. Ce sont 
des lieux où les résidents peuvent se 
rencontrer, se promener, s’asseoir ou 
être juste de passage. 
L’espace paysager est lui aussi 
élaboré à la conception du projet en 
accord avec la thématique choisie et 
les prescriptions paysagères données. 
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Un espace multifonctionnel 
de 500 m2 dédié à nos clients.

UN MONDE

DEVIENT RÉEL
où le virtuel

Bienvenue dans

Pascale Heurtier & Aurélie Rondeau 
Conseillères commerciales HELENIS
“HELENIS Concept Store est un espace 
d’échanges et d’interactions dédié à nos 
clients afin de leur permettre de concrétiser 
leur projet immobilier et de vivre une 
expérience inédite.”

- 42 -

HELENIS
Témoignage

#2��NOS�ENGAGEMENTS

2.2
Le Concept Store 
HELENIS

H ELENIS fait bouger les lignes de la 
relation clients en imaginant un lieu 
inédit, unique en son genre où vous 
pouvez concevoir votre futur habitat. 

Ici,�le�virtuel�devient�réel

Le Concept Store HELENIS propose un 
appartement “Grandeur Nature” reproduit à taille 
réelle. Aménagé dans les moindres détails, cet 
espace vous permet d’imaginer votre futur lieu 
de vie.

Un�espace�d’inspiration�garanti

Le Corner des tendances propose plusieurs com-
binaisons de revêtements de sols, mobilier de 
salle de bains, faïences… 

Vous êtes conseillé et accompagné dans l’aména-
gement et la décoration à chaque étape.

Une�expérience�digitale�et�immersive

Le configurateur d’appartement sur table tactile 
est à votre disposition pour vous projeter au plus 
près de la réalité de votre futur appartement.

Un�lieu�de�tendances�déco�&�design

Le Concept Store HELENIS est un espace d’influence 
dédié à la création dans l’habitat où se croisent  
architectes, designers, décorateurs et clients.

- 43 -



Gard
200

Pyrénées
Orientales 

200

Aude
230

#3��NOS�PROJETS�2021

NOMBRE�DE�LOGEMENTS
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L’élégance est comme une feuille de mûrier qui se transforme en robe de soie... 

CARRÉ DE SOIE
R U E  D E  L A  M A G N A N E R I E  /  L U N E L

DOMAINE CACTUS VALLEY / ECO RESORT

Miramonte

G R A B E L S  /  L A  V A L S I È R E  /  M O N T P E L L I E R  M É D I T E R R A N É E  M É T R O P O L E

Depuis sa création en 2006, HELENIS est devenue une 
véritable référence en matière d’élégance architecturale et de 
qualité de réalisation sur la région Occitanie.
Fort de cette image de marque, l’entreprise s’étend aujourd’hui 
au niveau national et élargit sa gamme de produits.

Île de France

1000

Hérault

1000



AUDACE - 1366 Avenue des Platanes  

34970 Lattes - Boirargues / contact@helenis.fr

helenis.fr�/�04�99�63�33�34��

Contact : Jean-Philippe Recca

06 26 42 33 43�/� jp.recca@helenis.fr
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