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tecard  THE E-RETAIL MEETINGS

@ UN EVENEMENT POUR LA COMMUNAUTE RETAIL

[RETAIL 4 BRANDS ]

Objectif de I'événement : Attirer et rassembler les décideurs de I'eRetail pour un
échange collaboratit de connaissances, d'apprentissage et d'anticipation des
développements futurs de lindustrie. Cet événement mettra en lumiere les
tendances actuelles et futures, les détis et les opportunités pour les acteurs de
'eRetail.

e RETAILERS :

Comment monétiser les stocks, intégrer et sécuriser les données des
consommateurs grdce a des data clean room, et publier un contenu plus agile et

plus dédié.

e MARQUES :
Quelles solutions techniques et organisationnelles peuvent améliorer la visibilité
et les ventes en ligne grace a des solutions d'insights, a 'analyse du funnel et &
'optimisation des médias de vente au détail.
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Paris > Lyon Perrache en train TGV lére classe

Keynotes et tables rondes au Mercure Chéteau Perrache

1 TO FEW (3x15min + 1 pause par sponsor)

Déjeuner a la Brasserie Georges

1:1 MEETINGS (8x20min par rdv)

Temps libre / Activité culturelle : Visite de la Basilique de Fourviéere

Hotel check-in et pause au Mercure Chateau Perrache
Cocktail dinatoire sur le Yatch « L'OFFICIEL »
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Petit déjeuner et check out de I'hétel

Keynotes et tables rondes au Mercure Chateau Perrache

1 TO FEW (3x15min session + 1 pause par sponsor)

Déjeuner au Mercure Chéateau Perrache

1:1 MEETINGS (7x20min par rdv)

Récupération bagages et marche jusqu'a la gare Lyon Perrache

Lyon > Paris en train lére classe



2" POURQUOI LES MARQUES & LES RETAILERS

2. APPRECIENT-ILS NOTRE EVENEMENT ?

 Networking de haut niveau : Rencontrez et échangez avec des
leaders et des décisionnaires du secteur du eRetail.

e Contenu exclusif : Accédez a des études de cas, des témoignages
et des analyses approfondies sur les tendances actuelles et futures.

* Inspirations et stratégies implémentables : Repartez avec des
idées novatrices et des stratégies prétes a étre mises en oceuvre dans
votre organisation.




INFORMATIONS PRATIQUES
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LOCALISATION

Lyon

Mercredi 9 & Jeudi
10 Avril 2025

us

TRANSPORT

Aller-retour en train lére classe

PARTICIPANTS

50+ partenaires

70+ marques / retailers

LOGEMENT

Une nuit dans un hoétel

renommé (4%)

%

NETWORKING

Diner, tfransport, activités,

boissons, etc.



KEYNOTES & TABLES RONDES | “

9 &10 AVI‘il (JOI.II‘ 1& Jour 2) [RETAIL 4 BRANDS]

Le eRetail, du présent au futur : Quelles évolutions pour le eRetail ?
Quels impacts pour les organisations ?

Les deux journées de ['événement débuteront par des conférences et des tables rondes (&
'Embarcadére le jour 1 et a 'hétel Mercure Chéteau Perrache le jour 2) sur les thémes clés
suivants :

e Organisation et technologie : Le nouveau role de leKam
Découvrez comment les eKams conduisent la transformation numérique avec de nouvelles
technologies et de nouveaux modéles.

* Le Retail Media : De la sous-catégorie a la stratégie clé
lllustrer comment le Retail Media est devenu un levier incontournable pour les organisations
et pourquoi il est pergcu comme un "game changer'.

e La Gen Al dans le eRetail : Impact réel au-dela de la hype:
Dépasser le buzz pour évaluer concretement [impact actuel de la Gen Al sur le eRetaiil et
identifier comment elle peut étre activée pour maximiser son potentiel.
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1TO FEW

9 & 10 Avril (Jour 1 & Jour 2) |

Les partenaires passeront d'une table a I'autre pour discuter de sujets spécifiques et
se présenter ainsi que leurs solutions.

Ce format durera 15 minutes et sera répété 4 fois le premier jour et la méme chose le
deuxieéme jour.

Chaque table sera composée de 3 ou 4 participants. Les marques et les détaillants
seront mélangés et répartis sur les ditfférentes tables.
Ce format est une excellente occasion pour les participants d'échanger entre eux et
d'obtenir des informations et des idées intéressantes.
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rutgrd 1 : 1 MEETINGS

[RETAIL 4 BRANDS] 9 &10 AVI‘iI (JOUI‘ 1& Jour 2)

Deux sessions de rendez-vous qualifiées auront lieu pendant 'événement.

8 le jour 1 (apres midi a 'Embarcadere), et 7 le jour 2 (fin de matinée et apres-
midi & 'Hotel Mercure Chateau Perrache).

-

<. 1:1 MEETINGS

Rendez-vous de 20 minutes

-

4

PRISE DE RENDEZ-VOUS

Vos rendez-vous seront réservées en amont de |'événement sur notre
plateforme en ligne.

Vous recevrez des demandes de rendez-vous de la part des partenaires,

auxquelles vous n'étes pas obligés de répondre par I'aftirmative, mais
vous devez a minima leur répondre oui ou non pour ne pas les bloquer
dans leur prise de rendez-vous.

Vous pouvez également envoyez vous-méme des demandes de rendez-

VOus aux partenaires.
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% OPPORTUNITES DE NETWORKING

[RETAIL 4 BRANDS]

Tirez parti de toutes les opportunités de mise en réseau et tirez le meilleur parti de
votre événement protfessionnel.

-y, VISITE CULTURELLE

= = A/R train lére Visite de la Basilique
LT - el | qsse Notre Dame de
o= Fourviére

COCKTAIL & DINER

Déjeuner assis Networking Premium
avec vos pairs Croisiere Cocktail

du marché dinatoire Sadne & Rhéne
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' CONTACT

[RETAIL 4 BRANDS]

MARTIN BOISE ROMAIN PINEAU

Directeur général adjoint et partenaire COO
martin.boiseeratecard.fr romain.pineaueratecard.fr
+33 6 38 66 5179 +33 6 48 43 56 54

Jtecard



DR
Wik

MERCI !

ratecard

5 -
u-_.,:_
b * 9

LA

-..-I-?'_‘L

e



