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Consommation de ressources rares

Ozone troposphérique
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O des cas, I'éco-conception améliore la
g 5 O compétitivité de I'entreprise

4 5 O I’éco-conception augmente la
O rentabilité du produit

Etude sur la profitabilité de I'éco-conception 2014 - P6éle Eco-conception®
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ESPRESSO

UN CAFE AVEC DES DRIGINES PARFAITEMENT TRACABLES

Choisis et sélectionnés parmi les plus belles plantations du monde, tous
nos cafés proviennent de productions modestes en quantité, mais
exceptionnelles par leur qualité.

Pour assurer une relation suivie, nous garantissons toujours un prix juste
aux agriculteurs : nous sommes parfaitement conscients que sans eux, ces
cafés d'exception n'existeraient pas.

Pour tous nos cafés, la tragabilité est parfaite et respectée.

Plusieurs de nos partenaires producteurs travaillent dans des exploitations
certifiées UTZ et Rain Forest comme la ferme de Fazenda au Brésil ou La
Puebla Ferme au Mexique.

Tous ensemble nous garantissons la durabilité des espaces cultivés et la
protection durable de I'environnement.
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Compromis entre les attentes et
I’environnement
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Evaluation environnementale
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Module 9

C1 - Efficace a l'usage
C2 — Pertinent

C3 -

C4 — Vérifiable

C5 - Non trompeur

C6 - Humble
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Les entreprises
pensent trop
souvent et a tort
gu’il n’y a pas de
demande

Inversement les
consommateurs
se plaignent du
manque d’offre

Notre projet est d’accompagner les entreprises dans la
production d’une offre plus vertueuse




SPRING

produits d’entretien clean et efficaces
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Strictly confidential



NOS ENGAGEMENTS

Proposer des produits
meilleurs pour la santeé et pour la planete

Sans matieres Sans plastique a Modele
econtroversées usage unique bas carbone
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Sans allergenes, - Premiére lessive liquide vendue -59% de carbone émis par lavage,
Sans perturbateu’rs er\ldocrmlens dans une boite sans plastique grace a la concentration des
Sans cancerogenes Développement de formes formules et un modéle LOgiStique
anhydres et packs rechargeables innovant (source: ACV SPRING et
ADEME)

Strictly confidential
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POUR L'ENTREPRISE
AUDIT

COMPRENDRE ET DEFIMIR LES
EHJEUX GREENTOMARKET* Q

DIAGHOSTIC
GREENTOMARKET®
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EXTERNE INTERME SWoT
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ENJEUX

GREENTOMARKET®
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MARKETING STRATEGIQUE

S

STRATEGIE SEGMENTATION  pbocirioNNEMENT

D'ENTREPRISE ET CIBLAGE

ETRATEGIE MARKETING
GREENTOMARKET®

METTRE EN (EUVRE SON
PROJET GREENTOMARKET®

MARKETING OPERATIONMEL

EQUIPE EVALUATIONS LANCEMENT &
ENVIRONNEMENTALES COMMUNICATION

v

MISE SUR LE MARCHE DE
L'OFFRE GREENTOMARKET*
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REPAIR/MAINTAIN
ADD RETAIN
VALUE VALUE
RETAIL REUSE / REDISTRIBI

REFURBISH
ASSEMBLY

MANUFACTURING

EXTRACTION

PRE-USE USE POST-USE

ADD
VALUE

RETAIL

ASSEMBLY

MANUFACTURING

EXTRACTION

PRE-USE

USER

USE

DESTROY

VALUE

POST-USE
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« One who believes that
exponential growth can
continue indefinitely in a
finite world is either a
madman or an economist. »

| Kenneth E Boulding




Rendez-vous sur le site du Pole Eco-conception

pour découvrir notre offre de formations en ligne !

Pble Eco-conception - Performance du cycle de vie
57 cours Fauriel 42100 Saint Etienne
www.eco-conception.fr
contact@eco-conception.fr
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