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L'actualite economique des entreprises en region



Un positionnement unique

L e Journal des Entreprises est
LE média d'information
economique des entreprises

et des acteurs des territoires.

Ses 14 éditions couvrent les
principaux poles economiques

regionaux francais.

—> Notre contrat de lecture

Suivre l'actualité des entreprises des territoires
Comprendre les enjeux de 'économie régionale
Apporter des solutions/conseils aux entrepreneurs

—> Nos valeurs, nos engagements
+  Unmédia éeconomique indépendant, crée en 2003
Une information fiable
Des equipes de proximite implantées dans les territoires
Un engagement permanent auprés des PME et ETI

—> Un positionnement unique

UNE marque forte, DES supports 360° (print, digital, évenements, podcasts..)
Un maillage territorial unique en presse economique BtoB

Des communautés ciblées et impliquées

Des redactions implantées et au contact des territoires



Un ADN territorial ancre

—> 14 éditions, sur g régions et 68 départements

—> Des equipes editoriales et commerciales
implantees sur leurs territoires.

Loire-Atlantique— Vendée 1 Finistére (6] Auvergne - Rhone-Alpes | 11
Maine-et-Loire — Sarthe — Mayenne | € Normandie Région Sud

llle-et-Vilaine Hauts-de-France Q Occitanie @
Cotes-d’Armor (4 Lorraine Nouvelle-Aquitaine (14)
Morbihan (G Alsace @




Une audience BtoB qualifiee et captive

—> 74% de nos lecteurs sont des dirigeants de PME et ETI, chefs d'entreprises, cadres
supeérieurs (fonctions RH, finances..), cadres

—> 21 % de professions libérales, professionnels du droit et du chiffre, du conseil pour
les affaires et la gestion

—> 5% de autres : collectivités territoriales, enseignement supérieur..

Par type d'entreprises Par niveau de chiffre d'affaires

21%

20% &

= PME =ETI GE (Grandes entreprises) m - de 50 millions = +de 50 millions

30%

59%
70%




Un media 360°

Périodicite
11 nuMeéros + 1 hors-série / an

Audiences mensuelles

» 7600 exemplaires

* Taux de circulation: 4,1

+ Taux de reprise en main: 5

Nombre de lecteurs
31160

Pagination moyenne
60 pages

Zone de diffusion
01-03-07-15-26-38-42-53-63-69-
73-74

Digital

Site web

Information en continu
Audiences mensuelles:

e 18203 sessions

* 28769 pages vues

* 1,57 page vue / session

Newsletters

Périodicité quotidienne (x 5 jours)

* 14 255 contacts / semaine
(abonnés au site, a l'offre
couplée, inscrits a la
newsletter),

 Tauxd'ouverture: 19%

Réseaux
sociaux

iny f

Linkedin
Page nationale:

« Nombre d'abonnés: +/- 25 500

* Nombre d'impressions
mensuelles : 234 300

+ Tauxd'engagement: 4,57%

Page Occitanie : +/- 1 500 abonnes
Page Region sud : +/- 1 500
abonneés

Page Auvergne-Rhone-Alpes:

+/- 3 500 abonnés

Twitter
«  Nombre d'abonnés: 14 000

Facebook
«  Nombred'abonnés: 7 800

Events

Des événements sur
mesure

De l'évenement VIP et
confidentiel avec une
vingtaine de personnes
(Diners-débats), a des
evenements sur des salons

Des audiences physiques et
ou digitales

Sur nos bases abonneés et
prospects

» Sur des fichiers qualifies



4 territoires d'expressions et expertises

#JDE Medias #JDE Audio
Nos médias et nos audiences au service Nos solutions pour profiter de la puissance
de votre marque: de ce nouveau média, le podcast :

- Achat d'espace print et digital - Formats pre-roll

- Marketing direct : pushmails et - Sponsoring (host read, a venir)
encartages - Brand content

- Publi-rédactionnel, brand content et - Notre festival digital 100% podcasts
contenu « Dirigeant.e.s Demain »

#JDE Events #JDE Corporate Publishing
Notre expertise éditoriale alliée a nos Nos expertises éditoriales et médias au
communautés pour vos événements service de votre communication:

hysiques et/ou digitaux :
PAYSq 9 - Livres blancs
- Petits-déjeuners débats - Newsletters
- Diners-débats - Magazines internes
- Conferences-debats - Emailings..
- Trophees

-  Evénements sur mesure a
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Nos medias et nos audiences
au service de votre marque



Pourquol communiquer dans la presse ?

—> Pour qu'une marque soit connue, il faut qu’elle soit vue

» La presse economique est dotee d'une bonne image

« C'est une source d'information et de valeur ajoutée = meilleure attention aux publicites

» Elle déetient la meilleure crédibilite de l'information publiée = meilleure confiance dans la publicite
« Cl'est le média préfére des CSP+

La presse est le 2° contributeur aux ventes additionnelles générées par la publicité

—> Une efficacité business impactante

« Au-dela de linterét pour limage, la notoriete, la visibilite de la marque, la publicite dans la presse dope les ventes

« La presse est le deuxieme contributeur aux ventes additionnelles generees par la publicite (21 %), derriere la
telévision (34 %) et devant les moteurs de recherche (13 %), les publicités sur les sites internet et les réseaux
sociaux (8 %), ou la radio (5 %) *

* 1€ investi en presse genere en moyenne 5, 70€ de revenus moyens a l'annonceur

" sources ACPM - Juillet 2021



Print ou digital ? Quels atouts ?

—> Leprint —> Le digital
* Le lecteur retient mieux un message * La multiplicite des supports : display
délivré sur un support physique car il site (grand angle, top, ..), newsletter,
stimule plus les emotions podcast, video..
+  Plus d'attention et moins de distraction * Un suivi de campagne
* Une lecture plus lente * L'interactivite
*  Un fort taux de conservation du papier * Lestarifs

(= fort taux de reprise en main)

L'ideal ? Mixer publicite print et digitale pour un impact maximum



V2N RN 2N

\s

Vos besoins

Développer votre notoriété
Consolider votre marque

Vous démarquer de vos
concurrents

Toucher des cibles BtoB captives

Développer votre business

Mettre en avant vos expertises en
publiant du contenu éditorial a forte
valeur ajoutee

Vous appuyer sur des spécialistes
du contenu

Vous associer a la marque Le
Journal des Entreprises qui a la
confiance absolue de ses
lecteurs/communautes

Nos solutions

Profitez de la puissance de nos
meédias et de nos audiences

grace a nos formats classiques :

: * Espaces print dans nos magazines,

et digitaux sur notre site et nos
newsletters

* Marketing direct : pushmails et
encartages sur nos cibles

Notre expertise éditoriale et des
formats spécifiques pour
répondre a VOS besoins et VOTRE
stratégie :

+ Brand content

* Publi-dossiers ou reportages

» Dossiers ou rubriques sponsorisés
* Chroniques




Nos formats classiques

Formats print Formats digitaux Marketing direct

e Y — —> Pushmail sur nos bases BtoB ciblées
desktop et formats desktop et mobile (Le nombre

de contacts évolue, a valider avant
chaque pushmail)

LACTU

Pleine page NS

210 x297 = # ab

mm —
T — Bandeau - = - x
= = = 180 x 60 mm ' Footer banner

—> Encartage de vos catalogues, imprimes..
dans nos magazines, a destination de

Demi-page
= 210 X 150 mm .
= 5 Footer banne nos abonnés
= : ;, o
. 4 ~~~"u“m.p
rnal ... N
Cavalier E‘_s,.eﬁ
recto e =
115 x = -

238 mm

Verso

115 X BOUYER LERQUN 7.

207 mm ) i EncartdeUne
55X 43 mm




Brand content

—>  Votre contenu mis en avant dans un

environnement rédactionnel premium,
sur notre site, nos newsletters
et nos réseaux sociaux

—> Un contenu qui peut étre produit par

notre studio de contenu et ainsi
bénéficier de notre expertise éditoriale

RELATIF AUX

==
>

Newsletter 1\ 1\ Post LinkedIn

Publi-rédactionnel

—> Sous forme de reportages ou de
dossiers, votre contenu dans notre
magazine bénéficie d'une mise en
avant impactante et intégree, a forte
valeur ajoutée

—> Un contenu qui peut étre produit par
notre studio de contenu redactionnel
et ainsi profiter de notre expertise
éditoriale

Nos formats specifiques

Contenu sponsorise

—> Une théematique editoriale imaginee
ensemble, anglée et traitée par nos
journalistes sous forme d'articles ou
dossiers, dans lesquels votre marque
est integree

—> Votre marque est ainsi associée a un
contenu pointu et pertinent en toute
indépendance éditoriale




Nos chronigques

Prenez la parole Gagnant-gagnant Votre visibilite
® e | <& Print
—> Une prise de parole unique pour —> Un dispositif inédit également dans ::::ﬁ:::n '”“‘"“““ E

mettre en lumiére vos expertises a son montage : abonnement de vos

travers un dispositif médiatique a clients, prospects, collaborateurs,

360° et personnalisé : directeurs d'agences... a notre

. magazine : jusqu'a 150 abonnements
s 11 Chrolmques dans notre pour 1 &dition..
magazine

, e , » Valoriser votre expertise
+ 1 dispositif digital complet : site et

newsletters + Offrir un abonnement a vos parties _ ul
prenantes -
Newsletter
. + Dédoublonnage prévu avec nos
— Unaccompagnementde AaZ: abonnés ste |,
N . . . . . s , . ydoumel . . o
Des codes editoriaux pour assurer + Envoi par vos soins d'un courrier a vos i
une credibilite optimisee abonnés expliquant votre geste Commanderiet |5 %
D == = 1]
. . . . s Epargne salariale et épargne
+ Un accompagnement editorial si B retraita:umnouvesu pacte socla

besoin par nos journalistes

e Un format défini : nombre de
caractéres, citation de l'entité, de
l'auteur et sa photo (pas de logo)
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Notre expertise editoriale alliee a nos
communautes pour vos evenements
onysigues et/ou digitaux




Vos besoins

Vous positionner comme un acteur
incontournable d'une thématique

Asseoir votre notoriété et votre expertise
a travers une prise de parole de qualité

Réunir et rencontrer (en preésentiel, en
distanciel ou en phygital) des dirigeants
et des chefs d'entreprises ciblés selon
votre brief,

Entretenir ou creer du lien et déevelopper
votre réseau

Profiter de la caution de la marque du
Journal des Entreprises, de notre réseau
et de notre expertise

Nos expertises

—> Des événement sur-mesure, imaginés

ensemble et bénéficiant de nos
expertises rédactionnelles, marketing et
opérationnelles :

+ Editorial sur mesure ; choix de la

thématique, de l'angle, des intervenants ..

* Recrutement des invités sur nos bases
abonnés et prospects

» Supports de communication:
conception de l'univers graphique,
emailings de recrutement, invitations,
création de mini site..

* Relais médiatique : déeclinaison d'un

important plan de communication avant,

pendant et apres l'évenement.
Association systematique du logo du
partenaire sur l'ensemble du dispositif

« Organisation : proposition de plusieurs
lieux, choix, réservation,
scenographie, sonorisation...

Nos solutions

Rencontres physiques ou
digitales, en format
conférences-débats,
événements ad-hoc, pour une
cible restreinte et qualifiée ou
un plus large public :

» Petits-déjeuners
* Diners-débats
+ Conférences-débats
- Phygital
- Webinaire
- En présentiel
- Sur des salons professionnels
* Trophées

« Evénements sur mesure : mini-
salons, événements internes,
réunions investisseurs..



Organisation d'un petit- déjeuner - exemple Leader
Occitanie

—> Objectif client : développer sa notoriété sur Toulouse

Organisation d'un petit-déjeuner a Toulouse « Relever le
challenge du redémarrage économique »

Recrutement des invités ciblés sur nos bases via des
emailings, des posts LinkedIn, une campagne de promotion
sur notre site et nos newsletters (logo du partenaire)

Choix de la thématique avec le partenaire, recrutement des
intervenants, animation du petit dgjeuner

Compte-rendu sur 'édition Occitanie de notre site

Marque de l'annonceur associee a celle du Journal des
Entreprises, véritable caution

e uopid

Jounsl I..:evltcy»rr\aélldes Entreprises - EVENTS
ois - ®

Petits-dejeuners

+ Suivre e

[INVITATION-PETIT-DEJEUNER - LE 28 SEPTEMBRE A LA CITE DE TOULOUSE]
Aprés dix-huit mois de crise due 3 |2 pandémie, l'incertitude demeure sur la reprise

économique. Les prévisions de croissance sont fortes mais encore incertaines. Les
entreprises doivent néanmoins se mettre en position de profiter du rebond qui

s'annonce.
Comment ? Avec quelle organisation et quelles pratiques ?

Pour répondre & ces questions et partager vos retours d'expérience nous vous

convions & un petit-déjeuner débat.

Cliquez-ici pour participer (inscription obligatoire) : https://Inkd.in/efUFGTww

28 SEPTEMBRE 2021
INVITATION | e e aan

o [l

Relever le challenge
du redémarrage économique

PETIT-DEJEUNER DEBAT

leader ] &
OCCITANIE 'A K W

Relever le challenge du redémarrage économique

T Post Linkedin

emailings —

28 SEPTEMBRE 2021 ecne B

INVITATION La Cité, Toulouse 130

Relever le challenge
du redémarrage économique

PETIT-DEJEUNER DEBAT

o 2T =

PETIT-DEJEUNER DEBAT
SAVE THE DATE !

LE 28 SEPTEMBRE 2021 A 8H30
A LACITE DE TOULOUSE

Relever le challenge du
redémarrage économique

le 28 septembre 2021 4 8h3/

alaCité, 55 avenus Louis.

JE M'INSCRIS

LES INTERVENANTS

Un dbat arimé par Anthony Rey. responsable de [éditon Occitanis duJournal des
Entreprises.

NTERVENANTS




Diners-debats

Organisation d'un diner-débat - exemple Valtus et Mirabeau

Diner
des Entreprises

—> Objectif clients : développer et entretenir leurs réseaux et
business aupreés des principaux dirigeants du territoire

* Undiner confidentiel et VIP, sur une cible tres précise de
dirigeants d'ETI, recrutement fait par les equipes du Journal
des Entreprises

+ Teémoignages autour d'un sujet d'actualité de patrons et
d'experts recommandeés par notre Directeur des rédactions,
qui assure egalement l'animation des prises de parole et
débats

*  Marque de l'annonceur associee a celle du Journal des
Entreprises, veritable caution

INVITATION
Diner-débat
o

LES INTERVENANTS

200

LEPROGRAMME

fOinva Diner
des Entreprises

.L. o=
T Minisite emailings




Organisation d'une conférence-débat lors du Salon
de U'Industrie Grand Ouest

Objectif client : faire vivre le Salon, apporter du
contenu a forte valeur ajoutée et attirer du visitorat
* Une thématique choisie avec les partenaires
« Comment attirer les jeunes talents ?»
+ Choix et organisation du plateau des intervenants,
organisation technique..
* Animation des débats par Le Journal des Entreprises
*  Promotion de la conférence
* 100 personnes présentes

Conférences-débats

Display sur
site \L

mERENCES

. EIPONIRIES

INDUSTRIE : ' X\

A

29 JANVIER 2020
EXPONANTES 15H30

INVITATION

13
Uneconférence (S-S

%

emailings

anotre débat

INDUSTRIE : COMMENT ATTIRER LES JEUNES TALENTS 7




Event Phygital

Organisation d'un événement sur mesure, un phygital pour BM\W
Pays de la Loire « FLOTTE AUTOMOBILE : EN ROUTE VERS : 2
L'E'LECTROMOBILITE > CONFERENCE EN LIGNE .

SAVE THE DATE !
PP

e 5 DE 12 A 13 MEURES VA Z0OM

Revivez notre conférence sur
les enjeux de U'électromobilité pour

n v 0D N =&

Objectif client : associer sa marque BMW a la mobilité de demain pour les
flottes d'entreprises
+ Conception éditoriale, choix des intervenants, recrutement des
participants, organisation marketing, choix du lieu, coordination
technique..
« Un plateau de 3 intervenants, anime par le Directeur des rédactions du
Journal des Entreprises
+ Conférence d'une heure, retransmise en live puis replay
+ Dispositif media aux couleurs de la marque, large relais sur nos medias :
site, réseaux sociaux, pushmails
» Création d'une pastille vidéo des meilleurs moments de 1 minute

Le Journal des Entreprises - EVENTS wee COMFERENCE EN LIGNE Jeudi 10

Quels véhicule:

Quels impacts

Legournal
desEntreprises

0 v 0 N = &

Display site et newsletters /[\

o
Tai
o
e

9]
[ Pushmail /[\ Article /[\
.

Exemple de Phygital - vidéo intégrale

> M @ @ o17/032

Reéseaux sociaux /]\


https://www.lejournaldesentreprises.com/loire-atlantique-vendee/article/revivez-notre-conference-sur-les-enjeux-de-lelectromobilite-pour-les-entreprises-1444379

Trophees

Organisation d’'une remise de Trophées, les « Nantes
Industrie Awards » dans le cadre du Salon de l'Industrie du
Grand Ouest :

— Objectifs : mettre en valeur les performances des industriels du
Grand Ouest, les lauréats et leur territoire...

* Sélection des candidats, composition du jury (experts,
représentants des partenaires..)

* Organisation et animation de la ceremonie

« Commercialisation de l'événement a des partenaires

* Large plan de communication avant, pendant et apres les
Trophées : emailings, communiquée de presse, articles dans
Nnos magazines et site, creation d'une page web dediee..

Les Trophées

NANTES des entreprises performantes
s du Grand Ouest
.

RDI28 JANVIER 2020 18H30
1DES EXPOSITIONS NANTES.

/[\ Communication print et digitale (Site, newsletters, réseaux sociaux)

Couverture réedactionnelle (Dossier spécial, articles sur les lauréats..) print et web \J/

cAL
DOSSER SPEC] “TVISTRE AWARDS

1~',.»:H.> ®
YWIES i x
— T Aitggg
l'IANTES e :
aWARDS = « cemm
- = E-Cobot remperte le Prix du public aux
- Nantes Industrie Awards 2020
ol -

LES NANTES INDUSTRIE AWAS
DRESSENT LA FEUILLE DE ROUTE
DE LINDUSTRIE DE CAVENIR
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Nos solutions pour profiter de
la puissance de ce nouveau media



Un format puissant adapté aux enjeux BtoB

Le podcast simpose comme un nouveau format mediatique fort sur le plan éditorial et trés impactant sur le plan

publicitaire/communication

Des formats narratifs
adaptés au BtoB

—> Le podcast permet de diffuser un
contenu construit, fouillé, structure et
de développer un propos, un debat,
une identité de marque, une
expertise

* 02% des auditeurs disent
pouvoir acceder a des
sujets/themes, proches de ce
qui les intéressent, y compris
professionnellement™”

» L'interview, format préféere des
podcasts de marque (31%),
suivi des reportages (22%) et
des temoignages (16%)"""

Un lien privilegié
avec vos audiences

— Meédia de 'engagement, le podcast

s'adresse intimement a l'individu et
développe une forte qualité d'écoute et
d'attention, en préservant sa mobilite et
donc en gagnant du temps:

+ 8 podcasts sur 10 sont
integralement ecoutes™

*  03% des auditeurs appréecient de
pouvoir choisir le moment ou ils
les ecoutent™

*  69% les écoutent pendant qu'ils
sont en déplacement, en train de
conduire, faire du sport ou dans
les transports en commun™*

Un média
communautaire et viral

Le podcast se partage, se
recommande, au sein de son groupe
professionnel, de ses réseaux, de sa
profession et de sa zone
geographique:

* Prés de la moitié des auditeurs
(44%) declarent recommander
ou noter les podcasts qu'ils
ecoutent”

* Etude médiameétrie 2021~ global Audio 2020
** Source Harris Media
*** M6/Harris Interactive

Pourguoil le podcast ?



Nos offres

Formats classiques Sponsoring Brand content

—> Vous sponsorisez un ou plusieurs de —> Nous créons pour vous un podcast ou
nos podcasts: une série partenaire et nous vous
accompagnonsde Aa Z

—> Des spots audios insérés dans nos
podcasts, de différents formats:

* De 15 a 20 secondes * Nom de l'annonceur en introduction

En pre-roll, format le plus efficace

Venir vous fondre dans une
thématique pertinente traitée par la
redaction

du podcast par la voix du journaliste » La stratégie: quel type de podcast,

(host read) : le message est integre a
l'univers éditorial du podcast, son
impact est d'autant plus fort

Annoncer / communiquer sur un podcast c'est :

quelle cible, pour quelle stratégie ?

La conception editoriale : angle
éditorial, sujet

La création de l'identite de votre
podcast : identité sonore et
graphique

Enregistrement du ou des podcasts

* Hebergement
—  Enterme d'image, parler differemment de sa marque a des audiences ciblees et * Diffusion:
captives o Nos médias : votre podcast
integre dans un brand content
— La publicite integrée aux podcasts génere un bien meilleur souvenir de marque redactionnel

que sur tout autre format publicitaire digital, mais eégalement plus d'intentions

d'achat: 4,4 fois plus de « brand recall » que les autres formes de publicités

numeriques .

* Etude Midroll Media / Nielsen

o Post sur nos réseaux sociaux
en option

o Vos outils de communication



Le 1° evénement 100% podcasts d'un media BtoB, un support de
communication innovant, cible et viral

—> Dirigeant.e.s Demain est un festival digital audio, pour faire entendre des témoignages sur la nouvelle donne entrepreneuriale.
Organise et imagine par le Journal des Entreprises, cet evénement annuel est un vecteur de communication unique aupres d'une
cible captive et attentive de managers, leaders..
Pour sa 1° edition (hovembre 2021) notre festival rassemblait 100 podcasts de dirigeantes et dirigeants de nos territoires.

Le festival en chiffres

* 12 jours de festival

* 100 podcasts

* 2544 inscrits

» 831 visiteurs uniques

» 2380 visiteurs soit une moyenne de
1,3 visite par VU

* 6 958 podcasts écoutes soit une
moyenne de 3,8 podcasts par VU

Site de présentation de l'événement :

www.dirigeantesdemain.com

Un large plan de
communication autour de
l'événement

Trois formats publicitaires

* Unsite internet dedie a l'événement

* Une plateforme digitale pendant
'événement

» Emailings sur nos cibles abonnes et
prospects

» Large communication sur tous nos
réseaux sociaux

+ Communication sur nos medias print
et digitaux

* Des relais de communication de nos

partenaires institutionnels : Bpifrance,

le Medef.. et commerciaux (réseau
IAE)

—> Pack Baryton : Naming + presence sur
tous les supports de communication
avant, pendant et apres l'event. Jusqu'as
podcasts + dispositif de brand content et
pre-roll sur tous les podcasts de l'édition

—> Pack Tenor : Présence sur tous les
supports de communication avant,
pendant et apres l'event, jusqu'a 3
podcasts

—> Pack Soprano : 1 podcast


http://www.dirigeantesdemain.com/

Un trés large plan de communication avant, pendant et apres 'évenement avec une
mise en avant permanente de notre partenaire principal, sur tous nos supports de
communication : réseaux sociaux, print, site du Journal des Entreprises, newsletters,
billetterie, site dedié au festival, plateforme digitale de l'événement..

Delphine Meulle-Chervin

R o1 el

Le festival podcast pour
mieux décider demain

DU 15 AU 19
NOVEMBRE

onormaton]

Réseaux sociaux

LleJournal
i Entreprises

s

Display site - Site deédié et plateforme
et newsletters D ETH digitale

Pushmails

Pages print dans nos 14
editions

POUR VOUS @
INSCRIRE - [

ORIOEANT § § DEsAN

fgeont es ;oumnl
Yo ey

Le festivol podcast pour |A:"“’-’
mieux décider demain !

jusqucu 26 novembre !

T v v A Sewes pow Secowee Diegesnd ¢ 3 Deman, @ fevtes sodosnly
B0k Vot e S 408 THA AGACARY § GO i T S P S
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Nos expertises editoriales et medias
au service de votre communication



%

%

Vos besoins Nos expertises

Communiquer auprées de vos Une expertise compleéte et sur
clients et prospects grace a du mesure, de la stratégie de contenu
contenu éditorialisé a forte valeur et de formats ...

ajoutée et tres impactant . o
» Stratégie de contenu: quel

| sujet/thématique, quel angle
rédactionnel adopter, quel ton adopter
en fonction de vos cibles ?

+ Strategie de diffusion : quel média, quel

* Générer du trafic qualifié vers
votre site

» Affirmer votre expertise

* Transformer vos prospects en

clients
« Vous distinguer de vos format est le plus pertinent pour
concurrents.. communiquer sur vos cibles, a quelle

frequence ?

Vous entourer de professionnels .. a la réalisation rédactionnelle et

des medias et du contenu, pour techniqug . .
vous accompagner en fonction * Une équipe de gestl‘on de projet pour vous
de vos besoins | > accompagnerde AaZ

Des journalistes spécialisés selon les

Bénéficier, si vous le souhaitez, . . .
thématiques choisies

de nos meédias (magazines, site,

réseaux sociaux, pushmails..) en » Des ressources techniques (webmaster,
plus de vos propres outils de graphistes, spécialistes du SEO..) en fonction
communication pour diffuser ce des formats choisis

contenu + Expertise dans tous les formats : magazines,

suppléments, digital, newsletters, livres blancs,
vidéos, podcasts..




Réalisation d’'un mini-
magazine de 8 pages pour
« Destination Rennes » :

« Uneréalisationde AaZ
pour le compte de notre
client

« Editorialisation du sujet,
chemin de fer, rédaction
des sujets, interviews,

recherche iconographie..

* Maquette, impression,
encartage et routage

Best cases

DESTINATION EDITO
SEFORMER, TRAVAILLER, RECRUTER RENNES, UN ECOSYSTEME AU SERVICE DE LA CYBER

Par Nathalie Appéré
Maire dz Renne

ennes Métropale
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C'EST UN PROJET DE VIE

UNCYBER-LABORATOIRE POUR
SECURISER LA VILLE INTELLIGENTE
LES FORMATIONS CYBER SEMULTIPLIENT m
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Best cases

Salon de la prévention et
de la sécurité au travail

2021

Réalisation du catalogue du |
salon « Safexpo » : S A I: EXpU i/) 9 N hﬂ

+ Unerealisationde AaZ
pour le compte de notre
client

* Chemin de fer, choix des
themes, proposition de
maqguette en tenant compte
de la charte graphique du
client, rédaction des papiers
(par un journaliste pigiste
agree et gere par notre
equipe), interviews..

Brest'aim Events
lance le plateau TV
Be-Connect

*  Maquette, impression pour
le salon et livraison sur
place
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