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\* - La fidelizacién de los clientes completa el
o~ Qs: trabajo de relleno: gracias a la pizca de Email
- Warketing producimos el contacto adecuado cow
el cliente que lo induce a mantener la relacién

£l estudio del search intent es un paso con nnestro producto. Acabamos todo con la

fundamental para obtever la “conversién decoracién final del plato: dejavdo a w lado las

perfecta’. Se aiiaden \ se mezclan la SEO, la metaforas, es importante analizar los datos
”

Paid Advertising y la gestion de las Redes con la herramienta de web analysis para

Sociales, cov la eleccion de los contenidos cowtrolar las wmacros y las micros conversiones
adecuados para pinchar y comavicar con nunestros  con el fin de dirigir biew las inversiones.
usuarios-clientes. No se tienen gue olvidar,

Para empezar biew ]/]a\,l que construir un del ’{'Vﬁ,'ﬁﬁo v de las nteracciones, Entender en qne
e-commerce de calidad @“@i@V}dO la mowmewto del proceso de cCompra actunar \ como
plataforma adecuada para ti. Nosotros nteraccionar es fundamental,

realizamos una paaina web disefiada
respetando los gustos de los clientes v las
exigencias del usnario final a través de una
personalizacién due sigune un eduilibrio entre : ' 4
disefio arafico \ experiencia del usuario. herramientas del Marketing Automation,
Ponemos al centro del provecto los due
utilizan el producto final,

ademas, los tiempos de preparacién \ crecimiento

Es muy dtil valerse de los antomatismos,

para controlar de wanera completa todas las
actividades digjitales y construir una
Costumer Experievce a wedida del usuario.

Ahora vamos a rellenar la base con una
equilibrada estrategia digital: con dedicacion
paciencia construimos la identidad digital

estimulando y reforzando el conocimiento del

brawnd. Elegimos con gran cuidado al piblico M~

objetivo, estableciendo con meticulosidad la \ C H EF
visibilidad del producto \ del e-shop en la web. . =
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