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NOTRE RAISON D'ETRE

Fairly Made® est une entreprise a mission, start'up de la green tech, créée en
2018 pour améliorer I'impact de I'industrie textile.

Notre mission est d'améliorer les pratiques d'achats des marques d'un point de
vue environnemental et social, grace a I'analyse de leurs produits et chaines de
production par notre plateforme tech.

La plateforme Saa$S Fairly Made® met en lumiere une évaluation des
vétements calculé sur 4 critéres : le social, la tracabilité, 'environnement et la
recyclabilité. Cette vision 360° permet aux margues de comprendre I'impact réel
de leurs collections pour le réduire.

Fairly Made® permet aux margues d'identifier des leviers d’action afin
d'entamer efficacement une démarche d’éco-conception et communiquer de
facon transparente au consommateur.
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L'INDUSTRIE TEXTILE EN PROFONDE MUTATION

Des mentalités qui évoluent...

industrie la plus §
polluante

81,

Consommateurs
estiment qu'il y a trop
de greenwashing des

marques

80

Millennials
souhaitent acheter
des produits
responsables

(1) INSEE, (2) The role of ecolabels in creation of life-cycle criteria (3) Rapport BCG “The pulse of fashion”

Décret qui supervise les

allégations “responsables” et

impose la tracabilité de 4

maillons de la chaine
Application 2022

\JMPACT ENVIRONNEMENTAL

Régulations européennes

pour créer une notation
environnementale

commune
Application 2023/2024

“Affichage environnementa

B

... Des lois qui accéléerent la transition

REPUBLIQUE
FRANCAISE

Liberté
Egalité
Fraternité

|"

Francais
Application en cours

N Product
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Footprint
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NOTRE PLATEFORME AU SERVICE D'UN ACCOMPAGNEMENT CLE EN MAIN

POUR LES MARQUES

<, Diagnostic

v/ Mesurez 'impact environnemental,
la recyclabilité et |a durabilité des
produits, grace a une méthodologie
reconnue par AFNOR

v/ Evaluez la tragabilité de votre parc
fournisseur

~/ Plan d’action

Vv Développez des vétements
tracables dont I'impact est maitrisé

Vv Localisez 100% de vos usines pour
anticiper les risques liés a la production
et se préparer au devoir de vigilance

Powered by Fairly Made® Platform

¥ 'Communication

Vv Innovez avec des supports de
communication produit pré-concus par
Fairly Made® (étiquettes, hangtag, ...)

v/ Communiquez simplement au
consommateur vos progrés sans
“greenwashing”

FARLY
MADE




DEUX FONDATRICES, UNE AMBITION COMMUNE

FARLY
MADE

Camille Le Gal et Laure Betsch, deux .
co-fondatrices engagées! _

Apres avoir fait leurs armes chez Chanel, Louis Vuitton &
H&M, Laure et Camille, amies depuis le lycée, decident en
2017 de partir a la rencontre de plus de 200 usines dans le
monde entier pour comprendre les problématiques du
terrain.

C'est grace a leurs parcours complémentaires que Fairly
Made® doit son succeés. Laure, forte de ses expériences en
production, coordonne les partenariats, la finance et le
marketing tandis que Camille, ancienne business analyst,
chapeaute le développement de la plateforme tech.
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NOS RESEAUX SOCIAUX R e

407 publications 8 049 abonnés 316 abonnements

Fairly Made®

Fairly Made® is a solution for brands

4 To make sustainable accessories

~ To measure the impact of their products
@lacaserneparis

www.fairlymade.com

©0066

Us Team Cotton Questions The way w... Events Farmers

Instagram
Linkedin
Site
Site Caserne
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Home Our Solution v Our Mission Our Clients News [ Login ] [ Get Started J

We make fair fashion
the new norm.

F \RLY
FAIRLY MADE 2 Modifier la page o~ Partager la page products with transparent supply chains.
Let's make fair fashion possible!
Industrie textile - Paris, lle-de-France - 2722 abonnés

Fairly Made is the best solution to elaborate sustainable



https://www.instagram.com/fairly_made/
https://www.linkedin.com/company/18598935/admin/
https://www.fairlymade.com
https://www.lacaserneparis.com/event-details/cuir-responsable
https://www.linkedin.com/company/18598935/admin/
https://www.instagram.com/fairly_made/
https://www.lacaserneparis.com/event-details/cuir-responsable
https://www.fairlymade.com
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aure Betsch et
Camille Legal

Fortes de leurs expériences respectives dans le domaine de la mode, Laure
et Camille se sont rendu compte du manque de moyens effectifs et
concrets pour créer une collection durable du début a Ia fin,
Elles ont donc décidées de remonter toute la chaine de production de la
filiere textile en partant & la rencontre des producteurs de matieres
premieres et en visitant de nombreuses usines. Fairly Made était née ! Le
ce service est de réduire Iimpact colossal qu'a actuellement.
lindustrie textile, tant sur le plan humain et social quenvironnemental
Pour ce faire, Fairly Made propose un large choix de matériaux biologiques,
éthiques et recyclés, un grand réseau d'usines respectueuses de la nature
et des droits des travailleurs, ainsi qu'un service d'analyse de la tragabilité
des produits, permettant de remodeler les chaines d'approvisionnement
vers une production éthique et écoresponsable. Cerise sur le gateau : elles
sont résidentes de LA CASERNE |

f

thegoodgoods

NEWS STYLE ARTDEVIVRE HUMAINS MARQUES MAP

#PortraitDeStartuper #44 - Fairly
Made - Camille Le Gal & Laure Betsch
@legalcamille @laure_betsch
#Startup #FrenchTech

S Portrait de Startup

FAIRLY MADE®

Fairly Made, pour une mode plus responsable a grande
échelle
"Il faut entre 5 et 7 usines pour fabriquer un vétement”

Pour rendre la mode plus éthique, Laure et Camille ont choisi d'essayer de la changer de I'intérieur. Avec Fairly Made, elles
aident les marques a fabriquer de maniére plus responsable. Voila comment.

Cette vidéo a été produite en partenariat avec une marque

2 Camill Lo Gal

@ Partager

CAMILLELEGAL

FAIRLY MADE

De lamatiere premiere ala confection, Fairly

Made accompagne les marques demode pour

réduire leur impact environnemental et social
LIMPACT DE L'EPIDEMIE SUR FAIRLY MADE?

Des livraisons repoussées, des productions

immobilisées en Inde... Ce sont autant

de rentrées d'argent retardées. Heareusement,

es honorent

livrées. Etsurtout, la crise a é1¢ I'occasion d'une formidable
mobilisation de toute la filiére textile francaise. Nos fournisseurs NEWS STVLE ARTDEVIVRE HOMANS MARQLES P PROFTS
icl, habituellement trop chers pour nos clients, sont en train
de trouver leur public. Ce serait fantastique que cet engouement
perdure au-delade lacrise.

ETAPRES?

craonnes gl foik low bacws

1l faudra étre ultraréactives lors de 1a reprise. Mais nous avons de
beaux projets. Le groupe LVMH nous a choisies pour rejoindre son
¢ de six mois. Blentor,

*~< aussiun outil méthodologique aux marques. lleur permettra Fairly Made® - Let's Make Fair Fashion
leur impaci social, s Possible
é leur filiere de
Autant q derevenirau bureau!
Jtymasecom

. -

AGENDA LecLe

InTtockuptibles
s dans son ouvrage Clothing I’overty : thé hidden world of 1ast fashion
econd hand clothes, paru en 2019.

OU INVESTIR..

Innovantes et prometteuses

Medtech * Greentech * Services * E-commerce » Fintech...

5 initiatives parisiennes encore timides
is prometteuses LY
ant, I'industrie évolue. En 2018, la marque Levi’s investissait dans la

ique du laser pour éviter les produits toxiques liés a I"'usure souhaitée sur

ins. Coté frangais, le démarrage est toujours un peu long, mais Paris n’est

1 reste d’initiatives et se doit d’agir si elle veut conserver sa place dans le

ne mode. Vérifier les étapes de production, penser “slow fashion” — une

a la temporalité plus longue -, et réintégrer des savoir-faire sur le

8 0 f9v 2 n

PROJETS

hire sont des priorités.

autre cdté, la mode éco-responsable semble enfin se débarrasser de son
image longtemps qualifiée de “ringarde”, comme I'explique Clea Polar,
cofondatrice de Coco & Rico (atelier de création textile responsable). Cette
évolution passe par des initiatives comme la start-up Fairly Made, qui tente de
vérifier I'approvisi etles diti de travail, FUTUR404, qui met
Taccent sur le rdle de I'innovation dans le domaine, ou encore La Caserne Paris.
ition é ce petit monde
au sein de ses 4000 métres carrés dans la capitale en 2021. Car le probléme de

premier “accélé de logique” qui

la mode durable frangaise vient aussi d’un cruel manque de communication
entre ses acteurs.

MAGE'

CONFETTIS

TALENTS DEMARCHES DECOUVERTES KIDS RESPIRATIONS ‘ BOUTIQUE ~ | Q

Fairly Made, pour une mode

éclairée

TALENTS | EMMA, 29/03/21 | @O R D E

écologique et éthique, du fil au produit fini.

sur le recyclage des batteries de vélos,
ooters. « Nous voyons que
dans 80%des cas, les batteries mortes ne
le sont pas, et méme usées, elles sont réu-
tilisables pour les fermes solaires, le
P.... » Lactivité a un gros potentiel au-
prés des entreprises, comme Decathlon,
qui jette 8000 batteries par an. Testant un
prototype de machine pour les recondi
tionner, Virvolt veut monter une usine de
recyclage.
Contact : vaea@vinolLfr

Phoenix Mobility

Convertir des véhicules thermiques A
Télectrique? Liidée a germé dans latéte de
ie Maaninou et Filip Gardler, 28 ans
tousles deux, pendant leurs études d'ingé-
nieurs. Iis se sont associés  deux autres
scientifiques et Antoine Desferet (24 ans,
Sciences-Po Lille), et ont choisi de s'atta-
quer aux flottes Dans

=

Greenly

Etsivous faisiez votre bilan carbone? C'est
possible avec Greenly, développée par
trois anciens de Withings, Alexis Normand
(38 ans), Matthieu Vegreville (29 ans) et
Amaud Delubac (26 ans). lis ont d'abord
‘enéé une application B to C quise connecte
au compte en banque des particuliers. Elle
leur permet d'obtenir leur bilan carbone,
compenser leurs émissions en financant
des projets et récupérer du cashback pour
chaque dépense auprés d'enseignes res-
ponsables. « Nous avons ensuite signé
avec plusieurs banques, qui sabonnent
pour intégrer notre calculateur d'em.
preinte », détaille le patron. Enfin, Greenly
acréé un logiciel de comptabilité carbone
ur les entreprises. En 2020, la start-up,
élue Fintech de I'année par France innova-
tion, a réalisé 250000 euros de chiffre d'z
faires. Aprés avoir levé 500000 euros, elle

leur atelier, ils proposent lnstallation d'un
kit de conversion. Premier client? La ville
de Grenoble, pour ses uilitaires. La jeune
pousse (24 salariés), qui génére un chiffre
daffaires d'l million d'euros, veut s'indus-
trialiser et changer d'échelle, grice 4 des
partenariats. « Nous formons des mécani-
ciens pour qu'ils puissent convertir des
véhicules avec notre kit, localement, puis
‘nous proposerons des services dentretien
et maintenance », détaille Antoine Desfe-
ret, qui compte devenir rapidement « le
leader européen du secteur »

Contact : antoine.desferet@phoerixmability.co

Farm

Biologiste et généticien (université Paris-

eut Squip
sinternationaliser.
Contact : alexis@greenlyearth

Fairly Made
AR

Aprés des expériences en luxe et prét-a-

porter, Laure Betsch (29 ans, éseg) et

Camille Le Gal (29 ans, Toulouse BS)

amies depuis le lycée, ont lancé en 2018

une solution 1o B qui permet aux marques
x

point une lessive avec des composants
naturels avec I'aide d'un chimiste prés de
Marseille. Elle est fabriquée en France et
vendue depuis 2019 sur Intenet. « Nous
offrons la possibilité de s'abonner pour
étre livré réguliérement », explique ce
diplomé d'Audencia, qui a rassemblé
abonnés grice A une communica-

tion autour de I'écologie positive sur les
réseaux sociaux. Lentreprise, qui a élargi
son offre aux savons de vaisselle solides
et autres détachants, a multiplié par
quatre ses ventes I'an demier, 1 million
dleuros. Cyril Neves compte étoffer ses
wipes, d'une dizaine de personnes, no-
tamment dans le digital et la R&D.
Contact  cyrineves@lespetitsbidons

Tech Innovation

Comment recycler ses eaux usées quand on
nest pas relié aux grands réseau de distri-
bution? Cette start-up montpellicraine, lan
cée en 2018, a congu des micro-stations
diépuration, utilisables par exemple pour le
recyclage des eaux des bateaux de plai
sance ou des campings. Son systéme, dou
bié dune unité de gestion électronique, re-
cycle les effluents grice a une bactérie,
analyse et régule les flux de déchets. Domi-
ique Lassabliére (62 ans), ingénieur, s'est
associé a Geneviéve Marais (16 ans), ex-
patronne dune société qui accompagne des
acteurs du nautisme. Les clients? Des cam-
pings, comme celui de Palavas desFlots, et

«Nous
avons construit une bibliothéque de ma:
tiéres écoresponsables, dans laquelle les
stylistes piochent pour dessiner leurs col-
lections, que nous produisons avec nos
atelie étaille Laure

présent, nous voulons industrialiser n

procédés de fabrication, développer de

‘nouveaw produits, lancer une applica-

tion et étoffer notre équipe commerciale »,
i Marais.

ers p s »,
Betsch, qui travaille avec 60 usines en Asie
i critéres so-

Contact :

Saclay), 29 ans) déplore
la perte de gofit des fruits et légumes. Il a
done inventé un cube de 10 ', isolé de

Venvironnement extérieur, installable

tomate et 2000 de basilic. « A Uintérieur,

ciau et environnementauy. Propulsée par
son premier client, les Galeries Lafayette,
Fairly Made a ét6 rentable dés 2018. Elle a
rejoint ensuite la maison des start-up de
LVMH a Station F. La jeune pousse (10 sala-

mePee

Adepte de festivals, Nathalie des Isnards

pérature, humidité, 0, virus), les plants
grandissent sans pesticide, avec wne pro-
duction constante. » La qualité est meil-

produit plus d'1 million de piéces, cherche
une solution pour calculer le volume de
CO: épargné grice 4 son action.

leure, le rendement des pl S
rieur et cela limite le transport. Créée en
2019, Farm’ (8 salariés) a vendu son pre-
mier cube 60000 euros. Son fondateur a
levé 500000 euros pour la fabrication en
série dans le Doubs. Il veut développer la
R&D et concevoir un robot qui détecte les
anomalies sur les plantes.

Les Petits Bidons

Constatant que les lessives industrielles
utilisaient des substances toxiques ou pol-
luantes, Cyril Neves (34 ans), passé par le

( ses s
cée plus d'une demi-heure dans la file
diattente des toilettes pour femmes
« Pourquoi les femmes sont-elles condam.
nées  attendre? Cest inégalitaire! »
s'exclame-t-elle. En 2018, elle congoit
donc les premiers urinoirs écologiques

minins, sans eau, qui recyclent les urines
en engrais. Le dispositif, congu a partir de
matériaux recyclés ou recyclables, est
assemblé dans une usine  Templemars,
dans les Hautsde-France. Installée 2 Paris

Camille Le Gal et Laure Betsch sont les créatrices de Fairly Made. Ur
entreprise qui aide les marques a produire une mode responsable,


https://www.thegood.fr/fairly-made/
https://www.lesinrocks.com/actu/vers-une-mode-parisienne-enfin-durable-304946-24-01-2020/
https://madame.lefigaro.fr/business/malins-reactifs-solidaires-face-a-la-crise-les-entrepreneurs-finalistes-du-prix-business-with-attitude-relevent-le-defi-070520-180965
https://www.lacaserneparis.com/volteface

ILS PARLENT DE FAIRLY MADE®

Le groupe SMCP vise une ctotale tragabilité de ses produits d'ici 2025 23/02/2022 09:a5.

wwo = MENU

C&A Boosts Recycled Cotton Maker, Bluesign Touts 10-Year Data: Short Takes

TAGWALK

SEARCH ENGINE

NEWS > MAJE X FAIRLY TRADE... MAJE X FAIRLY TRADE : TRACEABILITY PROJECT

wwb  GET EXCLUSIVE FASHION WEEK COVERAGE

SMCP Announces Partnership With Traceability
Start-up Fairly Made

The accessible luxury group plans to roll out full product traceability across Sandro, Maje, Claudie Pierlot and Fursac by 2025.

Le groupe SMCP vise une «totale tracabilité»
de ses produits d'ici 2025

Par Le Figaro avec AFP
Publiéily a1 heure

By LILY TEMPLETON [+]  FEBRUARY 23,2022, 3:27AM

Aujourd'hui, seule la composition d'un vétement doit &tre indiquée sur 'étiquette. stock.adobe.com

Le champion frangais du «/uxe accessible» SMCP (Sandro, Maje, Claudie
Pierlot, De Fursac) entend permettre a ses clients de connaitre la tragabilité
de I'ensemble de son catalogue a horizon 2025, et de «40 références» pour
chaque marc _
QR code apg

les clients pa

4 la tragabilit HOME / ACTUALITE / RETAIL / TRAGABILITE : MAJE S'ENGAGE AVEC LA START-UP FRANGAISE FAIRLY MADE

UNITED Q a

Filinfo  Actualité Jobs Marketplace Lookbook Evénements Données Tendances

nombre de k
a pour ce fail
spécialiste el

Tracabilité : Maje s’engage avec la start-up
francaise Fairly Made

14 DOSSIER MODE RESPONSABLE

LA MODE RESPONSABLE
planche sur I'Eco-Score

UNE CENTAINE DE LABELS certifient la mode responsable. Mais un seul Eco-Score se profile & horizon 2023 pour éclairer le
consommateur. Les professionnels travaillent sur la méthode.
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La volonté se pose Ia. Reste
A inventer une communica-
tion lisible et efficace, afin
de permettre au consom-

R sant de I'co Label euro-

vernement frangais a pris les
devants pour la création d'u

hage environnementals,
rappelle Philippe Schiesser.
Larticle 2 de la loi Climat
et Résilience, qui entre en
g & ‘anvier 5
rend <oy

By Maxime Der Nahabédian ¥y f in ® O it
ily a2 heures consommateur un informa-
tion relative aux impacs en
vironnementaus, au respect
_ de critées sociaa dun bien,
dun servce ou dune caté
sori de biens ou de senvices
i sur e marché national.
Méthodes de calcul
A Tinstar du Nutri-Score
dans Talimentation, 'Etat
soubaite instaurer un Fco-
Score, permettant de don-
ner une lettre (entre A et
e s o mode e, Liniiaive
sest. rapidement
s 2 la complexité des mé-
thodes de caleul. Ansi le
ministére de la Transition
Vamateurisme des collections étiquetées  cherchent une aproche holistque vertueuses, observe  écologique et I'Ademe ont décidé, fin 2021, de lancer
scous, sgreens, <engagées, Laure Betsch, acofondatrice de Fairly Made. <Nous tro- baptisé XTex, afin dexpérimenter
sponsablerépond prdes bl car vl e des marqes de ot emrgure, s que de calcul altematives au baréme
tifiés. Résulta halte. N référentiel proposé par Agence de I transiton co-
i upply chain | deleur 1 0
filiére du textile et de I'habillement. «C'est le secteur qui sont passées en février au stade d’études de cas. Par-
lbels contrlés, auxquels s joutent , . mi cles, <la méthode EcodesignScore, proposé par le
UREAM emiron 500 allégations emvironnementales et socales A I'instar du Nutri-Score Déiet el des Fertionsde Thabilemen, e
(marquages, piciogrammes, mentios..), relesées sur lingerie,de la haute couture et PAlliance du commerces,
TUMORRUW fes prodits dans les rayons textles, consate Philippe - 1ANS I'allmentatlcn PEtat indiqu e dieceut 'Eoe Lab, g  planché sur s
Schiesser, le directeur d'Ecoeff Lab, un bureau d'études, un Eco métriques & définir. Quatre grands axes de critéres
& B ont été etenus: ls labels, Les audits, s tests produit
(concemant Ia dursbilté physique notamment) et les
Surenchére de labels Score permettant de donner (i o {
“Toutes ces étiquettes ont de quoi donner le tournis au «ll est actuellement vérifié auprés d'une vingtaine de
consommateur «La surenchére d lbels dans mode  UNE lettre (entre A et E)aux 0l S L s feenies appi
aide pas e cint fin] reconnait Marguerite Doran- i qués surles mémes prodits permettent dobenirla
eon, ncolondatritede Cear Fasion misa proie. PYOUUIS du secteur mode et {es e p R o
matique Rse de lafiére s avire complexe,cn raison de la i connus i . n sepembre 02 e Consel
. dw;m:é des mard 5, des secteurs (cur, textile...) et des textile. ISI ique ] dra ﬂn z»nxuxur Iévaluation mn;vemlc
multipessources d'approvisonmement.» nsits aaldaton s prinipes méihodolgiaes
i B o e i ot o i, e dnt s oo, o s ot un Bl o a1
’ salon Texworld lui dédiait d' zvlleurs une conférence,  qu'elle soit la plus claire et transparente possible vis-a-vis lcxnle puis la x(-dnnun d'un décret entre ienltmhn
image : Mje "Dream Tomorrow” x Fairly M e quel label o6, C icle 2 de

oo e et B exgenee e il o st e
par des marques en quéte de solutions globales. <Elles
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Le groupe SMCP vise une "totale tracabilité
de ses produits d'ici 2025

Le champion frangais du "luxe accessible" SMCP (Sandro, Maje, Claudie Pierlot, De
Fursac) entend permettre a ses clients de connaitre la tracabilité de I'ensemble de son
catalogue a horizon 2025, et de "40 références" pour chaque marque "dés cette saison",
selon un communiqué mercredi.
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https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-groupe-smcp-vise-une-totale-tracabilite-de-ses-produits-d-ici-2025-20220223
https://wwd.com/sustainability/business/smcp-traceability-program-fairly-made-launch-1235092076/
https://www.tag-walk.com/en/news/maje-x-fairly-trade-traceability-project
https://fashionunited.fr/actualite/retail/tracabilite-maje-s-engage-avec-la-start-up-francaise-fairly-made/2022032229249
https://www.journaldutextile.com/article/rse/la-mode-responsable-planche-sur-leco-score/
https://be.fashionnetwork.com/news/Le-groupe-smcp-vise-une-totale-tracabilite-de-ses-produits-d-ici-2025,1380732.html
https://www.modeintextile.fr/luxe-accessible-tracabilite-smcp-sassocie-fairly-made/
https://www.lefigaro.fr/societes/sandro-mise-sur-un-qr-code-pour-faire-la-transparence-sur-ses-vetements-20220222
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http://www.youtube.com/watch?v=6asPalw2pSQ

FAIRLY
MADE
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Contact

Colombe Morisseau - Responsable Communication
€206.35.30.33.49
#Colombe.morisseaut fairlymade.com




