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QUI
SOMMES-
NOUS ?

e Une approche unique : construire ensemble votre stratégie digitale

Grdce a un expert digital dédié et a votre écoute, nous construisons votre stratégie
en fonction de vos objectifs. Nous bdatissons ensemble un plan d'action concret,
réaliste et actionnable, pour savoir ol prioriser vos efforts et investissements.

 Neocamino : une solution marketing simple et tout-en-un.

Neocamino propose une solution de communication digitale tout-en-un facile &
utiliser et 100% utile : avec son interface sobre et claire, retrouvez les fonctionnalités
indispensables du marketing : emailing, CRM, reporting, étude de mots clés... Le plus ?
Notre coaching d'experts au quotidien pour vous aider a réussir.

« Envie de passer la vitesse supérieure ? Confiez-nous vos projets.

Nos experts sont présents pour vous accompagner dans tous vos projets : création
de site web & e-commerce, référencement naturel, publicité digitale, prospection
LinkedIn...

Le guide ultime pour faire décoller son business
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Pour les TPE & PME qui veulent reussir le
developpement de leur entreprise, Neocamino est
LA solution qui permet de reussir sur le web.
Avec plus de 2000 entreprises accompagneées
depuis 2012, notre mission est de vous faire
atteindre des resultats durables.
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INTRODUCTION
A LINKEDIN

Avant de vous aventurer sur Linkedin, il est Iégitime de se poser la question de la
pertinence. De plus en plus d’entreprises se lancent sur LinkedIn et ce n’est pas pour
rien. C'est sur LinkedIn que I'on retrouve le plus de décideurs, notamment dans le B2B
(méme si les choses changent rapidement !). 46,5% d’entre eux considérent d'ailleurs
ce réseau comme le plus incitatif & I'achat.

Aujourd’hui, les chiffres parlent d’eux-mémes, LinkedIn en 2022 c’est :

Linked [}

A‘ ‘

millions
d’utilisateurs

en France

millions
d’'utilisateurs
actifs mensuels

millions
de visiteurs uniques
) par jour

Source : Digimind
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Pourquoi promouvoir son entreprise sur LinkedIn ? Méme si ces chiffres donnent
le tourni tellement le réseau est devenu puissant, il est primordial de se poser les
bonnes questions :

Dois-je créer une préesence
pour ma marque et comment s'assurer
que LinkedIn profitera a mon entreprise ?

Voici quelques éléments de réponses issus de notre retour d’expérience :

* Un compte LinkedIn pour garder du lien.

C’est I'une des raisons principales pour lesquelles LinkedIn a été tres utilisé pendant
le confinement et les grandes périodes de télétravail. Alors oui, maintenant, on a sans
doute d’autres maniéres de garder du lien. Mais une présence sur ce réseau social est
tout de méme un essentiel, entre I'instantanéité des messages, le fait d'associer des
visages da des entreprises, etc...

« Se tenirinformé des évolutions professionnelles.

LinkedIn est utilisé pour parler principalement de son travail et de tout ce qui tourne

autour. Donc en suivant les bonnes personnes, vous pourrez vous tenir au courant de
ce qui se fait dans votre domaine d’activité.
Vous pourrez aussi en apprendre plus sur les évolutions du monde du travail.
Recrutement, équilibre de vie, idées pour animer vos bureaux.. Tous ces sujets sont
récurrents sur LinkedIn. Vous trouverez une source d'inspiration presque illimitée sur
tous les sujets de vie au sein de I'entreprise.

e Faire parler de vous.

LinkedIn est un réseau social avant tout. En publiant, vous pourrez faire découvrir

vos produits et services. Vous aurez une nouvelle plateforme d’expression pour
développer votre communauté avec plus de proximité.
Vous pourrez en paralléle développer votre marque employeur et vous servir de
LinkedIn pour recruter de nouveaux talents. De nombreux candidats arrivent sur
LinkedIn continuellement pour trouver un nouvel emploi. Entre la fonctionnalité “offres
d’emploi”, les pages entreprises pour se renseigner et la recherche de collaborateurs
pour obtenir des avis, LinkedIn est clairement un “must have” pour les entreprises qui
souhaitent grandir.

Alors prét a propulser votre entreprise avec LinkedIn ?
Suivezle guide !

v heocamino




CONSTRUIRE
SA STRATEGIE
LINKEDIN POUR
TROUVER DES
CLIENTS

1 Déterminer ses objectifs

Pourquoi avez-vous créé votre compte LinkedIn ? Si la réponse est “parce qu’'on
m’a dit qu'il fallait étre sur LinkedIn”, demandez-vous ce que vous souhaitez faire ici.
Avoir un compte LinkedIn, c’est bien, mais seulement si on I'exploite.

Vous pouvez étre sur LinkedIn pour vendre, pour recruter, pour vous faire connaitre,
pour trouver des partenaires, pour développer votre image de marque... Vos objectifs
peuvent étre extrémement variés et vos stratégies de contenu le seront tout autant.
C’est pourquoi vous devez absolument déterminer ce que vous souhaitez que LinkedIn
vous apporte avant de passer a l'action.

Déterminer ses objectifs est essentiel pour choisir ce dont vous allez parler. Essayez
de garder une cohérence avec le reste de vos plateformes dans la charte graphique
comme éditoriale (le ton, le vocabulaire que vous employez...). Et pour savoir comment
vous allez communiquer sur Linkedin, il faut commencer par vous demander a qui
vous voulez parler.

Le guide ultime pour faire décoller son business
avec LinkedIn en 2022

2 Déterminer sa cible

Avec plus de 24 millions d'utilisateurs Linkedin en France, il est essentiel de déterminer
qui parmi tout ce beau monde peut étre intéressé par ce que vous proposez. Si vous
avez déja déterminé une cible pour votre communication, c’est bien, servez-vous en
ici. Mais surtout, adaptez-la !

N’oubliez pas que vos cibles ne seront pas les mémes sur LinkedIn que sur Instagram,
Facebook ou tout autre support. Les utilisateurs de Linkedin sont & la recherche
d’'informations qui concernent leurs intéréts professionnels, la vie de I'entreprise, les
offres d’emploi, les expériences de travail et de gestion de I'équilibre vie privée/vie
professionnelle.

- Si vous décidez de cibler sur Linkedin de potentiels collaborateurs travaillant
dans des domaines similaires au vétre ou complémentaire, votre stratégie sera
sGrement de développer votre marque employeur. Etdonc de poster essentiellement
des offres d’emploi ou des informations sur la vie d’entreprise.

- Si vous ciblez vos prospects, la stratégie sera totalement
différente, donc prenez le temps de définir votre cible.

)

Si vous n’en avez pas déja un, il est temps de
vous créer un compte LinkedIn. Si c’est déja
fait, vous pouvez sauter la partie tuto et
passer directement a la suite pour un
profil au top.

v heocamino




COMMENT SE
LANCER SUR
LINKEDIN

1 Tuto création de profil LinkedIn

Pour créer votre profil LinkedIn, vous devez vous rendre sur LinkedIn puis vous
inscrire sur la plateforme. Comme pour Facebook, si vous voulez créer une page
pour votre entreprise, il faudra le faire & partir d'un profil existant. Vous trouverez plus
d’'informations sur le profil entreprise a partir de la page 14 de ce guide.

Linhﬂd[m & irms rirn sidemiihar

Bienvenue dans votre
communaute
professionne

e

Wl i peiss Aifichir

Page d’accueil linkedin.com
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Pour créer un profil LinkedIn, vous devez passer un certain nombre d’'étapes:

» Choisir une adresse mail de connexion et un mot de passe

« Remplir vos informations personnelles, nom, prénom..

* Remplir vos informations professionnelles comme le nom de votre entreprise et
votre poste, ou bien I'école dans laquelle vous étudiez

* Indiquer si vous étes en recherche d’emploi

« Ajouter des contacts et pages a suivre a partir de votre mail ou de suggestions

« Télécharger LinkedIn sur mobile pour I'avoir toujours a portée de main

Ne perdez pas trop de temps au moment de la création & chercher la photo idéale
ou a retrouver tous vos collégues. Une fois votre profil créé, vous pourrez modifier tous
ces éléments.

C’est bon, vous avez votre compte ? Suivez les conseils de LinkedIn pour remplir
toutes les catégories nécessaires a un profil complet. Plus votre profil est complet,
plus I'algorithme LinkedIn le fera ressortir dans les suggestions de compte a suivre ou
dans les résultats de recherche.

2 Optimiser son profil Linkedin

Maintenant que vous étes équipé de votre compte, il faut I'optimiser pour donner
envie d'en apprendre plus sur vous ou de vous contacter. Voild les éléments a remplir
absolument pour avoir un bon profil LinkedIn :

e LAPHOTO DE PROFIL

Votre photo de profil doit vous représenter
professionnellement. Elle va permettre d'associer
votre nom @ votre visage et de vous humaniser. Il
est chaudement recommandé d’avoir une photo
sur son profil LinkedIn. En oubliant cing minutes
I'algorithme, ce sont des humains qui regarderont
votre profil a la fin. Il y a donc quelques éléments
essentiels pour réaliser cette photo :

- Prenez une photo sérieuse, mais aussi souriante.
- Eviter d'utiliser des photos de groupe ou de féte.

- Regardez I’objectif.

* N'utilisez pas de selfies !

v heocamino




« LA BANNIERE

La banniére LinkedIn est 'image de fond qui apparait en haut de votre profil. Elle a
d’abord un rdle visuel et peut vous permettre de vous démarquer sur la plateforme.
Vous pouvez aussi vous en servir comme d'une carte de visite en indiquant le nom de
votre entreprise, ce que vous faites ou méme certaines de vos coordonnées.

10 ans qu’'on fait
matcher digital
et entrepreneuriat !

Neocamino

Matei Culcer - 2¢

. On fait performer votre entreprise grace au marketing digital @ . T -
| Et on recrute des SDR . | Conseil | Outils | Services | TPE/PME | rec ?J:Ez‘)s'te Paris-Est Cretell
Indépendants | Entrepreneurs |

Sujets de prédilection : #ventes, #prospection, #stratégie et
#marketingdigital

France - Coordonnées

www.neocamino.com

« LE RESUME

C’est ici que vous allez pouvoir expliquer a vos prospects ce que vous pouvez faire
pour eux. Vous avez un espace pour écrire en étant assez libre, profitez-en pour
montrer vos expertises et votre personnalité.

« Ne soyez pas trop long ! Soyez court, mais percutant pour étre lu jusqu’au bout.

« Pensez a l'aspect visuel. Aérez vos paragraphes et rajouter des éléments visuels
(liste, émoijis...).

« Rajoutez des mots-clés dans votre texte pour étre référencé.

- Ouvrez avec une bonne accroche. (Les quatre premiéres lignes).

- Finissez avec un call to action. Appelez vos cibles & vous contacter par exemple.

Le guide ultime pour faire décoller son business
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« LES EXPERIENCES

Détaillez-les. Sur LinkedIn, vous pouvez les renseigner les formations que vous
avez suivies, les expériences professionnelles et bénévoles que vous avez eues.
Complétez chacune de ces catégories de maniére exhaustive, votre profil sera votre
CV numérique.

Profitez de I'espace d’expression qui vous est donné pour détailler ce que vous
avez fait ou appris lors de chacune de ces expériences. Vous pouvez aussi inclure vos
réalisations visuelles & I'intérieur de vos expériences.

Expérience

& Co-Fondateur et Directeur
B Neocamino

févr. 2012 - aujourd’hui - 10 ans 4 mois
Lyon, Auvergne-Rhone-Alpes, France

Meocamino a accompagné plus de 2000 entreprises depuis 2012 & se développer sereinement avec le
digital. Nous développons votre feuille de route pour atteindre votre objectif et vous accompat ..voir plus

Fondateur

Les Foliweb

sept. 2016 - aujourd’hui - 5 ans 9 mois
France

FOLIWES

Les Foliweb c'est plus de 250 événements par an partout en France, 20 000 participants, des centaines
d'intervenants et de partenaires gui veulent comme Neocamino et I'Afnic, accompagner les pe ..voir plus

Community and Marketing Manager

-" fotonauts

oct. 2008 - avr. 2011 - 2 ans 7 mois

Developing the community at Fotopedia to build high quality photo products.

e LES RECOMMANDATIONS

Vous pouvez étre recommandé sur les compétences que vous avez renseignées
dans votre profil. Vous pouvez aussi demander et recevoir des recommandations
générales de vos collégues, passés ou actuels et de vos clients, qui seront plus
détaillées et personnelles. Comme un avis client, elles vous aideront a renforcer votre
|égitimité vis-a-vis de vos prospects ou des recruteurs.
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3 Créer une page LinkedIn entreprise

Et oui, pour faire rayonner votre entreprise sur les réseaux sociauy, il faut aussi étre
sur LinkedlIn. Si ce n'est pas déja fait, découvrez comment créer une page Linkedin
pour votre entreprise.

Tout d’abord, vous devez posséder un compte personnel depuis lequel vous créerez
votre propre page (rendez-vous page 10 si ce n'est pas déja fait). Attention, pour créer
votre propre page, il faut respecter certaines conditions :

« Avoir un profil personnel LinkedIn de plus de 7 jours

- La force de votre profil doit étre supérieure & débutant (vous le retrouverez sur la
page d'accueil de votre profil)

» Vous devez avoir plusieurs relations

Depuis votre ordinateur (les fonctionnalités ci-dessous ne sont pas présentes sur
mobile), connectez-vous & votre compte sur linkedin.com, puis suivez les instructions
suivantes :

- Dirigez-vous sur I'onglet TRAVAIL (cet onglet peut aussi se nommer PRODUITS)

# 2 = © a2 @ = @

Accueil Reseau Emplois Messagerie Motifications Yous - Travall =  Linkedin Learning

- Puis cliquez sur CREER UNE PAGE ENTREPRISE (cet onglet peut se nommer CREER
UNE PAGE LINKEDIN)

4 = & o 2 @

Accueil Réseau Emplois  Messagerie Notifications  Vous v Travailw  Linkedin Learning

Produits X

Autres produits Linkedin

Publierune  Insights ~ Faire e
offre public pects
dremploi

2 i @ 0

v =@

Groupss Marketplace  Salaire
de services

Assistance Linked!n Rucinace

Talent Solutions
Trouvez, 2 etre

Sales Solutions

Créer une page Entreprise +

Publier une offre

Votre emploi est diff,

Learning Solutions
Multipliez les talents au sein de votre entreprise

Créer une page Entreprise +

Le guide ultime pour faire décoller son business
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» Choisissez le type de page que vous souhaitez créer, ici il s’agit d’'une page pour
votre entreprise, alors cliquez sur ENTREPRISE

Créer une page LinkedIn

Connectez-vous & vos clients, vos employés et la communauté Linkedin. Pour commencer, choisissez un type de page.

1 = nn
Entreprise Page Vitrine Etablissement éducatif
Petites, moyennes et grandes Sous-pages liées a une page Ecoles et universités
entreprises existante
- Renseignez les informations de votre AR
entreprise (nom, site internet, secteur Identité de la page
d'activité, taille de I’entreprise...) |\='--' |
- Ajoutez le logo de votre entreprise ey mpatyf

URL Linkedin publique

« N'oubliez pas d'ajouter votre slogan.
Sivotre entreprise ne dispose pas d’'une
devise, vous pouvez la remplacer par
une petite description de votre activité.

En savoir plus sur I'URL publique de la page

Ca y est, votre page LinkedIn pour votre entreprise est préte, il ne vous reste plus
qu’d rajouter une banniére a votre page.

Avoir une banniére sur votre page LinkedIn est bénéfique pour votre page : en effet,
elle permet de représenter votre activité, mais elle peut aussi s‘adapter a votre cible.
Il est important de reprendre les codes de votre charte graphique pour apporter de la
cohérence entre vos différents supports de communication.

Pour ne pas vous tromper sur la taille de votre banniére et de votre logo/photo de
profil, voici les dimensions & respecter sur LinkedIn :

Format
Format banniére photo de profil
1584 x 396 pixels 400 X 400
pixels

v heocamino
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4 Développer son réseau

Ce n’est pas tout de créer son compte, il faut désormais commencer la construction
de son réseau. Vous pouvez développer votre réseau simplement, en faisant des
demandes de mise en relation.

Par o commencer ?

« Dans un premier temps, vous pouvez démarrer
par les personnes de votre premier cercle : vos
collegues de travail ou ex-collégues,
vos amis, vos employés, vos anciens
camarades de classe.. mais aussi
partenaires de longue date,
fournisseurs, clients..

« Dans un second temps, vous pouvez
entrer en contact avec des comptes qui
correspondent a votre cible.

Astuce:larecherche par filtre

Utiliser les filtres avancés proposés par Linkedlin. Il existe plus d'une
dizaine de filtres.

Si vous souhaitez entrer en contact avec une profession en particulier,
vous pouvez taper le nom de celle-ci dans la barre de recherche et
ensuite rentrer les filtres qui correspondent a votre cible.

Sivous étes expertcomptable, les dirigeants d’entreprise, indépendants
et artisans sont vos cibles principales. Votre recherche démarrera par ce
premier filtre. Affinez par la suite pour connaitre la ville ou ils travaillent,
leur domaine d’activité, et ainsi de suite. Plus votre ciblage sera fin, plus
vos chances d’obtenir des résultats sont élevées.

A présent, vous devez écrire un message qui vous présente pour entrer
en contact avec les profils sélectionnés. Votre message doit étre court et
cordial, puisque votre message est limité & 300 caractéres par LinkedIn. Mais
aussi car il s'agit pour I'instant d’'une simple demande de mise en relation.

Le guide ultime pour faire décoller son business
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Pour entretenir et développer votre réseay, il ne faut pas laisser votre compte et
votre page LinkedIn & I'abandon. La clé du développement de votre audience est de
maintenir un rythme d’animation de vos pages (au moins une fois par semaine)
avec du contenu de qualité.

Vous n‘avez pas de contenu ? Commencez par étre actif en commentant les
publications que vous trouvez intéressantes. Cela permet de créer une discussion
avec |'auteur du post.

N'oubliez pas de répondre aux commentaires sous vos propres publications.
De cette fagon, la discussion que vous avez débutée en postant sur un sujet précis
continue de vivre. Mais aussi et surtout car l'algorithme de Linkedin apprécie cela et
permet d’augmenter le taux d’engagement de votre publication.

e Neocamino XSS 2 sem -

2453 abonnés

On sera a La Cordée, La Boite a Indés, au Cowork In Grenoble, a
I'Espace CALLIPOLIS, et a I'Aigo café, on a hate de vous y retrouver.

J'aime - @0 3 | Répondre - 2 commentaires
Charger les réponses précédentes

QQ“ ﬂ,ef

g

Cowork In Grenoble 2 sem ¢**

Hate de vous accueillir chez nous avec Les Foliweb pour féter
cet événement !

J'aime Répondre

e Neocamino G 2 sem *»*

2453 abonnés

Pour retrouver |'atelier le plus proche de chez vous, c'est par ici
https://www.neocamino.com/les-10-ans-de-neocamino/

J'aime Répondre
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Astuce : rester identifiable

Le commentaire est 'engagement roi !

Pour élargir votre réseau, voici une petite astuce qui vous permettra Demandez I'avis de votre audience et
de rester visible aux'yeux de tous. répondez systématiquement a tous les
Lorsque vous consultez le profil d'un utilisateur, celui-ci regoit une commentaires sur vos pOStS pour générer

notification, mais il ne saura pas forcément qui a consulté son profil. Pour
remédier & cela, vous pouvez vous rendre dans l'onglet PREFERENCES
ET CONFIDENTIALITE de votre profil. Ensuite, cliquez sur VISIBILITE, et sous
VISIBILITE DE VOTRE PROFIL ET DE VOTRE RESEAU, vérifiez que les cases
VOTRE NOM et VOTRE PROFIL soient cochées. Ainsi, le profil que vous venez
de consulter pensera que vous souhaitez entrer en contact avec lui sans
pour autant en faire la demande.

un Maximum de visibilité.

Paul Herbeau
Expert en stratégie digitale
chez Neocamino

La création d’'une page LinkedIn vous permettra de communiquer avec vos potentiels
clients. Votre page constitue un excellent nouveau canal de communication, ou vous
pourrez notamment :

- Parler de sorties de nouveaux produits

- Présenter les nouvelles recrues

- Poster des contenus issus de votre site internet

(articles de blog, retour client, ...)

Le saviez-vous ?

Les pages LinkedIn sont référencées par les
moteurs de recherche, c’est donc I'occasion pour
vous de ressortir sur certains mots-clés. Nous
vous conseillons donc d’optimiser votre page en
y incluant les mots-clés correspondant & votre
stratégie de marque. Pour celq, vérifiez que votre
profil soit complet en vous dirigeant sur I'onglet
GERER de votre page LinkedIn. Et vérifiez, puis
renseignez les champs manquants si c’est le cas.

18 Le guide ultime pour faire décoller son business

// °
avec Linkedin en 2022 v heocamino




BATIR UNE
STRATEGIE DE
CONTENU

POUR VOUS POSITIONNER EN LEADER
SUR VOTRE SECTEUR D’ACTIVITE

Que vous souhaitiez faire de la publicité sur LinkedIn ou partager du contenu gratuit,
il faut que vous déterminiez vos cibles et vos objectifs avant de vous lancer. Comme
pour toute stratégie marketing, la priorité est de clarifier ou vous souhaitez aller avant
d’investir du temps ou de I'argent.

1 Définir et développer une stratégie de contenu

Ajouter a votre post poe

Une fois que vous savez de

quoi vous souhaitez parler, il al  Ajouter une photo I3 Ajouter une vidéo
faut trouver comment. Vous

devez choisir les formats de B  Ajouter un document # Célébrer une occasion
contenu que VOUS partagerez

de maniére récurrente. LinkedIn

VOus permet de re|qyer tous 8  Dites que vous recrutez B Trouver un expert
les formats que VOUsS mettez

en place sur d'autres types gl. Créerun sondage Offrir de |'aide

de plateformes : photo, vidéo,
carrousels....

Créer un événement

20 Le guide ultime pour faire décoller son business
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Si vous avez un blog et que vous écrivez des articles régulierement, vous pouvez les
partager sur votre compte LinkedIn. Si vous organisez des ateliers ou des webinaires,
vous pouvez partagerles événements. Vous pouvez aussicréerdu contenudirectement
sur Linkedin.

Maintenant que vous savez d qui vous vous adressez, parlez-leur directement.
Vous pouvez créer un post pour partager ce qu’il se passe dans votre entreprise, tenez
VoS prospects au courant.

Neocamino
el - 451 abonnés
2 sem. «

Il y a un plus d'une semaine maintenant, toute la team Neocamino s'est
retrouvé pour un moment de partage au Le Village by CA. Un lieu vraiment
magnifique ! .voir plus

[ |

Astuce: Agrémentez
vos posts de photos
ou de vidéos pour
accrocher le regard
de votre lecteur
lorsqu’il parcourt son
fil d’actualité.
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Pour assembler les formats de contenus et les sujets que vous allez aborder, il faudra
créer un calendrier éditorial. Sur celui-ci, vous indiquerez, chaque mois, la fréquence
a laquelle vous communiquerez sur LinkedlIn. De cette fagon, vous pourrez vérifier que
vous étes bien présent tous les mois, que vous abordez les sujets importants avec
suffisamment de régularité.

Le saviez-vous ? Le calendrier éditorial peut étre créé simplement avec
un tableau Excel. Il existe également des applications dédiés a la création de
calendrier éditorail et a la programmation de posts en avance. Pratique pour
publier le week end ou encore ne pas passer au travers d'une publication
matinale. En voici quelques unes :

* Neocamino

» Hootsuite

» Swello

» Heropost

Lorsque vous prévoyez les posts que vous allez partager dans le mois, vous aurez
I'occasion de rédiger un texte pour accompagner vos visuels, vos événements, vos
partages.. Vous devez apporter un soin particulier d cetespace. Trouver des techniques
de copywriting pour donner envie de vous lire ou de passer a l'action. Le storytelling
en fait partie, raconter une histoire ajoute de la valeur a vos posts et suscite l'intérét.

Quelques regles a respecter pour U'écriture de
vos posts

Pour faire des posts qui fonctionnent sur Linkedln, il y a certaines régles & respecter:

- Il faut écrire pour les gens et pas pour I'algorithme, ce n’est pas Iui qui
vous lira a la fin.

- Vous devez respecter la régle des trois 1, ne mettre qu'une idée dans un
post, gu’une information par phrase et ne donner qu’'une seule fonction
par mot.

« Il existe trois mots d'ordre a respecter dans la rédaction sur les réseaux
comme LinkedIn : clarté, sincérité, transparence.

» Un post doit étre court, si on veut prendre plus de temps pour parler d'un
sujet, il faut le faire sur un autre support (comme un article de blog, un
guide, un webinar..) avant de le repartager.

O Q0 O
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« [l faut créer une structure & vos posts, pour qu’ils soient simples et rapides
a lire.

« Vous devez écrire avec votre propre style, pas la peine de vous prendre |a
téte & écrire de maniére soutenue ou dans un style qui ne vous ressemble
pas.

* Les phrases doivent étre courtes. Le lecteur perd de l'information si les
phrases dépassent douze mots.

« La ponctuation créée le rythme, surtout les points. Mais n‘abusez pas des
virgules qui peuvent couper ce rythme.

- Enfin, prenez du plaisir dans I’écriture. Amusez-vous & construire une
intrigue, & instruire, & inspirer ou & divertir ceux qui vous lisent.

Paul Herbeau - ler e
5 WVous faire reussir grace au marketing digital avec Meocamino !
«+0O 3sem.«®
£+ W Une équipe de réve pour une journée au top ! ;

Vendredi dernier c'était le séminaire de la team Neocamino au Le Village by

CAl ¥ @

Une occasion révée de se retrouver tous ensemble autour d'une réflexion
collective et un sujet posé :

1" La réussite durable de nos clients !

Une journée dédiée également & la création de liens entre nous, une équipe
gui a bien grandi et qui continue de grandir chague jour.

C'est un vrai challenge de maintenir I'engagement et les valeurs avec la
croissance de I'équipe mais le résultat est au rdv !

Un grand merci & Delphine d’OSALYS , Emmanuelle de Manuka, Adrian pour
cette belle journée et Guillaume pour ces magnifigues photos ! .,

#team #seminaire #vision #mission #intelligencecollective
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3 Expérimenter, mesurer,analyser, adapteretitérer

Mettre en place une stratégie ne se fait pas en une journée. Nous vous recommandons
de multiplier les tests et de contrbler ce qui marche et pour quelle audience. Par la
suite, reproduisez ce qui apporte des résultats et adaptez ce qui n‘en apporte pas
suffisamment.

LinkedIn propose d’analyser les statistiques de vos publications et de votre page
entreprise avec LinkedIn page Analytics (disponible uniquement pour les pages).

Vous pourrez trouver des données démographiques sur vos abonnés, vérifier
I'engagement qu’obtiennent vos publications. Vos performances peuvent méme étre
comparées a celles de vos concurrents.

Toutes les pages ~ Produits Contenu Statistiques - Activité @ Outils d'administration -

L'essentiel sur les visiteurs

1725 658 61
Vues de la page Visiteurs unigues Clics sur le bouton personnalisé
¥6.9% Y&4% 4151%

Statistiques des visiteurs

Vues de la page ~ Toutes les pages ~ Tous les filtres

100

25
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Que fait-on avec tous ces chiffres ? - . . . o
Si la cible n'est pas atteinte, une petite mise au point s'impose.

On en tire des legons. En testant plusieurs formats, plusieurs types de contenu, Touchez-vous une cible intéresspnte que vous n'aviez pas envisagée
vous pourrez voir quelles publications fonctionnent le mieux auprés de votre audience. surcereseau? |l faut peut-étre revoir votre ciblage pour ameéliorer vos prises
Si vous faites varier les jours et horaires de diffusion, il est possible que vous trouviez un de parole. Si vous ne touchez pas de cible intéressante pour vous, il faut revoir
moment plus propice que les autres. Mais il faut tester sur une période assez conséquente votre stratégie, changer vos formats et vos sujets d'expressions.

pour que cet indicateur soit concluant. . . ) o
LinkedIn parle régulierement de la qualité de vos publications. Dans

En rentrant plus dans le détail, vous verrez si les personnes qui voient vos posts sont ces analyses, l'outil Linkedin page Analytics dit analyser la qualité de vos
celles que vous recherchez. En allant dans les vues de votre post, vous aurez un bouton communications et de celles de vos concurrents. Cet indicateur est calculé &
statistiques en bas de chaque post. Par ici, vous pourrez découvrir qui a repartagé votre partir des interactions avec vos publications par rapport au nombre de vues.
post, et qu'ont en commun les personnes qui vous ont vu. Vous verrez notamment leur . L )
lieu de résidence, leur emploi ou entreprise. Vous pourrez vérifier si votre contenu cible Il "y a pas une seule technique a suivre étape par étape pour analyser les
bien ceux que vous voulez atteindre. résultats de votre contenu. Lorsque vous commencez a poster, déterminez

votre objectif principal, puis des objectifs plus concrets. Ce sont ces objectifs qui
vous aideront d déterminer si votre contenu fait son travail, en vous ramenant
des visiteurs, des commentaires, des clics... et au final des prospects !

Votre post a été publié le 19 avril 2022

56 réactions - 12 commentaires

4200 vues 2 repartages
H °
=
45 personnes chez S 269 personnes avec le titre de 708 personnes ont vu votre
ont vu votre post Commercial ont vu votre post depuis Greater Lyon Area
partage
Ne 5 Greater Paris Metropolitan 557
Spécialiste des relations 130 Region
N 19 publiques

Greater Marseille Metropolitan 53

0 13 Fondateur 124 Area . .
Be 10

Spécialiste marketing 118 Greater Bordeaux Metropolitan 44
Area

Bo 8 Chef de projet 105
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D EV E N I R 9 La prospection sur Linkedln, comment ca
marche ?
Prospecter sur LinkedIn peut donner un vrai coup de boost a votre entreprise, voici
U N AS D E I A tous nos conseils pour découvrir comment prospecter sur LinkedIn.
« Identifier ses prospects qualifiés
Dans un premier temps, nous vous conseillons d’'établir un persona cela vous

donnera une idée de votre prospect idéal. Vous pouvez commencer par vous poser
les questions suivantes :

» Quel est son profil idéal ?

* Quelles sont ses habitudes de publications ?

+ Au sein de quels groupes interagit-il ?
* Quels sont ses centres d’'intéréts ?

Une fois que vous avez établi votre persona, vous pourrez commencer votre
recherche de prospects. A ce moment, vous allez pouvoir utiliser les filtres proposés
par Linkedin. lls vous permettront de trouver les profils les plus pertinents. Si vous ciblez
un artisan, vous pouvez utiliser le filtre titre et taper le métier de la personne, ici vous
saisirez donc artisan.

Les avantages et bénéfices de la prospection Pour qualifier vos prospects, nous vous conseillons d'utiliser les opérateurs booléens.
. lls vous permettent de fusionner des filtres pour affiner vos recherches. Vous pouvez
sur Linkedin par exemple rechercher tous les artisans qui vivent sur Lyon et sa périphérie.

- Etudier son prospect avant de le contacter

LinkedIn vous permet d’'observer votre futur client avant de le contacter. Profitez-
en pour Vvérifier qu’il corresponde & la cible que vous avez établie auparavant. Si ce
n’'est pas le cas, évitez de le contacter, comme ¢a vous ne I'importunerez pas avec un
message qui ne lui est pas destiné et vous vous faites gagner du temps.

Voici certains critéres a prendre en compte avant de contacter un prospect:

« Regardez les compétences, expériences, et formations mises en avant par
l'utilisateur

» Consultez I'activité du profil pour apercevoir la personnalité et les intéréts de votre
contact

» Vous pouvez aussi checker I'espace recommandations du profil pour voir ce qui
est mis en avant par ses clients/collaborateurs/partenaires.

Cette technique vous permettra de bien connaitre votre prospect et d’'engager une
prisede contactpersonnalisée, mais aussi de pouvoir répondre d ses problématiques.

28 Le guide ultime pour faire décoller son business
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« Engager la conversation avec eux

Enfin, une fois que vous avez trouvé des prospects qualifiés et que votre profil est
optimisé, nous pouvons passer a I'étape suivante qui est d’envoyer un message au
moment de la connexion.

Pour cela, vous devez personnaliser votre message en vous appuyant sur les
centres d'intéréts de votre prospect, ou alors en présentant votre domaine d’activité
(attention votre domaine d’activité doit toujours étre personnalisé). N'oubliez pas de
changer le prénom de la personne a chaque fois que vous envoyez votre message.

Pour éviter ce type d’erreur, vous pouvez utiliser un outil d’automatisation qui vous
permettra d'industrialiser la prise de contact avec vos futurs clients. En voici quequels
uns que nos experts adorent :

« Kaspr

« Skylead

* Lemlist

» Ou encore NeoDeal

Ces outils vous permettront de personnaliser certaines parties de votre message
comme le prénom, le nom, ou I'entreprise. Mais ils vous permettront également de
créer des parcours personnalisés et automatisés. Si I'un de vos prospects ne répond
pas a votre message, vous pourrez programmer I'envoi d’'un message a J+2 apreés
I'ouverture, ou envoyer un message pour continuer la conversation aprés avoir regu
une réponse de la part de votre interlocuteur.

3 Connaitre et utiliser U'outil Sales Navigator

Connaissez-vous Sales Navigator ? || s'agit d'un outil indispensable pour la
prospection sur LinkedIn. Créé par le réseau social lui-méme, Sales Navigator vous

aidera & trouver les prospects les plus pertinents pour votre business. Il vous
recommande tous les prospects qui répondent parfaitement & vos besoins.

Le guide ultime pour faire décoller son business
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Les fonctionnalités clés de Sales Navigator sont :

- Laprisede contact: L'outil vous permet d’avoir accés a un nombre illimité de profils
LinkedIn, d’envoyer facilement des invitations automatiques. Vous pouvez savoir
qui a visité votre profil sur les 90 derniers jours. Et surtout vous pouvez contacter
VoS prospects.

- Recherche avancée de prospect : Vous avez accés d des filtres et & un systéme de
recherche avancé pour trouver des profils adaptés a vos besoins. Il vous propose
un ciblage automatique de profil en fonction de vos recherches précédentes.

- Intégration aux CRM : Vous pouvez directement intégrer vos résultats de
recherche au sein des outils que vous utilisez et plus particuliéerement au sein de
votre CRM. C’est I'une des fonctionnalités les plus pratiques de cet outil, car elle
vous permettra d’envoyer des messages automatisés a vos potentiels clients.

- Contact Mail : Vous aurez la possibilité de contacter des profils LinkedIn par mail

sans étre connecté avec eux. Petit bémol : Cette fonctionnalité est limitée a 50
invitations par mois maximum.

m SALES NAVIGATOR Accueil Listedecomptes Liste de prospects Messagerie Administrateur ¥ @

Prospect Compte Réduire { [ Q Rechercher des mots-clés } Recherches enregistrées

0 filtre appliqué
Entreprise Personnel

Entreprise actuelle + Relations +
Entreprise précédente + Relations de +
Effectifs de I'entreprise o Zone géographique +
Type d'entreprise G Groupes G p
Siége social de I'entreprise = Secteur =

Réle Prénom +

o e n m <
+ +

Intitulé de poste Langue du profil " "
Appliquer les filtres pour trouver des prospects

Niveau hiérarchique + Relations TeamLink de aL; Les prospects qui correspondent a vos critéres de recherche seront affichés ici

Ancienneté dans I'entreprise actuelle + Ecole +

Ancienneté au poste actuel + Années d'expérience +

a 'E1 Discuter avec nous
otliahts

Fluy d'activité

v heocamino




[ sALES NAVIGATOR  Accusil Listede comptes Listedsprospects Messagerie Administrateur v Attention, dans les deux cas, votre message ne doit pas étre trop long pour
T intéresser le profil que vous approchez. C’'est une tdche qui peut-étre répétitive si
vous devez contacter un trés grand nombre de profils nous vous conseillons donc
d'utiliser des outils d’automatisation. Ils feront le travail & votre place, vous n‘aurez
Liste générée par le systéme : Liste de suggestions de prospects en fonction de votre activité précédente et de Intérét des acheteurs, actualisée chaque semaine En savoir plus p|us qu'd écrire un message personnq”sq ble. Et vous n‘aurez plus besoin d’qgir_ Les
outils d’automatisation vous permettent de choisir le hombre de relances que vous

100 chdontamies | tubites | opitinsopetnims | ommmonpmcss | pospsos whemvous souhaitez envoyer.

90 derniers jours 30 derniers jours les 30 derniers jours commun avec vous entreprise sur LinkedIn

Q Rechercher Filtres de prospects + Filtres de comptes + Recherches enregistrées

Listes de prospects ) Suggestion de prospects Derniére mise & jour le 4 juin 2022 B Copier laliste @ Enregistrer tous les prospects

résultats

() Tout sélectionner Classer par : Date d'ajout v

Derniére

Nom ompte Zone géographique Notes . N
Comp geographigy © interaction

Date d'ajout

Voici trois exemples de message de connexion que vous pouvez envoyer :

, I'agence web,

de mieux comprendre les défis dans votre domaine.

Chris 2e| 1liste San Francisco, Californie,

- s £ Ajouter une note Aucune activité 4/6/2022
CEO & Creative Director Etats-Unis J /6]

O ‘ z:gippine Ter [ 1 liste ::l::(zle;isn-lg-paéc(i:;munication Méré, lle-de-France, France £ Ajouter une note Aucune activité 4/6/2022
D . Z(:g‘{ycofondate:re | Wiliste France £ Ajouter une note Aucune activité 4/6/2022 L) Bo nj O u r { { p ré n O m } },
J'ai vu que vous étes le fondateur de {{entreprise}}.
0 ‘ ko Offeos v Ecommarce | Aloutoruncompte Lo YT NI B prune o Aucune actté 41612022 Je cherche & entrer en contact avec des entrepreneurs comme vous et moi, afin

BD

Bonjour {{firstname}}, votre profil est apparu dans mon fil d’actualité en raison
d’une connexion en commun que nous partageons, et ce que vous faites &
{{nom de I'entreprise}} m'a intéressé. Je serai heureux de suivre votre aventure

Sales Navigator fait partie des offres payantes de LinkedIn. Si vous n’étes pas sur de N
de plus pres.

votre choix, LinkedIn vous propose une version d’essai gratuite pendant 1 mois. Par
la suite, vous avez le choix entre 3 formules distinctes :

* La premiére est a 79,99 € par utilisateur et par mois. Elle vous donne acces d
un systéme de recherche avancée (pour les prospects et les entreprises). Vous
pourrez créer une liste de prospects personnalisée et vous recevrez des alertes

concernant vos prospects et les comptes que vous avez enregistrés. Bonjour Jean-Gabriel,
» Laseconde est d 99,17 € par utilisateur et par mois. Elle vous offre les fonctionnalités Je me permets de vous contacter, Antoine m'a donné votre
précédentes, mais vous avez d'autres fonctionnalités tel que le suivi du taux contact.

d’engagement de vos publications.
Beaucoup de restaurateurs peinent a étre visible sur internet. Et

- La derniére formule est accessible sur demande. Elle vous donne accés d toutes c'est peut-étre votre cas.
les fonctionnalités de I'outil plus & I'intégration de votre CRM.
Pour répondre a cette problématique, nous avons lancé “Tous en

Une fois que vous aurez choisi I'offre Sales Navigator qui vous convient, vous Ligne Maintenant”.
pourrez commencer a faire vos recherches et utiliser les filtres de recherche avancée
proposés par l'outil. Il existe de nombreux critéres de recherche avancée, que ce soit Un programme d'accompagnement 100% financé par BPI France
pour les profils LinkedIn ou les pages entreprises. Il ne vous reste plus qu’da contacter et France Num qui a pour objectif d'optimiser votre référencement
les profils qui vous intéressent. Deux options s’offrent & vous : envoyer une demande local.

de connexion ou envoyer un messdge.
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TROUVER SES
CLIENTS PAR
LINKEDIN ADS

Tout comme Facebook et Instagram, LinkedIn propose une plateforme pour créer
des contenus sponsorisés dénommée le Campaign Manager. L'outil permet de
créer une campagne publicitaire en quelques minutes seulement. Contrairement a
Facebook & Instagram, dont le Business Manager est trés orienté B2C, Linkedin est
clairement l'outil dédié a la génération de leads B2B. Petit bémol : la publicité Linkedin
coudte cher, trés cher et pour amortir votre investissement, votre stratégie, votre ciblage
et vos retours sur investissement devront étre particulierement clairs.

Voici notre pas & pas pour créer votre premiére campagne publicitaire :

1 Choisir Uobjectif de votre campagne

Dans un premier temps, vous devez choisir I’objectif de votre campagne :

- Notoriété de la marque : ici I'objectif est de faire découvrir vos produits/services
a un plus grand nombre de personnes

- Visites du site web : permet de générer du traffic sur votre site internet/événement
LinkedIn...

- Engagement : Augmenter le nombre d’abonnés de votre page/ Attirer I'attention
sur vos contenus

+ Vues de vidéo : permet de partager vos vidéos avec plus de monde

- Génération de leads : recueillir des leads sur LinkedIn

- Conversions de site web : déclencher des actions sur votre site web dont vous
pourrez tirer profit

- Candidats : annoncer des opportunités professionnelles pertinentes dans votre
entreprise

Le guide ultime pour faire décoller son business
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m CAMPAIGN MANAGER

New Campaign Group

€ : .
Untitled Campaign V4
Etape 1
Sélectionner un groupe de Objectif®
campagnes
C'est parti ! Sélectionnez l'objectif qui vous permettra d'atteindre vos buts indiqués ci-dessous.

Etape 2 Notoriété Considération Conversions

Configurer la campagne

% Salpclndosobdets Notoriété de la marque Wisites du site web Génération de leads

.

* Engagement Vues de vidéo

.

. J'aimerais que plus de perssines regardent mes vidéos.

Yues de vidéo
.
Cheoisir cet objectif pour :
= Partager vos vidéos avec plus de monde

Etape 3 Votre campagne apparaitra auprés des personnes les

plus susceptibles de regarder vos vidéos.

1. Choisir I'objectif de votre campagne

2 Les critéres de ciblage LinkedIn

Une fois que vous avez choisi I'objectif de votre campagne publicitaire, il faudra
cibler votre audience. LinkedIn vous propose d'utiliser des audiences déja définies
par leur soin. Si elles ne correspondent pas a votre cible, alors créez votre propre
audience.

Voici les champs & renseigner pour bien cibler votre audience :

Dirigez-vous sur I'onglet ATTRIBUT DE L’AUDIENCE, c’est & cet endroit que vous pourrez
retrouver tous les filtres pour créer votre audience.

* La ville

* La langue utilisée par le profil

- L'age

* Les centres d'intéréts

« L'expérience professionnelle

* Les dipldmes obtenus
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3 Choisir le format de votre publicité

Ensuite, vous devrez choisir quelformat de publicité vous utiliserez. LinkedIn propose
New Compaign Group 8 formats de publicité de la publication a I'événement sponsorisé. Chaque format a

& 16te MNouvelle campagne P epe .’ . . , N .. .
Notoriété de la marque - Jun 10, 2022 # " sa spécificité et un usage particulier, c’est a vous de choisir le bon en fonction de
A Redies il il | Err— I'objectif que vous avez défini en amont.

campagnes

O se trouve votre audience cible ? Tallle de'audiance cihle

Etape 2 24000000+
Configurer la campagne

Lieux (récents ou de résidence) pd

«_Sélstion.das objectifs Tjour 7 jours 30 jours New Campaign Group
o France &« g Nouvelle campagne
+ Audience ks A SR Notoriété de la marque - May 30, 2022 2
* “Format pubiicitaire Exclure |es personnes dans d'autres lisux
« Diffusion
Etape 1 P
* Budget et programmation Votre audience a défini :,al.]rvgul:dr:pru”:.ur@ Selp ¥ g Format publicitaire —— ™ @
. " ectionner un groupe de ésultats previsionnels ®
sl descommrsions L taille de votre audience variera en fonotion de fa langue sélectionnée ici, L'anglais peut 8tre sélectionné co us lacate . Rroue! : " i P
est disponible, afin datteindre tous les uliisatenrs qui s'y trouvent P rrtatiace di e cablane maee 1 bl campagnes Choisissez ysire format publicitaire |
single Image Ad v E—

Etape 3 Gui etk votrs:audi Hiet Lo o timations Taille de I'audience cible

ui est votre audience cible ? o

o i Conti Heenonoor
Commencez 3 développer votre audience en certaines caractéristi des professi Fermer Configurer la campagne
Cesinformatians sont= o L o Tl o 30 jours

r— e . elles utiles 2 * Sélection des objectifs Single Image Ad Carousel Image Ad Video Ad Text Ad s

Q Recfiercher Audiences

* Audience .
Audience similaire Dé

urs
13 000,00 USD

Portée sur 30 jours EEMICIROGNEE]

200000 - 340000

Retour au compte

Format publicitaire
Chargement de la liste ) el =] .
Diffusion =
Reciblage

Budget et programmation

- Spotlight Ad Follower Ad Conversation Ad Event Ad
Attributs de laudience * Suivi des conversions
&y Aioutez des oritéres de cib Autres Fréguence moyenne sur 30 jours
15-256
Etape 3 Les résultats prévisionnels sont des estimations
Exclure. personnés ey Pour lancer cette campagne, vous DEVEZ posséder une Page LinkedIn ou une page a titre indicatif et ne garantissent pas les
es out ke aire de ey PEPREY erformances réelles. En savoir plus
::;;-{p‘ju: nkech == Vitrine liée a votre compte. ! e

y .ﬂll.ldiE HEE'E- r Ces informations sont-

g9 Utilisez vos données pour recibler les e A HIETER e e —
1k g 5 T i =1
| Saisissez un nom/ URL existant
visiteurs sur votre site web ou attirer des e
contacts et des comptes connus.
F
A Attributs de I'audience

po Alouter des criteres de ciblage comme une

fenction, un secteur ou des compétences. Single Image Ad Carousel Image Ad Video Ad Text Ad

=25 [}
2. Choisir les critéres de ciblage L

Spotlight Ad Follower Ad Conversation Ad Event Ad

3. Choisir le format de votre publicité
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Déterminer un budget publicitaire et ses dates
de diffusion

Il ne vous reste plus qu’d prévoir et paramétrer le budget de votre campagne.
Attention, le budget minimum pour obtenir un contenu sponsorisé sur LinkedIn est
de 10 euros par jour.

New Campaign Group

- Nouvelle campagne
< Notoriété de la marque - Jun 10, 2022 2 o
Etape 1
Sélectionner un groupe de . Résultats prévisionnels @ b
campagnes Budget et programmation

@ Votre groupe de campagnes est programmé pour commencer le 30/5/2022

i Taille de I'audience cible

Budget: ] smeeese s s e
Bipdls 2 24000000+
Configurer la campagne | Fixer un budget quotidien - ‘

Ak 1jour 7 jours 30 jours

« Sélection des objectifs Budget quotidien :
s Audience ‘ 100,00 USD Le mentant actuel depense guotidiennement peut varier Dépenses sur 30 jours

* Format publicitaire 1400,00 USD - 3000,00 USD @

Programme
e Diffusion g 5 ; 3 ;
© Menez une campagne ininterrompue Portée sur 30 jours  [EIEINRaa

* Budget et programmation Dt e dibE 190000 - 320000

¢ ~Sulvides conversions
10/6/2022

Votre campagne sera menée de fagon ininterrompue dés le 10 juin 2022. Votre campagne ne dépensera pas
Etape 3 plus de 300,00 USD cette semaine. A compter de |a semaine prochaine, votre campagne ne dépensera pas
C plus de 700,00 USD par semaine.

Fréquence moyenne sur 30 jours
15-26

Les resuitats previsionnels sont des estimations
& titre indicatif et ne garantissent pas les
performances réelles. En savoir plus

() Etablissez une date de départ et de fin

Ces informations sont-

5 Qui Non
Frape 4 elles utiles ?
Encheéres
Objectif d'optimisation
Portée Changer
Stratégie d'enchéres
Diffusion
B , - Budget et programmation
@ Votre groupe de campagnes est programmeé pour commencer le 30/5/2022 :
Budget
Fixer un budget quotidien -
Budget quotidien :
100,00 USD Le montant actuel dépensé quotidiennement peut varier

Programme
© Menez une campagne ininterrompue

Date de début

10/6/2022

4. Déterminer un budget et les dates de diffusion
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B Mesurer les résultats de votre campagne

Il existe différents indicateurs de performance pour mesurer les résultats de votre
campagne disponible sur Campaign Manager.

Vous retrouverez les résultats de votre campagne en sélectionnant une campagne
ou une publicité en particulier. Il vous suffira de cliquer sur 'onglet PERFORMANCE pour
accéder aux statistiques de votre publicité.

Vous pourrez analyser vos résultats par période et par catégorie démographique
selon 8 critéres :

* Le titre professionnel

* Le secteur d'activité

* L'ancienneté professionnelle

* La fonction

* L'entreprise

* La taille de I'entreprise

- La localisation (grandes villes, région)

* Le pays

N'oubliez pas la publicité sur LinkedIn n'est pas compliqué il faut seulement bien
définir votre stratégie et vos objectifs en amont.

All campaigns (8839) -

12,961,278 86,687 21,913

mprassions

$332,870.91
spenct

Tirme sarias Ciick damographics B

Metric: Clbeks = B Show dats lor Past 30 days =

h]
i

=
ALg 23 Ay 25 Aug 27 Aug 29 Mg 31 500 2 Sapn 4 Bap B =] Bap 10 B 12 So0 14 Eap 18 Bap 18 Sa0 20

5. Mesurer les résultats
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TROUVER
SES FUTURS
TALENTS

ET DEVELOPPER SA MARQUE EMPLOYEUR

~

Pensez & impliquer vos salariés lors de la création de votre page Linkedin,
communiquez autour de l'existence de votre page. lls apporteront une plues-value
a votre page, en effet vos employés disposent d’'un plus grand réseau que le vétre,
en interagissant avec vos publications ils leur donneront une plus grande visibilité Ils
serviront ainsi de véritable boosteur d’audience.

 Valoriser sa marque employeur

Comme nous vous lI'expliquions au début de ce guide, I'un des atouts de Linkedin
est d’étre un accélérateur de votre marque employeur.

Petit rappel, la marque employeur désigne I'ensemble des enjeux de marques liés
d la gestion des ressources humaines et au recrutement. Dans un contexte ou le
recrutement est de plus en plus tendu sur certaines catégories de métiers, avec de
véritables pénuries de talents, 'utilisation de Linkedin peut vous aider a fidéliser vos
collaborateurs en place.
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e Valoriser sa marque employeur

Comme nous vous I'expliquions au début de ce guide, I'un des atouts de Linkedin
est d'étre un accélérateur de votre marque employeur.

Petit rappel, la marque employeur désigne I'ensemble des enjeux de marques liés
d la gestion des ressources humaines et au recrutement. Dans un contexte ou le
recrutement est de plus en plus tendu sur certaines catégories de métiers, avec de
véritables pénuries de talents, I'utilisation de Linkedin peut vous aider a fidéliser vos
collaborateurs en place.

Pour mettre en avant votre entreprise et ses valeurs, nous vous conseillons de
créer du contenu autour des événements qui surviennent tout au long de la vie de
votre entreprise. Voici une liste de publications (non exhaustives) que vous pouvez
mettre en place simplement pour démarrer :

- Présenter les nouvelles recrues

- Communiquer autour des événements organisés en interne : séminaire,

intégration..

- Parler des réussites de I’entreprise : prix obtenus, atteinte des objectifs, palliers

de croissance..

- Evoquer les actions concrétes inscrites dans votre démarche de RSE

(responsabilité sociétale des entreprises).

Neocamino .
Rl 2 154 abonnés

5 mois « ®

£ Bienvenue aux nouveaux Neocaminiens ! &

L'année 2021 a été fructueuse pour Neocamino, avec plus d'une vingtaine de
nouveaux talents venus renforcer nos équipes <

Aujourd’hui, on souhaite (et resouhaite) la bienvenue au 12 derniers arrivés : Lilia

, Benjamin , Benjamin , & Eric , Pierre
, Maxime , Mickaél , Morgane
, Eve , Léo , Anh et Chloé v

Merci de nous apporter toute votre bonne humeur et votre savoir-faire pour aider
les petites entreprises a réussir sur internet. #
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 Utiliser LinkedIn pour recruter ses futurs talents

L'une des fonctionnalités phares de Linkedin : vous pouvez vous en servir pour
recruter de nouveaux collaborateurs. Deux possibilités s’offrent & vous lorsque vous
souhaitez engager de nouveaux talents :

« Vous pouvez créer un post dédié au recrutement ou vous expliquez quels types
de profil vous recherchez, que ce soit sur votre page entreprise ou sur votre profil
LinkedIn. Profitez-en pour faire preuve de créativité en variant les formats : photo,
vidéo, gifs...

« Vous avez la possibilité de poster une offre d’emploi gratuitement depuis I'onglet
emploi de votre profil personnel.

D'un c6té, vous devrez traiter les mails qui vous auront été envoyés par les
candidats et de I'autre vous devrez examiner les profils qui ont candidaté a votre offre
d’emploi. Rien ne vous empéche d'utiliser ces deux méthodes pour recruter vos futurs
collaborateurs.

Voici notre sélection de posts d'offre d’emplois inspirants pour vos propres
campagnes :

Fisheye
4732 ahonnés =+ Suivre X
2j-®

On ouvre des postes au pdle Social Media ! &'v%

La team de Sylvie Rubio, Asmae B., Victoria Fert et
Finley Cutts recherche :

lwaUn social media manager junior (stage) :
https://bit.ly/3afwexd

lealUn social media manager (CDD)
: https://bit.ly/3asmi1J

WAITING FOR OUR NEW PEPITES =

#job #recrutement #RS #socialmedia #digital #press
e #media

Voir la traduction

o 4 1 commentaire - 8 partages
J'aime Commenter Partager Envoyer

°. Ajouter un commentaire... G &)

Les plus pertinents =

Exemple de post de recrutement chez Fisheye
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Respire -
L 53 118 abonnés
2 cem. « ()

== OM RECRUTE DANS LA TEAM OPERATIONS/FINANCE &=

Motre super team opérations/finance composee de Guillaume Duiguet, Jean
Petitdemange, Julie Quignon et Romain Kosianski recherche sa future pépite
L~ 3%

:_] Un.e Chargé.e Administratif (CDI - & pourvoir ASAP) :
hitps:/fInkd.infepnaEc88

Si tu = hyper mativé.e pour rejoindre une start-up en pleine croissance + et
gue tu penses que ce poste est fait pour toi, c'est le moment de candidater o

#job #recrutement #Fadministratif #logistique #cleanbeauty #respire

Exemple de post de recrutement chez Respire
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CONCLUSION

Vous savez désormais comment tirer profit de la présence de votre entreprise sur
LinkedIn. Cette plateforme est idéale pour développer la visibilité de votre entreprise,
encore plus dans les domaines du B2B. Mais comme tout réseau social, il faut y
accorder du temps et étre régulier pour espérer obtenir des résultats.

Vos actions sur Linkedin doivent s’inscrire dans une stratégie digitale plus
globale mélant différents moyens de communication : la création de votre site web,
le référencement naturel, l'utilisation d’emailings... En utilisant tous ces canaux, vous
parviendrez a obtenir la réussite sur le web que vous visez.

En suivant scrupuleusement toutes les étapes et conseils mentionnés dans ce
guide, vous mettez toutes les chances de votre c6té pour monter une stratégie béton
sur les réseaux sociaux !

Vousn’avezpasdetempsdconsacreravotre présence
digitale ou bien vous manquez de compétences pour la
rendre efficace ? Faites vous accompagner !

Tous les experts en stratégie digitale et médias sociaux
de I'équipe Neocamino, vous proposent :

Un bilan gratuit de 30 min
pour analyser votre présence
sur les réseaux sociaux et vos
campagnes publicitaires.

U
N exemple Pratico Pratique |

N numbr ,

FouwEs
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Envie d'aller plus loin
et de creuser chacun
des themes présentes ?

Retrouvez nos autres guides sur

www.neocamino.com/guide-modeles-checklists/

A télécharger gratuitement !

 _ite digitale.
6seauX sociauX, P”bx:: :es TPE/PME
site WeD- S es du web P

- lesimman

2 o
A rvice e votre pussite gitale
u serv! d u te digit
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Envie de
et de deployer une stratéegie
claire et efficace ?

L
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