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Le monde change. La pub aussi.



« Nous avons eu un début de saison trés
compliqué I'an dernier que nous avons
réussi a sauver. Mais dans les stations,

EVOLUTION DES RECETTES
TOURISME MARCHE FRANCE

(o) =c'est catastrophique, ce n'est pas une
— o année blanche mais une année noire »
Francois de Canson, président du Comité régional du
2020 vs 2019 tourisme de PACA

Atout France- évolution des recettes tourismes 2019 vs 2020
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NOS OFFRES TV &
DIGITAL

francestvpublicité



NOS OFFRES TV CLASSIQUE ET DIGITAL

Access &

B Aprés 20h s
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RENDEZ-VOUS EN FRANCE

PROFITEZ DE LA PUISSANCE DE L'ECOSYSTEME DE FTP

8M de contacts 25-59-

188 spots

720K impressions pré-rolls enrichis francestv
*k* et

« contextes découvertes »

auprés de la cible « travelers »****

NATIONAL

i

En Option, Le LAB peut créer votre spot publicitaire

*Tarifs valables, hors frais de production, sur le secteur 2 (Voyage Tourisme), les spots sont calculés sur la base d’un format de 20"

**Source : Pop TV, contacts estimés et donnés a titre indicatif

*** CPM Base 20", impressions aupreés de la cible data Travelers: Internautes ayant l'intention de partir en voyages. Uniquement sur PC/mobile et tablette.
****CPM Base 20’, impressions autour de contexte découverte. Pré roll enrichis uniquement sur PC/mobile et tablette

Si non atteintes des objectifs pre roll « pack découvertes », bonus d'impressions autour du packs pré roll Actus. Répartition des impressions non garantie entre pre roll « contexte » et pré roll data et sous réserve de disponibilités .

Durée de campagne non contractuelle. Pré roll enrichis uniquement PC/mobile et tabette.

2-3-5

TVSMONDE

« contextes découvertes »
aupreés de la cible « travelers »****

Y

AVANT
20H

16M de contacts 25-59-
312 spots
50 spots p. 3 5 105 spots

138 spots | |cochrc TVSMONDE 207 spots | |crocrapiic

1,3M impressions pré-rolls enrichis francestv

france«tvpublicité



RENDEZ-VOUS EN FRANCE
SUSCITEZ EN DIGITAL L'INTERACTION AVEC VOTRE MARQUE

AU SEIN D’'UNE « PAUSE EVASION »
france.tv

PLAYER INTERACTIF ENRICHISSEMENT DE VOTRE SPOT pour appuyer votre
message et apporter de I'information complémentaire, de
maniere interactive et engageante autour de programmes

AVANT
20H

[\ airbnb -

comme: -
Cliquez sur la destination wwe%
e B
THALASSA

RENFORCEMENT DE VOTRE MESSAGE aupres de la cible
data « travelers » ()

s |
3 SEMAINES
1,3M pre roll enrichis @

> Pack découvertes
>  Data travelers

" 2 SEMAINES
720K pre roll enrichis @

> Pack découvertes
> Data travelers

Exemple de pre roll enrichi @

-
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}
Cible data Travelers: Internautes ayant I'intention de partir en voyages. Disponible uniquement sur PC/mobile et tablette. .
CPM, base 20". Pre roll enrichis et ciblage data travelers uniquement sur PC, Mobile et tablette, pre roll classique sur IPTV. Sous réserve d’emplacements disponibles frq nce .tvpubl ICI‘te
Base CPM 20", Durée de campagne non contractuelle.

Magquette fictive

Aoabdb=



RENDEZ-VOUS EN FRANCE
L’APRES 20H SUR FRANCE TELEVISIONS, UN ENVIRONNEMENT

QUALITATIF PRESERVE
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LES ANNONCEURS ELIGIBLES
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UNE VISIBILITE OPTIMALE
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FTV : 1%

du temps d’antenne consacré
a la publicité

OFFICES DE

TOURISME
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Source : Kantar - Année 2019 - Parrainage + Classique - 20h00-24h00 Top diffusion
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RENDEZ-VOUS EN FRANCE
BENEFICIEZ DES ECRANS LES PLUS PUISSANTS EN ACCESS ET

ACCESS
+
APRES
20h

EN APRES 20H

12M de contacts 25-59- 18M de contacts 25-59-

112 spots 222 spots
\405pots 235 ’1055pots 2.3.5

NATIONAL
72 spots crormc  TVSMONDE 207 spots | |cocrenc TVSMONDE

850K impressions pré-rolls france«tv 1,1M impressions pré-rolls france«tv
- Diffusion 100% IPTV *** - Diffusion 100% IPTV ***
- Préroll enrichis auprés de la cible « travelers »**** - Préroll enrichis auprés de la cible « travelers »****

En Option, Le LAB peut créer votre spot publicitaire

tion, sur le secteur 2 (Voyage Tourisme), les spots sont calculés sur la base d’un format de 20”
lonnés a titre indicatif . e,
20 et 00h o : , france«tvpublicité
ble data Travelers: Internautes ayant I'intention d. n voyages. Uniquement sur PC/mobile et tablette.
re roll IPTV et pré roll data et sous réserve de dis s . Durée de campagne non contractuelle.




ACCESS
+
APRES
w 20h

MEDIATISATION PRE ROLL MEDIATISATION PRE ROLL ENRICHI . i
aprés 20h en IPTV & aupreés de la cible « travelers »

pour compléter votre message
HOME PRIME (PC/Mobile et tablette)

3 SEMAINES

1,1M pré roll @

SFeR ome prime

o

’ré roll enrichis « data travelers »

1. Cible data Travelers: Internautes ayant l'intention de partir en voyages. Disponible uniquement sur PC/mobile et tablette. frq nce .tv ublici-té
CPM, base 20”. Pre roll enrichis uniquement sur PC, Mobile et tablette, pre roll classique sur IPTV. Sous réserve d’emplacements disponibles p
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PACKS THEMATIQUES &
DIGITAL
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100%
Météo
France

'B‘;‘STINAT" N

: ASSOCIEZ VOTRE MARQUE VIA UN DISPOSITIF Exemple de campagne « Partnership »
; EXCLUSIF ET SUR MESURE avec TER Grand EST

ACTIVATION MEDIA o
» Puissance: Habillage Home Page sur des jours dédiés

» Visibilité : Fil rouge display en web destop et mobile
aupres des « travelers » “

Activation display géolocalisé
Format Masthead + Grand Angle
« Page Météo Grand Est »

&

Création emplacement exclusif
Au sein de la « Page Météo Grand Est »

INTEGRATION PAR DES FORMATS EXCLUSIFS lll

» Unique: Création d’emplacements inédits pour votre
marque

R i cotion: ActvationBCD Pe e " UNE OFFRE EFFICACE ET PERMET DE GAGNER EN VISIBILITE -
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“de clic

133 /o ssur le format exclusif = +74%

Svs autres formats (@)

~ de visibilité
du format exclusif
vs qutres formats (2)
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GEOLOCALISATION possible de votre prise de parole
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Engagement sur 2 mois minimum
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1. Activation media: Achat au CPM / Intégration formats exclusifs: Achat au CPC = 0,5€ P
2. Google ad manager. Comparaison format inédit vs format classique (Hors habillage) frunce 'tvath'te



DESTINATION INAT| DESTINATION
/ BIEN ETRE

NATIONAL H =SPORT:n
GEOGRAPHIC | FRANCE

MUSEUMTV

320 spots* % 920 spots* 920 spots* 368 spots*

+ + ' + +

france«tv france«tv <. france«tv france.tv
250K imp. pre roll 250K imp. preroll 250K imp. pre roll 250K imp. pre roll
data | data ; data data
Green Spirit** | FandeCulture** | Feel Good** : Fan de Sport**

2,3M COntCICtS 25'59 \' ; 130K COI’ItdCtS 25'59 | . 160K ContGCtS 25'59 I'-/ 4,7M téléspectateurs uniques par mois*** :

*base 8 semaines

p e
**Base CPM 20", disponible uniquement sur PC/mobile et tablette. ; ***Médiamétrie - Etude Ad hoc TV Avril 2020 - 15 ans et + recevant la télévision par ADSL, cable ou fibre optique france thUbIICIte
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TV SEGMENTEE
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Géolocalisation

Départements de France les plus peuplés

Composition foyer

Célibataires. Familles sans enfant. Familles
avec enfant(s). Familles nombreuses

Catégories socio-pro
CSP-. CSP+. CSP++

Consommation TV

Gros. Moyen. Petit consommateur TV

Vente couplée
TV Segmentée et Replay IPTV

Durée de spot
20 ou 30 sec

Intégration
" Simple, non dépendante d'une -
campagne en linéaire

adressable 2 3.5

francestvpublicité
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LE PARRAINAGE
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RENDEZ-VOUS EN FRANCE
ASSOCIEZ -VOUS A NOS PROGRAMMES EMBLEMATIQUES
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des intentionnistes
voyages/vacances
touchés chaque
semaine entre
20h et 21h sur

2:3.5

SOeach peak

2:3:5

Optimisez votre reach entre 20h
et 21h grdce d une campagne de
parrainage puissante en 12"
autour de Basique, Ouh'la 'art,
Plus belle la vie, Stade 2, etc.
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”"I.'ﬂuu”“.“ de part d’audience
intentionnistes
voyages/vacances

Le village préféré
des Francais

3

Stéphane Bern part sur les
routes de France, a la
découverte de magnifiques
nouveaux villages, afin d’élire
le village préféré des Francais !
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indice d'affinité

intentionnistes
voyages/vacances
Echappées belles

Pack évasion

3:5

Découvrez|l'hexagone avec nos
douze nomades et découvrez un
rendez-vous mythique d'évasion
et de rencontres /autour du
globe avec Echappées Belles.

francestvpublicité



Pack évasion

hors office du tourisme
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RENDEZ-VOUS EN FRANCE
ET BENEFICIEZ D’UN DISPOSITIF SUR TOUT NOTRE ECOSYSTEME

3 ppmees .5

|7

y. 3 5 N
Basique Plus belle la vie Passage VILLAGE PREFERE L UX
Ouhlal'art  Toutle sport  des arts DES FRANCAIS NOMADES =17
Stade 2 el . e
| +/- 18 présences en 12" | | 24 présences en 6" et 12" | ' 80 présences en 6", 8" et 12" |
+ un dispositif billboard + thémas m TV5MONDE +thémas Lt TV5SMONDE
IPTV aprés 20H @ sur MUSEUM WILD
+ digital francestv TVSMONDE + digital ' francestv frqn%e-ttv
ata
4 semaines
du 31/05 au 27/06

france«tv
1 prime
au 2¢™Me trimestre

1 semaine
entre le 01/03 et le 02/04

Programmation donnée g titre indicatif et sous réserve de modification par les antennes. Cette proposition s'entend hors frais techniques et sous réserve de

I'accord des antennes. France Télévisions Publicité se réserve le droit de modifier la chaine thématique proposée en couplage.
BillBoard! IPTV / (CPM 14€ | Contexte 100% IPTV aprés 20H)

0]
*Tarif mars-avril 2021

francestvpublicité
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OPERATION SPECIALE
BRUT
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, IR E Au coeur des montagnes
"% ’fDUbllsherenter s de I'lle de la Réunion

& AR B e 1,1M de vues
vues/wdeo
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* Engagement de vidéos vues a 3 secondes france 'thUb”Cité


http://drive.google.com/file/d/1Up4P3zkki_05ujM3x3_ePh5rFJyFJZmJ/view

®
LA DOTATION
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UF 'EN ECHANGE D'UNE
S NOS JEUX

v l_ >
. DISPOSITIF 100% ECHANGE MARCHANDISES )

s aux candidats et apparaissez sous forme
Jans une ou plusieurs de nos émissions.

PACKSHOT

[

1 packshot de 8 ou 12"
au cceur d’'un de
nos jeux (2

1 séjour dans votre
by —
destination offert mmm

Choisissez parmi nos 8 jeux emblématiques !

Queslions
b

N'OUBLIEZ PAS SI ﬁf
wn
,,R\s PAROLES am ‘- Khances
D
CONSULTEZ NOUS ET CONSTRUISEZ VOTRE DISPOSITIF
i
@) Echange marchandises contractualisé et facturé. Dotation week-end d’un montant minimum de 400€ et dotation semaine d’un montant minimum de 1000€. R
2) Un week-end offert = packshot de 8", une semaine offerte = packshot de 12", Frais de création de packshots offerts dés 5 séjours offerts. frqnce -‘thub|ICIte

Abattement de 5 % sur l'achat d'espace parrainage d’'un méme programme que la dotation.



