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Prenez de meilleures décisions pour vos
revenus, distribution et votre marketing




Notre Histoire
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OTA Insight a remporté de nombreux prix
récompensant les acteurs du secteur et est devenu
la solution de revenue management préférée de
plus de 55,000 propriétés indépendantes ainsi que
de chaines hotelieres locales et internationales dans
185 pays.

OTA Insight est fier de compter parmi ses partenaires :
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OTA Insight N

OTA Insight permet aux hoteliers de prendre de
bonnes décisions en terme de tarifs, de distribution
en ligne et d’actions marketing. Notre plateforme en
‘_) ligne, reconnue comme leader sur le marché des
- solutions de Business Intelligence basée sur le Cloud,
regroupe les produits Market Insight, Rate Insight,

: r Parity Insight et Revenue Insight.

Depuis ses débuts, OTA Insight a remporté de nombreux prix de
l'industrie et est devenu le leader des solutions de gestion des
revenus pour plus de 55,000 chaines de propriétés et sociétés de
gestion indépendantes, locales et mondiales dans 168 pays,
soutenues par plus de 190 employés stellaires.
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Nos solutions

Market Insight

Intelligence du marché en
temps réel

Revenue Insight

Ouvrez votre
potentiel de revenus
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Rate Insight

Décisions de prix
plus intelligent

Parity Insight

Gardez le controle de
votre distribution
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Pourquoi OTA Insight est unique ?

Notre objectif principal est de fournir a nos clients des données exploitables, en temps réel et simples a comprendre.

Qualité des données

La détection avancée des anomalies
et le contréle automatisé de l'intégrité
garantissent les données les plus
précises, compléetes et fiables du
secteur

Informations exploitables

Notre plateforme intuitive avec des
données en temps réel et des
fonctions de comparaison détaillées
permet a nos clients de repérer et
tirer profit des opportunités du
marché
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Un service client hors pair

Notre assistance 24h/24 et 7j/7 vous
assure une tranquillité d’esprit sur
tous les fuseaux horaires






Nos Solutions
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MARKET INSIGHT
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Intelligence du marché en temps réel
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Market Insight 'N

Exploitez les informations de marché en temps réel

Today has High Demand Market Insight capture l'intention de réservation d'hétel en
temps réel pour découvrir de nouvelles opportunités de
revenus. Avec des millions de points de données et une
technologie innovante, Market Insight fournit des
informations de demande segmentées et spécifiques a
I'emplacement.
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Usually medium demand

Today's Unavailable Hotels

Avec une combinaison unique de sources haut de gamme
qui agrege les données sur les OTA, les GDS, les données de
vol, les vacances, les hébergements alternatifs et les
données des sites de méta-évaluation, Market Insight permet
aux hételiers de comprendre rapidement la demande du
marché en pré-réservation et d'obtenir des informations clés
sur un coup d'oeil.

Combinez Rate Insight, Parity Insight, Market insight et
Revenue Insight pour prendre des décisions plus
intelligentes pour votre revenu et distribution.



Ce qui rend Market Insight unique

Anticipez le comportement futur du marché

Prévoyez la demande, avec des données $
agrégées a partir d'une grande variété de Cf
sources. Comprenez |'évolution de la demande

jusqu'a 365 jours a l'avance, avec un acces aux

cartes thermiques du marché en temps réel.

Segment par sous-emplacement, modele de

séjour (par exemple, LOS) et type d'hébergement.

Comprenez toute votre compétition

Assurez-vous que vous étes toujours positionné —

de maniere compétitive par rapport au compset
le plus pertinent, avec smart compset, le
premier compset du secteur qui s'adapte de
maniere dynamique aux conditions du marché.
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Agissez avec des alertes instantanées
Générez des opportunités de revenus a
mesure que la demande évolue. Obtenez les
informations essentielles nécessaires pour
profiter des opportunités du marché avec des
alertes instantanées.

Connectez vos equipes commerciales
Travaillez en maniere globale pour atteindre les
objectifs commerciaux. Obtenez des
informations transversales exploitables et
pertinentes (équipes de revenus, de distribution,
de vente et de marketing) grace aux
perspectives de la demande du marché.



Market Insight

Avec Market Insight, je peux voir la demande pour toute ma ville
changer «en temps réel» sur la carte.

Le systeme est alimenté par un assez grand nombre de points de
données, mais parvient a transmettre les informations de maniere
visuelle et sans friction.

Jussi Ojanen
Hospitality Business Analyst dans SOK
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RATE INSIGHT
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Rate Insight

Prenez les meilleures décisions tarifaires

Rate Insight est une plateforme facile d’utilisation qui révele
quels sont les facteurs impactant la demande de votre hétel.
Obtenez des données précises et en temps réel sur le
marché en combinant les tarifs, la demande, la e-réputation,
les données de benchmark ou encore d’occupation OTB (on
the books) dans un tableau de bord intuitif.

Combinez Rate Insight, Parity Insight, Market insight et
Revenue Insight pour prendre des décisions plus
intelligentes pour votre distribution.
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Ce qui rend Rate Insight unique
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Gagnez intelligence de

concurrents

Visualisez les tarifs actuels, passés et
futurs de vos concurrents avec les
données en temps réel a travers de
multiples ‘dashboard’ conviviaux.

Comprendre les tendances du

marché

Accédez aux événements, aux calendriers
de vacances et aux données de réputation
en ligne qui influencent les tarifs de votre
marché.
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Décidez vos tarifs en toute confiance

Alignez ou ajustez vos prix en de facteurs tels que la
tarification, la cartographie personnalisable du type de
chambre et la surveillance de la parité dans un
ensemble de données complet.

Obtenez une vision claire de I'évolution

des tarifs

Surveillez les tarifs pour repérer les tendances
dans votre établissement et votre compset.
|dentifiez les stratégies tarifaires concurrentes pour
optimiser votre stratégie tarifaire.



Rate Insight N

Je ne peux pas imaginer faire de la gestion des
revenus sans OTA Insight. En un clic, j'ai des tarifs et
des rapports générés en direct.

Jﬁ, Harris Ratnawardana, Director of Revenue
Amora Hotel Jamison Sydney

Depuis l'utilisation de Rate Insight, notre équipe de
revenue et de réservation a considérablement
amélioré son efficacité, accomplissant des taches
environ 60% plus rapidement.

Aashish Trivedi, Group Director of Revenue
» Fusion Resorts



Pickup Yesterday

Pickup Last 3 Days

[ ] OTAINSIGHT

REVENUE INSIGHT
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Revenue Insight

Ce tableau de bord intuitif vous aide a analyser et piloter les

parametres clés du Revenue Management. Il convertit vos données

PMS en leviers de décision stratégique.

e Combinez plusieurs indicateurs tels que les codes tarifs, les
canaux de distribution ou les types de chambres et visualisez
instantanément ou et comment stimuler vos revenus.

e Une analyse dynamique, plus simple, plus rapide et plus

pertinente de vos indicateurs RM clés. BEST
BUSINESS INTELLIGENCE
SOFTWARE
Combinez Rate Insight, Parity Insight, Market insight et Revenue HotelTechAwards

Insight pour prendre des décisions plus intelligentes pour votre
revenu et votre distribution. 2021




Ce qui rend Revenue Insight unique ™

Gagnez du temps chaque jour Surveillez vos performances en un clic
Plus besoin d’exporter et de collecter .!“!“ Cliquez sur 'onglet Revenu et naviguez

les données, la plateforme est mise a % simplement sur la page, tout est disponible

jour toutes les nuits

Optimisez les leviers moteurs | Donnez les moyens a vos équipes de

de votre chiffre d’affaires ' travailler ensemble

Un tableau intuitif et interactif qui vous Un reporting simplifié qui aide les équipes RM,
permet de repérer, analyser et E-Commerce, Distribution et Ventes a aligner leurs

maximiser chaque opportunité stratégies



Revenue Insight N

Revenue Insight change vraiment la donne pour notre
entreprise. Au cours des 6 derniers mois, nous avons
constaté une augmentation totale de nos revenus de plus
de 400 000 $ et une croissance de 7.4% de notre RGI vs.
I'année derniére, en concentrant notre activité sur des
segments plus rentables.

@ Alexis Warburton, Regional Director,

, Revenue Management and Distribution at Highgate En plus d’offrir des informations precises et

exploitables, Revenue Insight nous fait gagner
environ 3 a 5 heures chaque semaine.

2‘; Jeff Aldrich, Area Director of Revenue at
&P Kimpton Hotel & Restaurant Group
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PARITY INSIGHT
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Un tableau de bord simple, consolidé, et intuitif 'N

Price Difference Between Brand.Com & OTA

100%

18 Nov - Today

VR
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6,748 1,320,724
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BEST
PARITY MANAGEMENT
SOFTWARE

HotelTechAwards

2021

Visualisez le succes de I’évolution du score de parité
sur I’ensemble de votre portfolio

Contrélez si les tarifs de vos hétels sont en parité,
plus bas ou plus élevés que votre site direct sur tous
vos canaux de distribution en ligne : site web, canaux
principaux et revendeurs

Synthétisez et analysez vos problemes de parité et
opportunités par segment incluant: marché, marque,
source, canal et différence de tarif

Retrouvez facilement les hotels avec les pires
performances et identifiez leurs types de probleme :
écart de tarif, tarif épuisé, type de chambre
indisponible



Ce qui rend Parity Insight unique o

Gagnez du temps — Gérez efficacement vos partenariats en
(& quotidiennement == ligne

Retrouvez une vue en temps réel c— Ayez les bonnes conversations avec les bons

des performances de parité sur partenaires de distribution pour une meilleure

I’ensemble de votre portfolio et collaboration globale

laissez les tdches automatisées faire

le travail pour vous

Contrdlez votre distribution Fixez vos réels problemes de parité

Suivez la performance de parité —— Concentrez-vous sur les disparités relevantes

efficacement, a travers tous les canaux T avec une priorisation automatisée des

de distribution clefs, en utilisant des problemes et détection de leur(s) source(s)

outils construits pour une action et
réponse immédiate



Parity Insight N

Parity Insight nous donne des données solides avec un apercu
de nos défis de distribution a la fois dans le monde des OTA et

des grossistes.

5:3) Jeff Wermager, Senior Director of Revenue Optimisation Services,
& Radisson Hotel Group

Parity Insight offre les données les plus précises et
pertinentes que nous ayons jamais vu, nous aidant a prendre
rapidement des décisions efficaces de distribution et de
passation de marchés.

. @  Pelayo Pando, Director of e-Commerce Business Development
u and Market Strategy, NH Hotel Group



Plus de 55,000 clients nous font confiance
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Développement de nos partenariats N

OTA Insight s’associe avec les meilleurs systémes de revenue, d’analytique et de benchmarking
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REVENUE MANAGEMENT REIMAGINED.
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Merci de votre attention!

jn ota-insight y @otainsight f /otainsight www.otainsight.com



