silverpush -:-

Silverpush est une technologie de
ciblage contextuel avance, alimenteé par

une |A propriétaire.




Notre présence glohale

Nous connectons les marques a la
bonne audience au bon moment, en
utilisant des solutions contextuelles
basées sur notre IA propriétaire,
assurant un environnement adapté et
sdr a I’lannonceur.
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Nous proposons un ciblage contextuel
unique pour YouTube



Solutions classiques vs. Silverpush Mirrors

Mirrors

2 YouTube

Favorite Players

Competitor Mentions Actions (goal, flag)

Video Ad Video Ad

Here, Red Bull ad is placed on a daily
news coverage video, which is not
context aligned.

Here, Red Bull ad is placed on a rugby
match highlights video, which is
context aligned.

Basic Metadata Analysis 360-Degree Video Level Targeting
Keyword targeting Context Identification
Broad Audience Targeting Relevant and Precise Targeting

Limited Focus On Brand Safety Focus on Brand Safe and Suitable Content
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Le modeéle IA de Silverpush
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Tactiques clés adaptées a Air France

Catégories

Luxe
&
Confort
Voyage

Tactiques

Transferts aéroport

Contexte

Lufthansa/Se détendre dans un spa

Hotels de luxe

Alex Vizeo/10 hotels de luxe au Brésil

Gastronomie

Sightseeing Ryan Shirley/Tour Eiffel
Gourmet Chef Simon/Pizza
Evénement Gala/Champagne

Féte de la gastronomie

La Féte de la Gastronomie/
Dégustation de vin

Contexte Identifié

Contexte 1: 5 Bruno Maltor
Contexte 2: Explorer les Etats-
Unis

Contexte Identifié

Contexte 1: Le Gabriel

Contexte 2: 3 étoiles

Michelin

Cliguez ici pour voir la liste compléte des déclencheurs



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1RN5lyru7PXP8JORAta4bxRp5G-kGxmPc/edit?gid=1625531982

L’intelligence contextuelle au service d’Air France
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Contexte 1:

- Bruno Maltor
Contexte 2: —
- Grand Canyon , o T -

Contexte 3:
<0

- UNESCO World
La vue est vraiment incroyable
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Heritage Site

Analyse sémantique
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- Vlog de voyage

- Conseil de voyage LE PLUS BEL ETAT DES ETATS-UNIS : LARIZONA
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Tandis que d'autres ciblent des mots-clés ou des chaines, nous nous distinguons par
I'Intelligence Contextuelle. Notre méthode va plus loin, en analysant les transcriptions,

I'historique des créateurs et leur présence en ligne pour

CLIQUEZ ICI POUR VOIR LA DEMO !

un ciblage précis.
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luxury a la frangaise

réserver
maintenant

wwws.airfrance.fr

LE PLUS BEL ETAT DES ETATS-UNIS :
L'ARIZONA
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https://www.youtube.com/watch?v=BiujsOwwXr8

Résulats moyens observes sur 50
campagnes en France

Nous obtenons de
NEEITES
resultats r250% H1s%

(o)
lower costs
than competitors lower ad waste.

85%
VTR moyen



Silverpush offre une solution complete end to end a ses partenaires

Dépasse les
normes

moyennes de
VTR de 20 %

Avant vente |umm—g Agence

Réception du
brief

Analyse post-
— campagne
partagée

Apreés vente

Augmentation
Augmentation de la
de I'engagement mémorisation
de 1,4 a 2 fois des publicités de
1,5 a2 fois

Plan media
—> envoyé au
client

Rapport
hebdomadair
<+— edela
campagne
partagé

g Client

Approbation

recue

Lancement de

«—
la campagne

Avantages Coiits de Silverpush

Hausse de la
brand awareness
de la marque de

25a35%

Brand Safety et
Brand Suitability

Ciblage
d'inventaire
premium

Liens de
prévisualisatio
n partagés avec

le client

Approbation

du client —
recue

Analyse
approfondie post
campagne

Mémorisation
positive dela
marque




Conformité sectorielle + Brand Safety et Brand Suitability

Wirrors — % Solution —
4 I
Application de themes d'inclusion et o
d'exclusion personnalisés pour une Brand Safety et Brand Suitability
. améliorées
pertinence accrue
\ J
4 I
Assurer une optimisation intelligente en
évitant le blocage excessif grace a un i\ Performance publicitaire responsable et
équilibre des risques intelligent et un I I améliorée
filtrage avancé
\ J
4 I
Utilisation du modéle de classification
de contenu pour enfants pour Approche durable de la publicité
catégoriser les vidéos
\ J




Mirrors Al:

Real-Time Contextual Targeting & Measurement
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Real-Time Video Data

IM+ Videos Processed Daily
8M+ Channels Processed
Context-First Curation

Purpose-Built for YouTube
Ads

1B+ Videos
3B+ Impressions
12+ years of context-level data

Custom Performance Model

Train Mirrors Al to target, optimize, and measure
by device, demographics, interests, actions,
influencers, channels, celebrities, objective and
more at the video-level



https://drive.google.com/file/d/1ATbCkHtOv1hXeSjEY9KWbqOipzACW71q/view

Mirrors Insights: Unparalleled

Transparency & Precision for YouTube

e b

Granular Context Intelligence

Gain deep understanding of contexts that
work the best for your brand campaign.

Live Campaign Visibility

Full transparency with real-time insights to make
immediate adjustments for optimalresults.

Customized Performance Monitoring

Access clear, actionable data in your preferred
formatwith weekly insights, daily reporting
dashboards, and on-demand analysis.



https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiOThhZGFjMWQtMzI4Mi00Zjk5LWJjMGMtMTk3MzczNzVjMGZhIiwidCI6IjA0YjQ2NzEwLTU2NTktNGY0Mi04M2FhLTllYTUzMjhkYjJjNSJ9

Matrice des Résultats BLS

14.6%
Uplift
Marque d'épicerie Marque d'alcool
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f 6.7%

o Uplift
Marque de
cadeaux

/ ~, ~ 3.9%
N Uplift

Marque de soins de
sante
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silverpush -

Rejoignez la révolution contextuelle des
aujourd’hui avec Mirrors pour YouTube.

Merci!

© 2024 SilverEdge Technologies Pvt Ltd, All rights reserved.



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14

