CONSEIL PRIVE

«Pour ce qui est de I'avenir, il ne s’agit pas de le www.conseil-prive.fr
prévoir mais de le rendre possible. »
Antoine de SAINT-EXUPERY \



v 7 7 VG

\'4 \'4
NoOs partenaires Le label Conseil Prive Les engagements des adherents Les engagements de Conseil Prive

NOS
PRHRTENRHIRES

Découvrez tous nos adhérents Conseil
Privé en région sur notre site internet :
www.conseil-prive.fr
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Nos partenaires

LE LRABEL
CONSEIL PRIVE

Conseil Privé est un label, pour les
conseillers qui ont fait le choix de
'indépendance pour servir les intéréts
de leurs clients privés et professionnels.
L'’ADN de Conseil Privé s'appuie sur 3 piliers:
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Le label Conseil Prive
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Les engagements des adherents

La cooperation

Ala maniere d'une coopérative, il s'agit,
pour les adhérents de Conseil Privé,
de mettre en commun leurs moyens
de production, tout en restant libres,
indépendants et propriétaires de leur
clientele.

Les adhérents, au sein d'une méme
région, se regroupent pour créer
une relation de coopération durable
au moyen d'un pacte d'adhérents.
Ces liens assurent aux clients une
continuité de service en cas d’'imprévu
ou de départ a la retraite.

Le conseiller n'est plus isolé et peut
développer son activité sereinement.
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L'exigence
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Il s'lagit de respecter un accord éthique
et déontologique, contrdlé par un
reglement intérieur. C'est la volonté
commune de promouvoir une
marque qualitative, reconnue et la
promesse faite aux clients, fournisseurs
et partenaires, de travailler avec
des conseillers professionnels et
consciencieux.

La transmission

(F

GCrace au processus d'apprentissage
labellisé, des conseillers confirmés
auront l'opportunité de former de
jeunes entrepreneursdanslecadred’'un
contrat de coopération commercial.
Conseil Privé a 'ambition de faciliter la
transmission du savoir, des méthodes
de travail et des portefeuilles, a des
adhérents investis et motivés.
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LES ENGHGEMENTS
DES ADHERENTS
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L'accord
ethigue

Le tutorat
Conseil Prive

Il constitue le préalable indispensable
d'une image de marque qualitative et
éthique. Le professionnel qui adhére au
label Conseil Privé s’engage a fournirun
service global dans I'intérét du client.
Cet engagement est contractualisé au
sein d’'un accord formalisé.

Un protocole labellisé et encadré
permet a un conseiller expérimenté de
former, via un accord de coopération,
un collaborateur non salarié, sur
une période déterminée. A l'issue
de sa formation, le collaborateur
bénéficiera des mémes conditions
de rémunération que I'ensemble des
conseillers adhérents.

Les engagements des adherents

Le pacte
d'adherent

Le reglement
interieur
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Les engagements de Conseil Prive

Il permet aux CGP de batir des liens
de coopération durable au sein d'une
méme région, afin de partager des
connaissances et de garantir aux
clients unservice continu en cas d’arrét
prolongé de 'activité (invalidité), départ
a la retraite ou déces.

Il édicte un certain nombre de regles
de médiation et d’arbitrage afin de
prévenir les conflits d’intérét. C'est
la promesse faite aux fournisseurs
et partenaires de sélectionner
des conseillers professionnels et
consciencieux.
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Les engagements de Conseil Prive

LES ENGHGEMENTS
DE CONSEIL PRIVE

UNE VEILLE COMMERCIALE UN APPUI MARKETING POUR UNE VISIBILITE NATIONALE

SITE INTERNET 250 CAMPAGNE MEDIA
WIS

Conseil Privé assure une négociation périodique
avec les fournisseurs en fonction de I'évolution

. . , o
des besoins et des portefeuilles des adhérents. . o \ N=K
o Un site internet vitrine qui Une campagne de presse
Nous recherchons des opportunités de Yy . . . s
i N R . référence l'ensemble des nationale dans les médias
mart':hes pourdgyelopper I activite des cabinets adhérents avec un formulaire (presse spécialisée, radio, spots
adhérents et faciliter leur quotidien. de contact et une rubrique télévisuels, réseaux sociaux,
d’actualités sponsoring)

— NEWSLETTER =oka SUPPORTS
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T Une newsletter qui suit = Un catalogue de supports
I'actualité économique en lien de communication
avec les produits diffusés par (pack administratifs, kit
nos fournisseurs et transmise a papeterie, pack cadeaux
I'ensemble des licenciés pour clients)

étre distribuée aux clients

= PLAQUETTE DIGITALE
wnldll
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Une plaquette client au format
digital pour présenter le label,
vos activités respectives et notre
méthode de travail

*hors commande du catalogue
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Rendez-vous
sur notre site
www.conseil-prive.fr

Ce document et les informations qu'il contient sont la propriété de Conseil Privé ils ne doivent pas
étre copiés ni communiqués a un tiers sans l'autorisation préalable et écrite de Conseil Privé.

SAS CONSEIL PRIVE siege social est situé 46 rue du pic du midi 31130 Quint-Fonsegrives au capital de
3000 euros Immatriculée au Registre du Commerce et des Sociétés de Toulouse sous le numéro RCS.
883167 983 - Code APE 82997



