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Communiquez sur les réseaux sociaux
pour recruter des clients et des FBO

Un parcours de b webinars pour animer sexgommunatte™
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WEBINAR #01







#01 = Quelle est la part du mobile dans le nombre de connexion
aux réseaux sociaux ?

a) 80% mobile et 20% desktop
b) 65% mobile et 35% desktop

c) 55% mobile et 45% desktop
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#02 = Quels sont les trois principaux canaux privilégiés
par les Francais pour obtenir des informations
sur une marque, un produit ?

a) Moteurs de recherche, Réseaux Sociaux, recherche vocale
b) Réseaux sociaux, Moteurs de recherche, Sites web

c) Moteurs de recherche, Sites Web, Réseaux Sociaux
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#03 = Quel contenu génére le plus d’engagement ?

a) Laudio
b) La vidéo

c) Legif
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#03 = Quel contenu génére le plus d’engagement ?

a) Laudio
b) Lavidéo

c) Legif
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#04 = Qu’est-ce que lereach ?

a) Le gain obtenu par une campagne de publicité payante
b) Le nombre de commentaires généré par une publication

c) Le volume d’impressions d’un post
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#04 = Qu’est-ce que lereach ?

a) Le gain obtenu par une campagne de publicité payante
b) Le nombre de commentaires généré par une publication

c) Le volume d’impressions d’un post
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#05 = Parmi ces techniques, quelles sont celles qui font parties
du Content Marketing

a) Growth Hacking, Scrapping, Marketing Automation
b) Cold Mailing, Social Selling, Community Management

c) Ghostwritting, Copywritting, Storytelling
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#05 = Parmi ces techniques, quelles sont celles qui font parties
du Content Marketing

a) Growth Hacking, Scrapping, Marketing Automation
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#06 = Qu’est-ce que le dwell time ?

a) Le temps passé a rédiger une publication et a commenter des posts sur les réseaux sociaux
b) Le temps passé par un socionaute a lire une publication

c) Le temps séparant une interaction envers une publication et la prise de contact avec la personne 'ayant rédigé
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a) Le temps passé a rédiger une publication et a commenter des posts sur les réseaux sociaux
b) Le temps passé par un socionaute a lire une publication

c) Le temps séparant une interaction envers une publication et la prise de contact avec la personne l'ayant rédigé

e-Strategic



#07 = Selon vous, quel est le pourcentage estimé pour chacune
de ces informations ?

a) XX% des clients qui suivent une margue sur les réseaux sociaux visitent le site/application de la marque
b) XX% des consommateurs utilisent les réseaux sociaux pour chercher des produits

c) XX% des internautes indiquent avoir découvert une nouvelle marque
grace a une publicité sur les réseaux sociaux
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#07 = Selon vous, quel est le pourcentage estimé pour chacune
de ces informations ?

a) 91% des clients qui suivent une marque sur les réseaux sociaux visitent le site/application de la marque
b) 54% des consommateurs utilisent les réseaux sociaux pour chercher des produits

c) 28 % des internautes indigquent avoir découvert une nouvelle marque
grace a une publicité sur les réseaux sociaux
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VOTRE AUDIENCE EST CERTAINEMENT
SUR




En France, nous passons chaque jour prés de 5h30 sur Internet
et prés de 2h sur les réseaux sociaux

FACEBOOK

RESEAUX SOCIAUX
. RESEAU SOCIAL

4,5 MILLIARDS §
D’INTERNAUTES g"‘"“""”"“
w?? MILLIONS ¥ FRANCE

53% seconnecrent [
VIA MOBILE @ 47% [DACTIFS SE CONNECTENT
UNIQUENMENT VIA MOBILE

20 MILLIARDS
DF MESSAGES ECHANGES PAR MOKS

3,7 MILLIARDS

500.000 NOUVEAUX PROFILS

@ " ‘ : CREES PAR JOUR SOIT 6/SECONDE
R 4 MILLIONS
T MOBILE |

2 MILLIARDS &

YOUTUBE

D’ACTIFS PAR MOIS

46 MILLIONS A

st @) | (Y
28 2Ha0 | i
PAR JOUR PAR JOUR |

| AGEMOYEN DES ACTIFS : 25-34 ANS

8 MILLIARDS

f gmvméos VUES PAR JOUR

DES VIDEOS SONT
85% yus sans L o

PE'NE'TRATION

DES RESEAUX SOCIAUX

| 2 MDS DE PERSONNES SONT
TOUCHEES PAR LES PUBS

RUSSH
By = ¢ | 75% DES MARQUES PRESENTES
. 1 SURFACEBOOK UTILISENT
- | DESANNONCES SPONSORISEES

80.000 viptos

VUES CHAQUE SECONDE

78% DES VI

A

S(

95% 0e |
90% DES ACTIFS ONT D
INE MAR

66% 0¢5 71

ILLIONS

DEOS

MOBILE

1 71% DE COUVERTURE

By 2549 s %

3 50 ANS ET PLUS

IBILITE MOY. DES PUB

INSTAGRAM

1 MILLIARD ©
D’ACTIFS PAR MOIS

0 32% ¢

TWITTER
330 MILLIONS

. D’ACTIFS PAR MOIS

500 MILLIONS ' 500 MILLIONS
i PAR JOUR ! DE TWEETS PAR JOUR
& 17 MILLIONS ' 80% u
D'UTILISATEURS AcTIFS ¢ SUR MOBILE
u 44%
L) Jantactis pinioun DAAIS TweETE O
5 | § 16,8 MILLIONS
[ T ! D’ACTIFS PAR MOIS
@, 15 MINUTES PAR JOUR i ~——
66% 34%
' ' HOMMES FEMMES
oL | SON ;
2% d A DUREE DE VIE D'UN TWEET
25”' 34 15 A 20 MINUTES

TEMPS MOYEN
PASSE SUR TWITTER

3,39 MIN e srssmn

L 92%

. 80%

DES MARQUES POSTENT DES
TWWEETS + D'UNE FOIS PAR JOUR

DES TWITTOS ONT MENTIONNES
AU MOINS UNE MARQUE
DANS LEURS TWEETS

UN TWEET AVEC UNE VIDED
OBTIENT 10 FOIS + D'ENGAGEMENT

PINTEREST

322 MILLIONS
o D’ACTIFS PAR MOIS

10 MILLIONS
EN FRANCE

80% DES RECHERCHES
SUR MOBILE [

60%

DES MEMBRES Q

SONT DES FEMMES
39,2% 50%
DES ACTIFS DES ACTIFS
ONT ENTRE ONT ENTRE
15-34 ANS ~ 35-64 ANS

LLIARDS
£ES

LLIARDS

S EGITREES
» 20D ENREGISTRENT
DES EPINGLES CHAQUE JOUR

LES 5 SUJETS TENDANCES
A SUIVRE SUR PINTEREST

a VOVAGES RESPONSABLES

@ consounmon pesronsasie

&5 INSPIRATIONS DES CULTURES DU MONDE
& w060 0 LA BINARITE

A% s

0 O O 0 O

LINKEDIN

660 MILLIONS
DE MEMBRES

DANS 200 PAYS

310 MILLIONS
D’ACTIFS PAR MOIS

| 19 MILLIONS
n DE MEMBRES

10 MILLIONS
D’ACTIFS EN FRANCE

SOIT 64% DE LA POPULATION
ACTIVE EN FRANCE
57% DES ACTIFS

SONT DES HOMMES

38% DES ACTIFS SONT
NES DANS LES ANNEES 80-30

€ 39% DES MEMBRES SON

ONT
ABONNES A LINKEDIN PREMIUM
G' 70% DES MEMBRES VIVENT

EN DEHORS DES USA
P PLUS DE 30 MILLIONS
N )ENTREPRISES ONT UN COMPTE
@  90% DES RECRUTEURS UTILISENT
* REGULIEREMENT LINKEDIN

©»von Bridge

e-Strategic

stratégie marketing & digital



Alors ? Tous accros aux réseaux sociaux ?
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https://www.youtube.com/watch?v=ItTHAE C-XI
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https://www.youtube.com/watch?v=ltTHAE_C-XI

Et si on prospectait vraiment sur les réseaux sociaux
pour générer des leads ?

@

Benjamin BLONDY - 12:29

Bonjour Philippe,

Je vous souhaite la bienvenue dans mon réseau et vous remercie
d'avoir accepté mon invitation.

Comme je vous disais, nous partageons ensemble la passion
pour les métiers de I'accompagnement et de la transmission.

Nous savons aussi que la situation sanitaire aujourd’hui nous a
tous contraints a revoir nos pratiques et a « dématérialiser » nos
formations, nos interventions.

De notre c6té, MHD Formation (I'école que je représente)
propose des formations pour les professionnels de
I'accompagnement. Je pense tout particulierement a notre cycle
Formateur qui débouche sur un Titre Professionnel reconnu par
I'Etat (formation éligible au CPF).

Quand puis-je vous contacter pour échanger sur ce theme?

Dans I'attente de vous lire,

Bien cordialement,

Benjamin - coach et conseiller formation

23 NOV. 2020
Nicolas DELAHAYE - 08:41

Merci Philippe d'avoir accepté mon invitation.

Classe Virtuelle, eLearning, cela te parle ? Ou pour toi l'usage
des outils comme Zoom, Padlet, Miro, MS Teams restent un
enfer ? Tu ne vois pas comment transformer tes formations en
présentiel en FOAD ?

Si je peux étre une ressource pour toi, et t'aider sur I'usage du
numérique pour tes activités de formateur, n'hésite pas a me
solliciter.

Bien a toi,
Nicolas
0970821280
31 MARS
Nicolas DELAHAYE - 07:14

Bonjour Philippe, animateur de visio !

Vous vous sentez seul devant votre écran, les webcams éteintes.

Vous n'avez pas de retour (ou trés peu) a vos questions.

Pour autan, vous ne minimisez pas votre dépense d'énergie pour

impliquer vos stagiaires.

Pour vous, la Visioconférence reste synonyme de...

3

Damien Tamazout - 17:27

Bonjour Philippe,

Je me présente, je suis le cofondateur de Moneybounce, un
service de financement pour les étudiants. Je me permets de
vous contacter car j'aimerai avoir des conseils pour notre
campagne de presse, ce serait un plaisir d'avoir votre avis sur la
question.

Cordialement

Damien

Ling-Chih Chen - 14:57
Bonjour Philippe,

J'aimerais rejoindre votre réseau, pour échanger sur nos activités
respectives. En attendant, voici un extrait de mon livre basé sur
35 années de marketing direct de mon associé.
https://ucli.cc/4ody

Belle journée.
Ling-Chih

TELECHARGEZ
L'EBOOK
GRATUIT

Ravie de faire votre connaissance ! Voici mon ebook
gratuit’

ucli.cc
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Sept étapes pour une stratégie performante
sur les réseaux sociaux

5. Charte

Concevez votre charte éditoriale :
Style, tonalité, sujets, fréquence...

7. Analyse

Mesurez vos performances
Tenez un tableau de bord

Benchmark concurrentiel Soyez présent la ol se trouve
& audit interne votre audience

4. Ressources

Identifiez vos ressources internes
humaines, temporelles, budgétaires

6. Planning

Tenez un planning éditorial
pour favoriser la régularité

Définissez vos objectifs
Soyez SMART !
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#01 Analysez la situation
Evaluez vos performances et votre marché avec le SWOT

Avantages Inconvénients

FORCES
Les avantages en interne : une notoriété, des

produits best-sellers. ..

FAIBLESSES
Les axes de progres : pas de ressources
internes, peu visible. ..

Interne

OPPORTUNITES
Des évenements favorisant votre activité,
un nouveau marché, de nouveaux besoins....

Externe

MENACES
Des concurrents, une législation défavorable, un

climat économique / politique difficile. ..
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#02 Fixez-vous des objectifs
Soyez SMART

Exemples d'objectifs SMART

* Notoriété : obtenir 1000 abonnés a la page pro Linkedin en trois mois
* Conquéte : recruter 10 FBO via les réseaux sociaux en un semestre
* Fidélisation : générer 10 interactions clients positives sur Facebook par semaine

e-Strategic



#03 Identifiez vos personas
Des avatars fictifs de vos segments clients
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* Quelle sont leurs caractéristiques sociodémographiques ?
* Quels sont leurs centres d'intéréts ?
* Quels sont leurs enjeux et objectifs ?
* Quels sont leurs besoins, leurs pain points ?



#04 |dentifiez vos ressources internes (et externes)
Humaines, budgétaires et temporelles

Des compétences — Acculturation
Ecriture, synthese |M m Partage des infos et des posts

Autonomie, réactivité aux FBO
Connaissances du digital
Curiosité et culture d'entreprise

Des spécialistes Des moyens
K % Des budgets pour la pub
et pour leslogiciels

Créer et fédérer
une communauté
sur les réseaux sociaux Du temps homme
par exemple (CM)
Des équipes Un kick off

S'appuyer sur les équipes internes _0O

e
ouexternes:: S%a v l e
Marketing, Comm Corporate, RH, ... C_ ) G)

Indispensable : Nom du projet
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#05 Concevez votre charte éditoriale Adressez le bon message,
au bon moment, a la bonne personne, sur le bon canal

Démonstration en live Conférence en ligne

Vidéo ’ Podcast

Infographie Vidéo Quiz
Diaporama Test

@ Visuel TYP ES Interactif i

DE CONTENU

Recap Texte PDF E-book
Actualité A ftude de cas Livre blanc Tutoriel
0= W
Interview s Article éducatif Guide pratique Template

Recherche Retour d'expérience Comparaison de produits Checklist

CONTENUS

Concevez votre charte éditoriale :

style, ton, cibles, fréquence, contributeurs...
Favorisez des informations multiples

1/3 marque

1/3 marché

1/3 clients

Déclinez les infos sur différents formats :
textes (articles, interview, témoignages, eBook, guides,
fiches pratiques....), vidéos, infographies, podcast. ..

CANAUX

Relayez les infos en provenance de votre site web :
Blog, landing page, réseaux sociaux, forum, intranet, flyers,
OR codes. ..



#06 Planning Appliquez votre propre business routine
pour ne pas vous laisser déborder

Réactif Actif Pro-actif
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#07 Mesurez vos performances

Analysez vos actions en fonction des objectifs et de leur ROI

Synthése des acquisitions @ D ENREGISTRER  (}; EXPORTER <. PARTAGER

23 févr. 2018 - 1 mars 2018

oooooooooooooooooo

Conversion :

Appuyez-vous sur les outils d’analyses natifs des réseaux sociaux et de Google Analytics :
* Les pics d'audience lors des publications, les interactions,
* La part des visites sur votre site web en provenance des différents canaux

es demandes de contacts. ..

e-Strategic



Les Medlias Sociaux peuvent étre vus
comme une soiréee a laquelle vous participez :
s0/gnez votre apparence, Soyez vous-méme
et allez vers les autres

e-Strategic
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MAINTENANT, C’EST A VOUS!!

x)
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WEBINAR #02




INSTAGRAM
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Instagram, LE réseau social visuel

Q  UTILISER LES F AUX SOCIAUX PO EE MMERCE 2021 {3 Qulhnv

Quand publier ? Conseils

Lundi Mettre ses produits
[ 3

en situation
@ —

\ Mercredi
j Jeudi Authenticité et
X spontanéité, en
utilisant les stories
Vendredi
Samedi L
e M-commerce

des réseaux sociaux Dimanche

8

o Avoir une identité
visuelle assez forte!

8¢ &

CRCA®

7Thash v 17h318h v

Objectifs
* Mettre/en valeur Outils Instagram
votre activité, votre feed représente votre identité o
- ACHAT
I Faire connaitre Shoppin i
| i pping
-TT vos produits v
R Se rapprocher de sa communauté ERO} 4+
+ en montrant les coulisses avec des stories v Business
Audience FICHE PRODUIT
P Snapppt
VISITEURS TRANCHE D'AGE  REPARTITION CHIFFRES
ACTIFS PAR GENRE CLES
STORIES ANIMEES
32 7)) 54« | 90
sane % de femmes =
millions des utllls;teurs
suivent des
ar mois,
Sn Etanie ont moins de 46% marques MONTAGE VIDEO
35ans d’hommes InShot

Venez explorer le e-commerce sur www.ecommerce-nation.fr in ¥y O f

* Parmi toutes les applications de
partage de photos et vidéos,
Instagram a eté la premiere a s'étre
tres vite imposee.

* Connu pour ses filtres, 'application a
été lancee en 20710, et était désignee
par Apple comme « Application de
'annee » en 2011.

* |’app ne cesse de se perfectionner :

stories, multiplicité des photos,
carrousels, shopping, reels...
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Instagram, le réseau social le plus influent

P Pl o) 049/634

https://www.youtube.com/watch?v=QIm0JxHYBzU
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Trois étapes pour animer sa communauteé sur Instagram

1. Créez-vous un profil attractif
2. Rédigez des publications impactantes

3. Interagissez avec votre communauté

e-Strategic



#01 = Créez-vous un profil attractif

© | Instagram

Modifier le profil
Changer de mot de passe
Applications autorisées
E-mail ou texto

Gérer les contacts

Sécurité et confidentialité

Nom

Nom d'utilisateur

Site web

Adresse e-mail

Numéro de
téléphone

Sexe

* [alias ou votre nom de profil de votre

compte doit étre en rapport avec le
contenu de vos publications.

* Ajoutez des mots- clés quirefletent

votre identité et votre profil dans
votre biographie.

* Ajoutez un CTA Instagram sur toutes

vos plateformes.



#02 = Publiez regulierement des contenus originaux

O awnaturera - suivre
« Créez du contenu original (pas recyelé) , /?\ K| @ g sc ooy s
« Adoptez une charte éditoriale o Alse tasers N B
« Uniformisez votre feed : fond & forme “ =2
- Proposez différents types de contenus
« Publiez de belles photos

o Utilisez des filtres oermst (Ol e
 Ajoutez des légendes explicatives
« Mettez du texte dans vos photos
« Optimisez les mots clés et # oo e
« Diffusez des vidéos avec sous-titres - o
«  Comwuniquez sur vos promos P _
* Posez des questions S o e

« Organisez des jeux concours SR HE O
« Géolocalisez vos photos

« Surfez sur les actus, les tendances...

issoinp
#naturel #vivremieux #p oindesoi
#aloe #aloevera #ALOE #aloeveragel #AloeChallenge

rep

aloeveraforever #ndel ille #n0é!
#noelapproche #noel2022 #noel #cadeaupersonnalise
#cadeauhomme #cadeauoriginal

[0}
Q
i\

L4
e
®)
-+—
©
=
-+—
(O]
©
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#02 = Les différents types de publications d’Instagram
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#02 = Appliquez des effets et options dans vos publications

H

< Recherche

13:04

< Recherche

Q Rechercher un morceau

M Enregistré

Pour vous

La Marseillaise (feat. Ninho)

Heuss L'enfoiré - 3:17
Al

Sunsets
Bequem - 2:32

m‘ Il est ol le bonheur
=

Christophe Maé - 4:10
ectR
e Le temps est bon
ol P >
Bon Entendeur - 3:27

I'll Wait

®
O]
®
O]
®
O]
®
®
®

13:27

< Recherche

A

a

L’UNE DE CES AFFIRMATIONS EST
VRAE... ®
X

13:21

< Recherche

e-S
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#02 = Les visuels classiques au format « carré »

eoe M+ < > ®© @& 0 0enh & instagram.com ¢

Instagnam les_audacieuses_creatives [E comacter & -

418 publications 10.7K followers 274 suivi(e)s

(A Accueil |
= Marion % Experte Branding © Brand designer

/f Ici, on parle de ce qu'est VRAIMENT le branding

Q Recherch ¢4 Incarne ton image de marque avec kiff' & stratégie !
P Checke ton branding gratis ¢3

@ Découvri ir audacieuses-creatives.com/liens

V' Messag

Q Notifications

[¢

& profil

Ta checklist| 4 %
randing

Quand tu t'apercois
calendrier de l'avent
des Audacieuses Créatives que tuas |°I.Ipe e

* Le format carré et les filtres ont été la
signature de ['app a son lancement.

* Optimisez les mots-clés et les
hashtags dans la [égende de vos
publications.



#02 = La story pour raconter une histoire

04 $

Inscriptions
ouvee es

LE CLUB DES D.A LANCE LA 54E EDITION
DE SA COMPETITION

nnnnnnnnn

uuuuuuuuu

e P ) @ LIREL’ARTICLE

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

* Les Stories ont un aspect

authentique gréce a leur format direct

et brut dans |e but de créer la
complicité avec vos followers.

* Ajoutez des stickers en surimpression

pour engager votre communaute :
* |ocalisation de votre position.

poser une question.

jouer un morceau de musigue.

proposer un sondage, un quiz

*
*
*
*
* |a story peut étre sauvegardee sur

votre profil, sinon elle disparait au
bout de 24h.
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#02 = Les videos et reels pour partager de courts moments

* Lesreels permettent de faire
de courtes vidéos.

* Destinées a concurrencer Tik Tok,
elles sont populaires et permettent
beaucoup de spontanéité et de
dynamisme.

* [esjeunes générations sont plus
friandes de ce format.




#02 = Les «live » en direct pour interagir dans linstant

=y
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<
Q
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ond.wend! | 4

~
dra.bgt ' Jo!
Theratking ¥ ¥
‘ album était magigue e rat king b & 4

djkuyarain

= aturerandrealandabstractworld R e e e

" C est bon aujourd hulith étre enwie
... Isaackmo

phgemidel25 This would be historic

Mergi ppur ce moment Raphaél & P
oS bigbagofdogswiththelads
anjkah & Q g

L L YL
C'est bon, c'estsi bon!l @& &

: S — >
p— ' -~ . | Parcourir IGTV >
~'Coucou - e L & = >

18:52

* Les Lives Instagram permettent de
créer des évenements pour échanger
en direct avec vos followers.

* Eng’adressant directement a votre
communauté, vous obtenez leurs
réactions a chaud et pouvez répondre
a leurs questions immédiatement.

* (Ce sont des moments marquants qui
permettent de nouer des liens forts
avec les membres de votre
communaute.

“CD
Y o
&=
*Q)
LCD
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#03 = Interagissez avec votre audience pour engager la
discussion

- $’abonner aux pages entreprises, .
comptes de ses clients, partenaires, o
concurrents... _—

- Suivre les médias, influenceurs et # 7

« Commentez les posts de vos abonnés D

« Mener une veille d’infos :
Feedly, Google Alert, Pocket...

e-Strategic



#03 = Suivez des # et des influenceurs

Recherche
#aloe
# #aloe
1,818,572 publications
# #aloevera
4,757,339 publications
# #aloeveragel
774,983 publications
# #aloeveraskincare
210,312 publications
# #aloeveranaturerepublic
204,802 publications
# #aloeveraplant
149,353 publications
# #aloeveraforever
94,407 publications
# #aloegel
74,513 publications
# #aloeplant
73,849 publications
# #aloeveradrink
49,371 publications
# #aloe_vera
46,643 publications
#aloevia
#

44,913 publications

#aloeveramask

A 4« ® 0 >

® ®

Recherche

#cosmétique|

#cosmétique
124,034 publications

#cosmetique

# 535,073 publications
# #cosmétiquenaturelle
21,074 publications
# #cosmétiquebio
22,380 publications
# #cosmetiquenaturelle
388,326 publications
# #cosmetiquebio
333,725 publications
# #cosmetiqueras
187,688 publications
# #cosmétiques
96,066 publications
# #cosmetiquemaison
65,176 publications
# #cosmetiquevegetale
46,729 publications
# #slowcosmétique
7,393 publications
# #cosmétiquevégétale

7,036 publications

#cosmétiquenaturel

< ® 90 P

<

Recherche

aloe vera

aloe.vera.by.estelle
Aloe Vera by Estelle

aloevera.forever.cecile33
Aloé Vera Forever Cécile 33

alOe_veraa
Aloe vera

angel_forever_aloe
Angel Forever Aloé Vera

S
@
&

L ;_ aloe_vera_pour_tous
‘U"_/ Aloe Vera Pour Tous | Forever

aloe_vera

-

aloe_vera_by_forever_
Forever By Emily

[
[

I3

aloe_vera_licaninsvetlana_
aloe_vera_licaninsvetlana_

q

D
O
@
A
)

2

I_aloe_vera_de_a_a_zen
Christine

foreveraloevera_molly
Forever Aloe Vera by Molly

forever_aloe_jane

g._aloe_vera_
charlene & abou ©

health.and.cosmetics_aloe.vera

Jennifer '+ Conseillére bien-étre #f Aloe V...

MEGA - INFLUENCEURS

AUDIENCE : +1 million

ACCESSIBILITE : Coot trés élevé et
profils trés sollicités par les marques

VISIBILITE S 2 0 4
ENGAGEMENT Wi/77r7
CONVERSION W77 777

MACRO - INFLUENCEURS

AUDIENCE :100 000 & 1million

ACCESSIBILITE : Coit élevé et
rares disponibilités

VISIBILITE Yookk
ENGAGEMENT Yy 777

CONVERSION  ey'r7/77'7 y

MICRO - INFLUENCEURS

AUDIENCE :10 000 4100 000

ACCESSIBILITE : Coit réduit (mais en
hausse) et disponibilité élevée (mais
en baisse)

VISIBILITE D3 ke
ENGAGEMENT Yk lry7

CONVERSION

NANO - INFLUENCEURS

AUDIENCE : - de 10 000
ACCESSIBILITE : Co0t bas &
gratuits et disponibilité élevée,
souvent volontaire

VISIBILITE b oiakokd

ENGAGEMENT O

conversion Yok

Toattr

Stra teglc

stvatﬂq e marketing & digital



#03 = Trouvez des # populaires

eoe [ -

<

(0] @ tagsfinder.com ¢

> 0 8 09

TagsFinder Frangais

Recherche hashtags ~ Statistiques  Hashtags associés ~ Hashtags similaires ~ Places dans France  Autres pays  Hashtags interdits A propos des hashtags

Les textes sont traduits a I'aide de Google Translator passer a la version anglaise. x

Hashtags recommandés
#aloe #vera #cactus X #crookedcolours X #aloevera X #couple X #nature X #a7iii X #succulents X #landra X #labaule X
#29avril2023 X  #tropicariumbonsai X  #pizzeria X  #foreverliving X  #piennolo X  #flowers X  #parisblog X  #garden X  #italianfood X

#nutrition X #instafood X #loireatlantique X #france X #green X #world X #succulent X #tour X #home X #verafarmigaedit X

30 Hashtags pour la copie:

Mettez des hashtags dans le message ou comme premier commentaire sous votre message.

e ——

#aloe #vera #cactus #crookedcolours #aloevera #couple #nature #a7iii #succulents #landru #labaule #29avril2023 #tropicariumbonsai #pizzeria #foreverliving
#piennolo #flowers #parisblog #garden #italianfood #nutrition #instafood #loireatlantique #france #green #world #succulent #tour #home #verafarmigaedit

Entrer les hashtags

Dans le champ ci-dessous, entrez jusqu'a 10 hashtags, nous trouverons les prochains hashtags pour vous.

#  aloe vera
I IFrance Chercher!

Spécifier les paramétres pour la recherche de hashtags

Ignorer les hashtags contenant Ignorer les hashtags contenant des mots

e-Strate

stratégie marketing & digital
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#03 = #bienetre une thématique toujours en vogue

eoe @~

<

@ instagram.com

COMETIQUE & N

eenon

oot

@ christelle_maisondeco - Suivre

@ christelle_maisondeco Coucou la Team Maisondéco

Découvrez avec moi 2 produits de chez @cattierparisfr

Spécialiste de la beauté naturelle depuis plus de 50 ans,
Cattier est une marque incontournable du marché des
cosmétiques bio.

Le Baume lévres réparateur Cica certifié bio, apaise et protége
les lévres sensibles.

Le Démaquillant biphase Cattier certifié bio, élimine
i ément et effi le maquillage des yeux et
des Iévres, méme longue durée et waterproof.

Je suis trés satisfaite de ces 2 produits. Avec le baume, mes
lévres sont nourries et bien protégées. Avec ce démaquillant, mes
yeux et mes lévres sont efficacement démaquillés, tout en
douceur. Testé sous controle ophtalmologique, il convient aux
yeux les plus sensibles et aux porteurs de lentilles.

E3ce duo vous tente ?

Je vous souhaite une trés belle soirée la Team Maisondéco

* Produits offerts par @cattierparisfr et @monvanityideal

#decorationil ieur #cattier
i isfr ityi #bienetre
#baumealevres #cosmetiquesbio #interior4all #interior123
in #anthurium #bi i

#cattierparis

Modifié - 28 min

Qv

807 J'aime
LY A 4 JOURS

(© Ajouter un commentaire

E

trats

e-Strate

marketing & digital
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#03 = @nyxcosmetics un pure player trés populaire aupres des
jeunes

eoe M- < ® & 0 (4] & instagram.com 5%

Indlaguan nyxcosmetics_france ¢ ([EE comacter -2

5,831 publications 924K followers 1,597 suivi(e)s
Accueil

NYX Professional Makeup France

PROUD ARTISTRY FORALL i Révélez I'artiste qui est en vous
Née a Los Angeles 7" avec tout notre '

Nouvelle collection Holidays

WWW. i ites

Découvrir

Suivi(e) par monoprix

@
Q Recherche
®
v

Messages

C Notifications

Créer WINX ¥ JUMBO LA... #LollaParis ALLIEES ... SUMMER ... LINE LOU... <9 TERRA...

& Pprofil )
B PUBLICATIONS ® REELS [@ IDENTIFIE(E)

Strategic

marketing & digital



@ Bonus = Comment fonctionne I'agorithme d’Instagram ?

L L B L B B L B B B B B L L L L B L L B L R L B

Qualité du
contenu

Vous publiez régullérement
Vous avez une cammunautée fidale

Vous interagissez souvent sur les posts
d‘autres utilisateurs

Plus vous répondez a ces critéres, plus votre publication
a de chances d’étre favorisée par Instagram,

Votre publication

Le post est d'abord montré
a certains de vos abonnés

La publication génére
bea ) d'interactions

Les utilisateurs passent du temps
ré publication

Plus votre publication génére rapidement de I'engagement,

plus elle sera montrée a vos abonnés.

Signaux de
classement

nsuitent
votre profil

La publication est récente
Le contenu de la publication

correspond aux attentes de vos abonneés

La pertinence et la fraicheur de votre publication sont
des critéres importants pour I'algorithme d’Instagram.

Stra teglc

stra 1L-=q e marketing & digita



@ Bonus = Compte perso ou pro ou creator ?

B0 maaEens e
ndtaan
-
2 morer * Au choix:
© e * Transformer votre compte perso en pro ou
— | 2 E G S créateur
" * (Créer un nouveau compte pro ou créateur
o s en le rattachant a Facebook

EE .

tagane Inctagram @ (s (ommse] (3] -~ *x e Compte pro :

e * Investir dans la pub

o : *  CTA:email, tel, itinéraire....

o L iliow us * Mise en avant de ses produits

— L WO R YU W * Statistiques détaillées

° & ® ReeLs IDENTIFIE(E)

W i > » * | e compte créateur

* Pour les créateurs de contenus
* Influenceurs, artistes. ..

Strate

sl atégie marketing & digital
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© Bonus = Mutualisez vos comptes Meta

) Meta p—

Our fresh produce is ready for you to take home!
’ Order for pickup or delivery today. See you soon!
ﬁ Today at 4:14 PM
- »

= Did you know we also sell select kitchen
1 essentials? Come see our inventory today!
. o. Today at 6:30 PM
Démarrer | )
=




MAINTENANT, C’EST A VOUS!!
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WEBINAR #03




Créons ensemble une mécanique promotionnelle pour inviter
ses followers a participer a une vente directe

th

. - (N
\ _/
03 04 05
Live Commentaires Reels de
le Jour ) sous les posts remerciement

des participants

e-Strategic



01. Ahnoncez I’évenement avec un carrousel a J-15

() Accueil

[B Tous les modeles

Votre contenu

Modéles de marque

ﬁ? Ajouté aux favoris

Filtres

Catégorie ~
88 Toutes les catégories

v Entreprise

v Réseaux sociaux

v Vidéo

v Marketing

v Impressions personnalisées
v Cartes et invitations

v Education

style ~
Minimaliste (1,4 K)

Elégant (490)

Accueil > Modeles > Carrousel

Q carrousel

Modeéles de Carrousel

Découvrez des modéles de Carrousel de haute qualité pour votre prochain design

2970 modeles

Comment
Inspirer

Votre Public

@ Bleu et Rose Simple P... O Beige Vert Moderne El...
Publication Instagram par Publication Instagram par

L'alphabétisation
des enfants dans le
nde

Bleu Jaune et Violet M...
Publication Instagram par

MINIMALISTE

3 Pratiques Simples et
Conscientes a Vivre
Tous les Jours

LA VERITE SUR
L'ANXIETE

Bleu Illustration Santé...
Publication Instagram par

La Gratitude

- o o [CHEE @

Modeles

ww|“l$|

Féte Prénefede

Oui, le changement

climatique est réel.

O Charbon et Blanc Mini... @ Jaune Clair Bébé Lit C...
Publication Instagram par Invitation (carrée) par Can

hoses simple

irelorsque vo
WOUS Seniez deboptle:

- Julit

€

Jaune Blanc Net Phot...
Publication Instagram par

Bleu Vert Net Photoce...
Publication Instagram par

Projets

@ Péche Marron Minimal...

Créer une banniére Facebo.

Four “
lashion &

Trends

(&‘ Chic Beige Abstract Fa...
L

Publication Instagram par

e-Stra

stratégie marketing & digita

egic



02. Publiez des stories a J-7

o .l 100%0

* (Créez et ajoutez vos stories,
choisissez-enune « a laune »
N : e * Présentez |'envers du déecors,
L ublication sur le il d'actualité / . .
la réception des produits,
'environnement ou se tiendra la
vente, les brochures etc.

Story a la une

Vidéo IGTV

Reel

Guide

e-Strategic



03. Enregistrez un live le jour J

* Annoncez par une story le live avec un
compte a rebours (sticker)

* Paramétrez votre enregistrement pour
permettre a votre audience de
commenter et partager

* Reédigez et épinglez un commentaire
explicatif de votre live

b DA, T * Animez votre live avec des stickers,
AN josno71189 joined owave. des questions, des filtres...

EN DIRECT




o

04. Commentez les posts des participants a J+1

foreverfrancelebusiness - Suivre
foreverfrancelebusiness Qu'est ce qui compte le plus & vos
yeux ?

La liberté financiére ? Prendre soin de votre famille ? Avoir
plus de temps pour vos hobbies ?

Dites-le nous en commentaire de ce post ! ¢

#Whatmattersmost #ForeverLove

2 sem

isabelle_cappoen Prendre soin de ma santé et celle des
autres (3

1sem 1J'aime Répondre

didierlebonflp La liberté

* Interagissez avec votre communauté
anyzllli;e.leadership Liberté financiére et prendre soin de ma qui a publlé et partagé VOS Contenus

1sem 1J'aime Répondre

neila_hannachi La liberté d'action

1sem 1J'aime Répondre

flp_aloebysusana Et bien un peu tout !! & &) en fin de
compte, une meilleure qualité de vie ., .,

2sem 2J'aime Répondre

oQvY

36 J'aime

NOVEMBRE 23

@ Ajouter un commentaire...

e-Strategic

& marketing & digital




05. Remerciez les participants avec un reel a J+2

< New reel

Write a caption...

@ Share to Reels

Reels tab of your profile.

Also share to Feed

@ Tag people
@) Rename audio

(© Add location

@ Recommend on Facebook

O Advanced settings

Save draft

Your video may appear in Reels and can be seen on the

Vancouver, British Columbia John Hendry Park

off >

>

* Remerciez les participants d'étre
venus a votre vente et ceux ayant

participé au live

* Ajoutez des filtres, des tags, la
localisation, de la musique, des
stickers...



MAINTENANT, C’EST A VOUS!!
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WEBINAR #04




LINKEDIN




Linked [T}

des réseaux sociaux

Objectifs

Quand publier ?

[ Lundi

© ]

Mardi [ @)
Jeudi [ @]

[ Vendredi @ ]
Samedi D
Dimanche »

8haloh v 17ha18h

Vi

o:% Développer son réseau

faire de la prospection

Promouvoir son activité
montrer son expertise et augmenter la visibilité

Q Partager du contenu et de I'actualité
la vie de I'entreprise ef re en avant son équi
Audience
VISITEURS REPARTITION TRANCHE CHIFFRES
ACTIFS PAR GENRE D'AGE CLES
1 7 52 Moyenne
% estimée a 859/
S d'hommes 44ans /
millions
par mois, 48
en Fra %
de femmes

des décideurs
BtoB en France,
utilisent Linkedin

Linkedin, LE réseau social professionnel B2B

2021 (R e Litian v

Conseils

[j Utilisez les hashtags
L2 dans vos publications'

Utilisez les contenus
a visuels (image vidéo et pdf)

Q- Utilisez du storytelling
Fal de vos publications

@ Soignez vos accroches
pour attirer I'attention

Identifiez les personnes

,O+ impliquées dans votre
publication?

c Misez sur 'engagement
et surlaqualité.

Outils Linkedin
REPORTING
Campaign P
Manager
AUTOMATISER

@ Prospectin +
ANALYSE
o LeadFuze i

Venez explorer le e-commerce sur www.ecommerce-nation.fr in ¥y o f

* Racheté par Microsoft en 2016,
LinkedIn est le géant mondial des
réseaux sociaux professionnels

* LinkedIn s'est trés vite imposé
comme la plateforme professionnelle
de networking, mais aussi
d'information.

* |l rassemble les profils d'une multitude
de professionnels de tous secteurs
dans le monde entier

e-Strategic



Quand tu rentres dans Linkendin

- > Pl O oo01/510

https://www.youtube.com/watch?v=73P1EXPKUCU

e-Strategic


https://www.youtube.com/watch?v=73P1EXPKUCU

Quatre étapes pour générer et convertir des leads sur Linkedin

in

1. Se créer un profil attractif

2. Se constituer une communauté ciblée
3. Rédiger des publications impactantes

4. Interagir avec sa communauté

e-Strategic



#01 = Créez-vous un profil attractif

o-q.Q'-

.
o
o
L
-

Une structure efficace pour
convertir via votre profil

Promesse de votre
offre pour résoudre la
douleur forte du
prospect.

Visage : 60% de
la photo

J'aide [qui] [& faire
quoi] [£§ cc!llnment]

Lien externe

Accroche + chiffres
Douleur du prospect

Banniére

Décrire les problé
Exposer la solution
Appel & l'action

Lien externe selon
objectif : newsletter,
produit, post qui a
cartonne, agenda, etc

Lier les expériences &
votre business actuel
(compétences et
résultats pour preuve)

o e e

!

!

Ma sélection

Expérience

e-Strate
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#02 = Constituez-vous une communaute cibléee

Signature e-mail
Carte de visite

Amis
Famille

Synchronisation
des contacts

Associations
professionnelles
Syndicats

Découvrir
les recommandations

Evénements
Séminaires
Cocktails

Collégues
Prospects et clients
Prestataires et fournisseurs

Elargir aux
autres
services

Accepter
ou non
les invitations

Remerciez
VOS nouveaux

contacts

e-Strat

stratégie marketing & di
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#02 = Constituez-vous une communauteé ciblée en suivant des
profils de membres, d’entreprises et de médias pertinents

$’abonner aux pages entreprises

eoe M- < ® & 0 © t linkedin.com e
o - a
in ke $ e 2
Accueil  Réseau Offres dlemplol Messagerie Notifcations  Vousw  Produts v Linkedin Learning

B Sponsorisé
et comptes de ses clients O B&G

$’abonner aux concurrents

Visualisez vos données  d'investissement offre
de bonnes conditions

Py . e e li d'investissement.
4 g Forever Living Products France (Officiel) e e "
a o"”er aux pro s m lers Leader Mondial de I'Aloe vera en Vente Directe. Beauté, Sport et Bien-Etre depuis 1978. X
Fabrication de produits de soin et hygiéne - PARIS, lle de France - 9469 abonnés En Savhlcinlis Fn savnir nlus

Suivre les influenceurs
Suivre des #

£ 4@ Gwiladys et 11 autres relations travaillent ici - 1268 employés

/S Consulter le site web & JEII)

Pages également consultées

Forever Living Products
(Home Office)

Accueil Apropos Posts Emplois  Personnes Informations  Vidéos Services de bien-ére et fitness.
s;u (] \ d 58 905 abonnés
inscrire a des groupes e
Infos

Mener une veille d’infos :
Feedly, Google Alert, Pocket...
Nettoyer son fil d’actv’

Bienvenue sur le Linkedin de Forever Living Products France, filiale de Forever Living Products International,
Leader mondial de I'Aloe vera en Vente Directe depuis 1978.

Voir tous les détails

Vidéos récemment publiées

#SHOWROOM #PARIS Du 20 au 24 septembre 2022, Forever France

évé nement donne rendez-vous aux habitants de Paris et alentours, e 10h & 19h,

au 35 rue Debell dans le 3¢me AU

SL 0’0°0‘b’M/ de ce SHOWROOM FOREVER : ateliers détox, beauté, coaching et

découverte de I'Aloe vera.

I —
(_+ Suivre )
\ J

Forever Living Products (UK)
Ltd

Services de bien-étre et fitness
66 179 abonnés

B o oo vavaitentici
(e

(+ suivre )

Forever Living Products India

Services de bien-étre et fitness.
232 041 abonnés

Messagerie
@ s ceiations suivent cette Q 9

e-Strate
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#03 = Publiez régulierement des contenus
a forte valeur ajoutée pour vous démarquer

- Veille d’info et optimisation, point de vue
« 1200-1600 caracteres
- Suscitez I'intéret pour afficher « voir plus »
* Questions
 Chiffres
« (Conseils
« Storytelling : émotion, histoire...
* lncitez a commenter
- Visuel avec une vraie valeur :
 (Canva, vidéo, caroussel...
« Trois # ef trois @ max
o Structure aérée : emojis, sauts de lignes...
« Réponses immédiates aux commentaires
 1/% de la marque, du marché, des clients

/ Philippe Gastaud - Vous
Gagnez en visibilité et transformez vos prospects en clients fideles

® 1sem. - Modifié - ®

Pourquoi j'ai quitté Linkedin &>
Pourquoi je suis revenu &
..voir plus

300

459% la semaine précédente

C()@ 52 18 commentaires * 2 republications

0 v (5 Jaime &) Commenter ij Republier ﬂ Envoyer

& 3703 impressions Voir les statistiques

e-Strategic



#04 = Interagissez avec votre audience
pour engager la discussion

', 2O = c -9'

Accueil Réseau Offres d'emploi Messagerie Notifications

1. Les commentaires
2. leslikes
3. lespartages

v/, Nl
« Envoyer une notification depuis ‘ Q Q
la page entreprise auprés de I’équipe ‘ N ' @ '

« Inciter les collaborateurs
a reprendre les contenus

de la page entreprise
en y aJOUfa“f |eur powrr de vue Obtenez plus d'impressions en envoyant une [ Er.“{oye.r une ’
T . notification aux
notification a des collégues. ,
employés

e-Strategic



#04 = Engagez et transformez les leads par MP

rremm—— Ryt S ——
- Envoyez un MP a chaque : | = e
* inferaction - .
 dewande de connexion . — Connexion
- visite de profil -
* Adressez des contenus complémentaires T :
a la suite d'une réponse en commentaire — | Interaction

- -

Visite

-—— — -

e-Strategic
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@ Bonus = Automatisez vos actions de prospection

o0 e < OO l9) O neodeal.fr

— ) NeoDeal Logiciel  Services
Modern Selling

Le meilleur logiciel de prospection
est développe =

Nous n’attendons plus que 'accord de LinkedIn pour
le mettre sur le marché

6 Lukas de NeoDeal

Bienvenue sur NeoDeal }

Réservez votre démo gratuite et personnalisée
pour faire le tour du logiciel et découvrir

Détectez de nouvelles opportunités. Chaque semair s s rimesn

ﬂ Philippe Gastaud - 09:19
Bonjour Stéphanie,

Merci de m'avoir proposé de partager nos réseaux Y
professionnels Linkedin.
Si I'actualité marketing et digital vous intéresse, je vous

B ﬂ Philippe Gastaud - 10:15

Bonjour,

Vous avez récemment consulté mon profil Linkedin et je vous

propose vous abonner & ma newsletter mensuelle.
Inscrivez-vous et restons connectés !
http://eepurl.com/gfiSHL

A bientét,

Philippe

https://www.e-strategic.fr

A bient6t,
Philippe

propose de partager nos réseaux.

Je serai ravi de découvrir votre métier et vos enjeux en termes
de stratégie marketing digital. Accepteriez-vous de m’en dire
plus sur votre activité en réponse a ce message ?

Philippe Gastaud - 11:53

Bonjour,

Pour faire suite & votre interaction sur mon post Linkedin voici
les infos du BootCamp Inbound Sales que nous co-animerons
avec Stéphane Truphéme le 16 Octobre  Issy-les-Moulineaux :

>> Programme Inbound Sales

sales/?
utm_ i i il _source=
signature-phil

Une journée intensive pour optimiser votre stratégie
commerciale alliant les mises en situation et les apports
théoriques

- Des cas pratiques sur-mesure applicables & vos enjeux

social selling Linkedin, cold calling, outbound sales, alignement
marketing / vente, growth hacking...

- Plusieurs supports (check-lists, méthodologies...) remis aux
participants.

- Une séance de coaching en one-to-one pour approfondir la
formation présentiel

Les premiéres éditions ont fait un carton : « Un contenu trés
qualitatif, une approche pédagogique et rythmée. L'interactivité
est trés enrichissante. Toute I'équipe repart avec plein d'idées
et 'envie d'expérimenter. » Christophe, Responsable
Commercial Export - Metrologic

Stéphane et moi vous proposons un échange par téléphone
cette semaine pour répondre 4 toutes vos questions sur ce

bootcamp.

Quand seriez-vous disponible 2

e-Strate
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© Bonus = Compte gratuit ou business?

Abonnement actuel

Business

Trouvez et contactez qui vous le souhaitez

v/ 15 InMails par mois

v/ Découvrez qui a vu votre profil au cours des 90 derniers jours
v Navigation illimitée sur les profils

Vv Open Profile

Informations exclusives pour aller plus loin
v Infos sur les offres d'emploi et les candidats
v/ Recommandations d'Emplois Top Candidat
v Infos Entreprise

Vv Infos Salaires

Développez de nouvelles compétences
v Plus de 16 000 cours LinkedIn Learning

Vv Accés complet aux outils de préparation aux entretiens

Aprés annulation

LinkedIn gratuit

Trouvez et contactez qui vous le souhaitez

Vv Seulement 3 vues de profil récentes

v Navigation limitée sur les profils

Informations exclusives pour aller plus loin

v/ Acceés limité aux infos Salaire

Développez de nouvelles compétences

v Acceés limité aux outils de préparation aux entretiens

* Se connecter :
* Partage des coordonnées,
suivis réciproques des
posts

* Suivre
* Affichage des posts
unilatéral sans pouvoir
envoyer de MP

* Compte créateur :
*  Pour les rédacteurs de
contenus réguliers qui
recherchent de la visibilité

Strate

str 1L> e marketing &digita
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@ Bonus = Comment fonctionne I'agorithme de Linkedin ?

v

Qualité du
contenu

ceccscctccscacc)

C'est un statut plutét qu'un article

Ce n’est pas du spam

C'est une publication claire et de qualité
Il n'y a pas de lien externe

Linkedin favorise les publications de qualité qui ne
renvoient pas hors de sa plateforme. Pour autant,
les statuts sont bien plus visibles que les articles.

©e0 000000 OOCOEOCOEOOOOOEEOEOOOEEOEOES votrepublication

Le post est d’abord montré
a certaines de vos relations

J'aime = +1
Commentaire = +2
Partage = +3

Rapidité des interactions = +5

Plus votre score est positif, plus le % de vos

relations qui verront votre post sera important.

Plus votre score est négatif, moins Linkedin
diffusera votre publication.

d4

Beaucoup d’interactions
= haute qualité

La publication est envoyée aux éditeurs de LinkedIn, qui vont
ensuite décider si:

La publication est affichée a plus d’utilisateurs

La publication ne doit pas étre davantage vue

Peu d'interactions
= faible qualité

La publication n’apparait plus dans le fil d’actualités.

Strategic
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Rédigeons ensemble une publication qui réponde aux exigences
de Linkedin poyr générer un maximum d’interactions

Philippe Gastaud (Energie positive) - Vous eee Philippe Gastaud (Energie positive) « Vous siole]
Gagnez en visibilité et transformez vos prospects en clients fidéles .. ... Gagnez en visibilité et transformez vos prospects en clients fideles ...
1 mois + Modifié « @® 3sem.- ®

Pourquoi j'ai é Linkedin &3 Nos enfants ont 15 et 12 ans.

Pourquoi je s evenu Et nous avons eu la chance de pouvoir choisir de les voir grandir @

- Veille d’info et optimisation, point de vue
« 1200-1600 caracteres
- Suscitez I'intéret pour afficher « voir plus »

+ Questions

 Chiffres

« (Conseils ewo

« Storytelling : émotion, histoire... Q- Soune .
. Incitez A commenter p— Les meilleurs
- Visuel avec une vraie valeur :

 (Canva, vidéo, caroussel...
« Trois # et trois @ max
« Structure aérée : emojis, sauts de lignes...
« Réponses immédiates aux commentaires
 1/% de la marque, du marché, des clients

000




Rédigeons ensemble un scénarios de MP pour détecter
un besoin et convertir le prospect en client

@

Philippe Gastaud - 11:53

Bonjour,

Pour faire suite a votre interaction sur mon post Linkedin voici
les infos du BootCamp Inbound Sales que nous co-animerons
avec Stéphane Truphéme le 16 Octobre a Issy-les-Moulineaux :

>> Programme Inbound Sales
https://offres.captainmarketing.io/bootcamp-inbound-
sales/?
utm_campaign=bootcamp&utm_medium=email&utm_source=
signature-phil

Une journée intensive pour optimiser votre stratégie
commerciale alliant les mises en situation et les apports
théoriques :

- Des cas pratiques sur-mesure applicables a vos enjeux :
social selling Linkedin, cold calling, outbound sales, alignement
marketing / vente, growth hacking...

- Plusieurs supports (check-lists, méthodologies...) remis aux
participants

- Une séance de coaching en one-to-one pour approfondir la
formation présentiel

Les premiéres éditions ont fait un carton : « Un contenu trés
qualitatif, une approche pédagogique et rythmée. L'interactivité
est trés enrichissante. Toute I'équipe repart avec plein d'idées
et I'envie d’expérimenter. » Christophe, Responsable
Commercial Export - Metrologic

Stéphane et moi vous proposons un échange par téléphone
cette semaine pour répondre a toutes vos questions sur ce

bootcamp.

Quand seriez-vous disponible ?

0 Philippe Gastaud - 09:19
Bonjour Stéphanie,

Merci de m'avoir proposé de partager nos réseaux
professionnels Linkedin.

Si I'actualité marketing et digital vous intéresse, je vous
propose vous abonner a ma newsletter mensuelle.
Inscrivez-vous et restons connectés !
http://eepurl.com/gfiSHL

A bientot,
Philippe

https://www.e-strategic.fr

ﬁ Philippe Gastaud - 10:15
Bonjour,
Vous avez récemment consulté mon profil Linkedin et je vous
propose de partager nos réseaux.
Je serai ravi de découvrir votre métier et vos enjeux en termes
de stratégie marketing digital. Accepteriez-vous de m’en dire
plus sur votre activité en réponse a ce message ?
A bient6t,
Philippe

?-
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Merci pour votre attention
RDV sur les reseaux ou #IRL

Philippe Gastaud

Digital Partner = Consultant marketing et web
06.60.66.49 90

philippe@e-strategic.fr

www.e-strategic.fr

Je vous accompagne, TPE - PME - Grands Comptes, dans la conception
et le déploiement de votre stratégie marketing digital pour vous permettre de gagner
en notoriété, d'accroitre vos performances commerciales et fidéliser vos clients.

Fondateur de e-Strategic, plus de 20 ans d’expérience en stratégie marketing
et webmarketing, marketing opérationnel, communication interne / externe
et conception-rédaction pour des directions et médias off-line et on-line.
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