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Accompagnez les FBO
dans le développement de leur activite
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DES NIVEAUX DE PROGRESSION
DES ATELIERS PRATIQUES
DES THEMATIQUES COMPLEMENTAIRES




Trois programmes de formation marketing digital
pour développer votre business
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GAGNEZ EN VISIBILITE DEVELOPPEZ VOTRE ACTIVITE FIDELISEZ VOS CLIENTS & FBO
Sortez du lot, soyez visibles Générer de nouveaux clients, Entretenez la relation
sur les canaux digitaux prospects, FBO. .. avec votre reseau
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Programme : Gagnez en visibilité
Sortez du lot, soyez visibles

i

E

NIVEAU #01 NIVEAU #02
Réponses au questionnaire Focus sur les principaux leviers
Decouverte des concepts cles Content marketing, SEQ ...

NIVEAU #03
Atelier : Rediger un article optimisé
pour les lecteurs et pour Google
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NIVEAU #01 |
A LA DECOUVERTE DES CONCEPTS CLES




1. Aujourd’hui, plus d’un tiers des parcours d’achat
(38%) s’effectue:

a. Entierement sur le web (recherches et achats en ligne)

b. Entierement en boutiques (recherches et achats dans les enseignes physiques)

c. En partie sur le web et en partie dans une boutique
(recherches et achats mixant les canaux digitaux et physiques)
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91% des requétes se font sur Google

Google aloe vera AND bien étre X Q

Google Aloé vera OR cactus X Q '
Google aloe vera -gel % Q '

Google "forever living distribution" X Q '

tttttttttttttttttttttttttt



2. Un acheteur type a déja parcouru plus de la moitié de
son parcours d’achat avant de:

a. Comparer les offres concurrentes

b. Consulter le profil de marque sur les réseaux sociaux

c. Contacter le service commercial de I'entreprise
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Le selfcare au service de I'expérience client

eee M+ < > 0 @ e 0 O ﬂ] @ @ compagnie-des-sens.fr <

™ Panier

Offre valable en France Métropolitaine Mon compte

Accueil > Cosmétique naturelle maison

GUIDE D'UTILISATION DE L'ALOE VERA

AT'heure ou le bio et le naturel reviennent en force, un phénoméne de mode apparait sur un ingrédient en
particulier : il s'agit de I'Aloe vera, Aloes barbadensis. Plus qu'une plante verte a la mode servant de décor
aux photos des instagramers, I'Aloe vera va vous étonner par ses nombre; i »
grasse de la famille des Liliaceae nous vient tout droit d'Afrique, méme si dep)
: Espagne, Mexique ou Etats-Unis, une vraie globe-trotteuse la vera ! Que @MEZTFETE =
beauté ou dans le domaine de la santé, elle s'invite partout et n'a pas fini d
parmis tous les articles que I'on peut lire & droite et & gauche, on se ref]
l'information et on finit vite par se décourager. Pour déméler le vrai du faul
bases voici un petit dossier sur notre chére amie I'Aloe !

Vous avez besoin de
Répond actuellement en moins de 9 minutes

Compagnie des Sens

Dites-moi tout.

ire de I Affich et . .
Sommake dea/page[Aficher} En quoi puis-je vous étre utile ? &

L'Aloe vera pour la peau

COMMENT FONCTIONNE-T-ELLE ? COMMENT L'UTILISER ?
L'Aloe vera est utilisée pour { des Utilisation simple
crémes et baumes en tout genre, que ce soit par

Appliquez directement I'Aloe vera sur la peau, plusieurs fois par jour si nécessaire.

I'industrie i ou par les qui se

lancent dans les cosmétiques maisons. Soin de jour hydratant express

Grace a sa grande capacité de rétention d'eau et sa Mélanger une noisette d'Aloe vera a 1 ou 2 gouttes d'huile végétale adaptée a votre ty
composition riche en éléments nutritifs, elle va hydrater, visage pendant 1 ou 2 minutes jusqu'a pénétration du mélange.

assouplir et adoucir I'épiderme pour redonner une vraie

peau de bébé. Déodorant

Pour vous fabriquer un déodorant 100% naturel, mélanger 9mL d'Aloe vera, 20 goutt
d'abricot et 6 gouttes d’huile essentielle (Palmarosa, Laurier Noble, Tea tree...). Recette prc @

Sa principale qualité repose également sur le fait quelle
va stimuler la régénération cellulaire. Elle est ainsi trés
intéressante pour lutter contre les cicatrices ou les rides
par exemple. Si I'on combine cette propriété avec le fait

Démagquillant minute

https://www.compagnie-des-sens.fr/aloe-vera/
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https://www.compagnie-des-sens.fr/aloe-vera/

3. Le contenu /nspirationnel/doit étre proposeé:

a. Au début du parcours d’achat, pour donner envie
b. Au milieu du parcours d’achat, pour orienter sa décision

c. A la fin du parcours d’achat, pour inciter a I'acte d’achat
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Les 3 phases du parcours d’achat

Considération

Le prospect a identifié

. . . son probleme s e e
Conscientisation et recherche Decision
i une solution Le prospect a choisi
Le prospect s’interrogee ou des méthodes ospect ac

et fait face a un probléme.

. : rleré re. 4
Il recherche des informations pour le résoudre et la méthode.
pour mieux comprendre Il dresse la liste
et définir son besoin. des vendeurs

et produits disponibles.
Il priorise les critéres
qui lui permettront
de réaliser son achat.
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4. Les bannieres publicitaires Display ont pour principal
objectif :

a. Notoriété (visibilité)
b. Conversion (acquisition client)

c. Fidélisation (enchanter la relation)
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Perception des campagnes Display

Interstitiel Vues
Pop-up Expand Mur
Banner
Habillage | 20000k
Footer
,¥§§:é Cadre
l 1c - ’
Détestées -« SANniere,  Aimées

Liens textes

Pas vues
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5. Les b premiers résultats organiques (référencement
naturel) sur Google concentrent:

a. 82% des revenus publicitaires

b.67% des clics

c.58% de la visibilité
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Structure d’une page Google

« > C

Google

@ Nouvel onglet X G gelaloe vera - Recherche Gooc X =+

QO 8 httpsi/j google. 12client=firefox-b-d& I+al

gel aloe vera

Q Tous  Shopping [&) Images [3) Vidéos @ Actualités  : Plus

Environ 98 100 000 résultats (0,54 secondes)

Annonces - Acheter : gel aloe vera

- -
Gel Aloe Vera ... Gel d'aloe vera Gel Aloe Vera ... la beauté bio le
14,99 € 5,90 € 14,99 € 5,99 €
Origine.Bio Aroma-Zone Onatera.com Monoprix Plus
Livraison grat... +2,00€defr.. +3,99€defr.. 50 € achat min.
% o Jok ok (1k+)
Par Google Par Google Par Feed Price Par Feed Price

Annonce - https://www.greenweez.com/ v

Pur'Aloé Gel externe 98% 250ml Pur Aloé | Greenweez

X Q

Outils

|
=)
Gel D'aloe Ver.
11,99 €
Onatera.com
+399€defr...

Par Feed Price

Les prix les plus bas pour tous vos produits Pur Aloé sur Greenweez.com. Greenweez N°1 du

Bio en ligne. Commandez en quelques clics. Livraison rapide. Livraison Disponible.
%%k %4 Note associée a greenweez.com: 4,7 - 12653 avis
Séve de Bouleau Fraiche - Qui Sommes-Nous - Toutes Les Marques

Annonce - https://www.aroma-zone.com/ v

Gel aloe vera - Aroma-Zone - aroma-zone.com

Le meilleur de la Nature avec 1700 références Naturels et Bio rigoureusement sélectionnées

https://www.aroma-zone.com » info » fiche-technique v

Gel natif d'Aloe Vera BIO - 100% pur et naturel - Aroma-Zone

Le gel d'aloe vera est un véritable soin complet pour la peau : apaisant, désaltérant,
nutritif, régénérant... Il revitalise et embellit tous types de peaux, ...

& =

Connexion

SafeSearch activé

e-Strate
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6. Que veut dire SEQ ?

a. Search Etymology Origins
b. Search Engine Optimisation

c. Scroll Enginery Optimisation
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Les trois piliers du référencement naturel (SEO)

Technique

Les webdéveloppements
et optimisations du CMS

Off-site

L es liens entrant et de redirections
vers votre site web

On-site

| es contenus et mots clés
de votre site web

e-Strategic



7. Qu'est-ce que la longue traine:

a. Les pages des sous-domaines d’un site web indexées dans Google

b. Les contenus d’un site web situés sous la ligne de flottaison
qui apparaissent lorsque I'on scro//la page

c. Un ensemble de plusieurs termes associés a des mots-clés
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Répondez précisément aux requétes des internautes

Colt + Compétition ¢
élevés
* 1 mot clé « aloe vera »
2-3 mots clés « gel cicatrisant aloe vera »
Codt + Risques

faibles °
Faible probabilité Forte probabilité
de conversion de conversion
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8. Quelle est la part des recherches locales sur Google ?

a. Environ un quart (23%)
b. Environ un tiers (31%)

c. Environ la moitié (46%)
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Revendeur aloe vera Vs aloe vera Bayonne

cce Dme < > 000 00 0 o YT ©

Google aloe vera bayonne x| Q s

Q Tous [ Images ¢ Shopping [ Actualités [ Vidéos i Plus Outils

Environ 176 000 résultats (0,57 secondes)

Aloe Vera

LET9 =1
~<_ &/Sde"‘dwy

:’%9 Bioco;;) 8

: i Y
La ngome de Victs Q 5 6tel Adonis Bayon

[

PETIT BAYONNE '\

°
Decathlon Anglet@

arrefour Bayonne + ']
Ametzondo

Anglet 7 ) )
-
0} % 1 Saint-Pierre-d'lrube —
% Z Al o
%, Raccourcis clavier | Données cartographiques 02022 Google _ Conditions dutiisation
Note ~ Horaires ~
La Licorne de Victorine

4,9 % & & & & (44) - Magasin de cosmétiques
1 Rue Argenterie - 05 59 29 12 51

Ouvert - Ferme a 19:00

® Leur site Web mentionne "aloe vera"

Carrefour Bayonne Ametzondo

4,1 % & %+ (2,1k) - Magasin de cosmétiques
Saint-Pierre-d'lrube - 05 59 01 51 38

Ouvert - Ferme a 21:00

@ Vu par d'autres acheteurs : aloe vera

Grain de Soleil

4,2 % % % %  (46) - Magasin bio

34 Rue Arnaud Detroyat - 05 59 42 10 83
Ouvert - Ferme a 19:30

@ Vu par d'autres acheteurs : aloe vera

e-Strategic
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9. 28% des recherches locales débouchent sur:

a. La visite du lieu de vente
b. Un appel téléphonique et/ou un envoi d’e-mail

c. Un achat immédiat
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@0 @® [rrivee < >
aloe vera bayonne

Google

& Note v Horaires ~

Q

® Leur site Web mentionne "aloe vera"
Achats en magasin - Retrait en magasin

Carrefour Bayonne Ametzondo

4,1 % % % % (2,1k) - Magasin de cosméti...
Saint-Pierre-d'Irube - 05 59 01 51 38

Ouvert - Ferme & 21:00

@ Vu par d'autres acheteurs : aloe vera
Achats en magasin - Drive disponible - Livraison

Grain de Soleil

4,2 % # % % - (46) - Magasin bio

34 Rue Arnaud Detroyat - 05 59 42 10 83
Ouvert - Ferme a 19:30

@ Vu par d'autres acheteurs : aloe vera
Achats en magasin - Retrait en magasin

biauréa

5,0 % & * % & (31) - Magasin de cosmétiques
21 Rue Victor Hugo - 09 87 78 54 54

Ouvert - Ferme a 19:00

® Leur site Web mentionne "aloe vera"
Achats en magasin - Retrait en magasin

Distri r d'al
Biai

5,0 % # # % # (2) - Magasin d'alimentation ...
Biarritz - 07 84 00 36 99

Ouvert - Ferme a 19:00

Achats en magasin

vera Forever Living a

Biocoop Bio Etika —

4,3 % % % % 4 (181) - Magasin d'alimentatio...
7 Av. du Maréchal Juin - 05 59 55 00 82

Distributeur d'aloe vera Forever Livinga X
Biarritz

Site Web Itinéraire Enregistrer

5,0 % % & & * 2 avis Google
Magasin d'alimentation bio

Services disponibles: Achats en magasin

Adi :5Av.dela 64200 Biarritz

Zones desservies : Pays basque frangais
Horaires : Ouvert - Ferme & 19:00 ~
Téléphone : 07 84 00 36 99

Suggérer une modification

Tout afficher

Produits

Te
L
-~
-
avec cette canicu... forever aloevera c9
100,00-129,00 € 28,00-31,00 € 130,00-133,00 €
Questions et réponses

Poser une question
Poser une premiére question

Y - UALOE VERA e

Citeldell

Ocean 9

Optimisez votre présence avec la géolocalisation

0 © 0 ¢ o 0 o T ©

Connexion

' Distributeur d'aloe vera
Fovever Living a Blamtz

Av.devy,
2 Aéroport de
ENTRCES // Biarritz-Pays
Basque
soAE L

Grand Frais Biarritz /
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10. Le netlinking est une technique qui consiste a:

a. Optimiser les liens entrants, pointant, vers votre site web
b. Maximiser les liens internes a un site web pour faciliter la navigation

c. Réparer les liens cassés d’un site qui pointent vers des pages d’erreurs
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Soyez référencés auprés d

@ aloemagazine.com

ve

MAGAZINE

ALOE VERA v SANTE & BEAUTE v DEAAZ

Home > Ar

eurs Indépendants Aloe Vera

Annuaire Distributeurs Indépendants Aloe Vera

Pour vous qui étes client...

v Trouvez un conseiller aloe vera prés de chez vous !

Sachez que vous pouvez acheter des produits a I’aloe vera sur internet ou en magasins. Cependant, il existe des
marques qui ont fait le choix de la vente a domicile par le biais d’un réseau de distributeurs indépendants.

C’est le cas des marques Forever Living Products, LR Health & Beauty, Frédéric M et Herbalife (ou d’autres) dont
vous trouverez les coordonnées de distributeurs spécialisés dans le domaine de 1’aloe vera.

Pensez & informer le conseiller aloe vera que vous venez de I'annuaire Aloe Magazine &

Pour vous qui étes distributeur indépendant...

v Augmentez votre visibilité gréce a I'annuaire !

Aloe Magazine est un site incontournable dans le domaine de 1’aloe vera, avec +10 000 lecteurs chaque mois, soit
+330 visiteurs tous les jours ! Profitez de la notoriété du magazine pour figurer sur ’annuaire.

POUR S'INSCRIRE ET FIGURER SUR L’ANNUAIRE = Cliquez ici pour en savoir plus

sk K ok ok

GUIDES PRATIQUES

ANNUAIRE

S’inscrire dans I’Annuaire

Le coat d'inscription sur I'‘annuaire
Aloe Magazine pour les
Distributeurs Indépendants de
produits aloe vera est de :

4 euros TTC par mois seulement.
Un prix tout mini ! @

C'est le prix de 2 cafés par mois.
Cest tout.

Linscription est & regler en ligne
via le formulai F tet
les coordonnées du Distributeur
sont & compléter une fois le
paiement validé.

Abonnement mensuel est &
renouvellement automatique.
Désinscription libre & tout
moment. TVA non applicable.

https://www.aloemagazine.com/annuaire-distributeurs/

es annuaires en ligne

Strate
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https://www.aloemagazine.com/annuaire-distributeurs/

MAINTENANT, C’EST A VOUS!!

)
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Trois programmes de formation marketing digital
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Programme : Gagnez en visibilité
Sortez du lot, soyez visibles

i

E

NIVEAU #01 NIVEAU #02
Réponses au questionnaire Focus sur les principaux leviers
Decouverte des concepts cles Content marketing, SEQ ...

NIVEAU #03
Atelier : Rediger un article optimisé
pour les lecteurs et pour Google
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NIVEAU #02
FOCUS SUR LES PRINCIPAUX LEVIERS




[Rappel] Les 3 phases du parcours d’achat

Considération

Le prospect a identifié

. . . son probleme s e e
Conscientisation et recherche Decision
i une solution Le prospect a choisi
Le prospect s’interrogee ou des méthodes ospect ac

et fait face a un probléme.

. : rleré re. 4
Il recherche des informations pour le résoudre et la méthode.
pour mieux comprendre Il dresse la liste
et définir son besoin. des vendeurs

et produits disponibles.
Il priorise les critéres
qui lui permettront
de réaliser son achat.

e-Strategic
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[Rappel] Auparavant, il suffisait d’'un seul stimulus

avant de passer a l'acte d’achat
@ W @
o o

Stimulus FMOT SMOT
Une impulsion, une publicite, First Moment Of Truth Second Moment Of Truth
un besoin 'acte d'achat 'expérience utilisateur

e-Strategic



[Rappel] Désormais, les consommateurs se renseignent
avant d’acheter et recommandent les produits

w/\

Q

Stimulus ZMOT FMOT SMOT
/ero Moment Of Truth
Les consommateurs se renseignent

A

. Les consommateurs recommandent a leur tour

e-Strategic



Avec le

vous captez I'attention

de vos prospects et clients
en adressant

le
ala

au
et sur le

% ;9§watk!’ \9&53 g iC




Le storytelling pour capter I'attention de votre audience

>> Une premiere vidéo trop dense >> Une seconde vidéo émotionnelle

quin‘a pas atteint son objectif a permis de récolter des dons
https://voutu.be/BCHhwxvQagxg https://youtu.be/mym2SIGTOhY

e-Strategic


https://youtu.be/BCHhwxvQqxg
https://youtu.be/mym2SlGT9hY

>> Préparez votre récit / intervention
>> |ntéressez-vous a votre audience

>> |dentifiez les enjeux et les besoins de vos cibles
>> Anticipez les eévolutions du marché

>> Soyez tourné vers l'autre, emphatique, concerne !



2.Décrivez le contexte

>> Décrivez I'environnement dans lequel vous allez raconter votre histoire
>> Faites bonne impression
>> Présentez-vous
>> Parlez des valeurs que vous défendez

>> Soyez clair, concis, naturel!
e-Strategic
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3. Suivez un fil rouge

>> Racontez une histoire cohérente, vraisemblable
>> Avec un début, des rebondissements et une fin
>> Utilisez des figures de style, des métaphores, de 'humour
>> Amenez de 'émotion dans votre récit

>> Donnez envie!




4. Répondez a la promesse initiale

| } ¥ O
o
o &
3
y &0 8.0
Abe !
ALOE ALOE o=
vera  propoui Heat 80
¥ GELLY CREME y g E g
|
FOREVER g WA ALOE , O
FREEDOM" v g B il | e
(=  ASORBENT.C [ = l @ bt =S s
------- —— gz e #'1 Enoowveet .1 4 4 Al Mol

>>\/otre storytelling a su captiver votre audience
>> ('est le moment de faire passer vos messages importants
>> Terminez votre histoire par une chute
>> | es dernieres idées sont celles qui restent en mémoire

>> Soyez vrai!
e-Strategic



Réutilisez vos contenus

ese M-

0O®®000n0 e-strategic.fr

CONSULTANT  FORMAT

Captivez votre audience avec le copywriting et
le storytelling

18 mars 2021/ 4 commentaires / Content Marketing, Inbou
Stratégie Marketing Digital, Webmarketing / Par Philippe Ga

Marketing, Marketing Digital,
aud

Le copywriting et le storytelling sont des techniques d'écriture utilisées dans des stratégies
de content marketing pour captiver son audience, humaniser son discours et/ou l'inciter &
générer une action

Génération zapping, notifications, infobésité... Les usages intensifs des outils numériques ont
un impact négatif sur notre attention qui ne cessent de décliner. Une étude affirme que
nos capacités attentionnelles seraient de 8-9 secondes ! @ Si on ajoute  cela, le fait que
nous sommes devenus méfiants envers les discours des marques 4 cause des publicités

intrusives, mal ciblées, des fake news, des spams... ll devient de plus en plus difficile de sortir

dulot et d'intéresser son audience !
Meais alors comment faire pour capter ces précieux instants d'attention ? &

Tout d'abord, comprendre les besoins de celles et ceux & qui on s'adresse ; puis appliquer
des techniques d'écriture pour captiver son audience.

Connaitre son audience, un pré-requis

Ces stratégies font toutes deux appel & des techniques d'écriture qui ont pour objectif
commun « d'adresser le bon message,  la bonne personne, au bon moment sur le bon
canal ». Il 'agit, encore et toujours, de parler  son audience plutdt que de parler de soi

Identifiez alors en premier lieu vos personas pour analyser leurs attentes, besoins et
motivations. Puis, assurez-vous de bien comprendre leurs freins a I'achat, leurs « pain
points », leurs points de douleurs

* Qui sont-ils ? Appuyez-vous sur la data explicite (données socio-démographiques
fournies par vos prospects et clients lors de leurs commandes, inscriptions & la
newsletter... et la data implicite (leurs comportements sur votre site web, le temps
passé a lire tel ou tel article de blog, les interactions engagées sur les réseaux
sociaux...

—

CONFERENCES ~ BLOG  CONTACT

Livres

LA BOITE A OUTILS

o
MARKETING
DIGITAL

. ounon

A boite & outily
de

I'Inbound marketing
et du Growth hacking

0s°
0@
Vg =

weanme

BOITE AOUTILS

del’a

Q

INCITEZ A PASSER
A L'ACTION AVEC
LA METHODE A.1.D.A.

Captivez votre audience avec le
copywriting et le storytelling

A + ATTENTION

Captez lattention

de votre audience avec

une "phrase choc”,

un visuel attrayant, \
un titre court et

accrocheur...

1+ INTERET

Suscitez lintérét avec
des faits marquants,
des chiffres clefs,
des arguments...

D - DESIR

faites naitre le désir

en jouant sur les
émotions comme |'envie
I'urgence, la peur (FOM
- Fear of Missing Out)

A - ACTION

Incitez le lecteur
a passer a laction
avec un CTA
(call-to-action)

e Strategic

Philippe Gastaud coe
Vous aussi, générez des leads qualifiés et transformez vos prospects e...

@® 1an(s) - Modifié - ®

Comment faire pour capter ces précieux instants d'attention ? (

Génération zapping, notifications, infobésité... Les usages intensifs des outils
numériques ont un impact négatif sur notre attention qui ne cessent de

décliner. Une étude affirme que nos capacités attentionnelles seraient de 8-9
secondes !

Si on ajoute a cela, le fait que nous sommes devenus méfiants envers les
discours des marques a cause des publicités intrusives, mal ciblées, des fake
news, des spams... Il devient de plus en plus difficile de sortir du lot et
d'intéresser son audience !

Je vous livre mes conseils au travers d'exemples concrets pour maitriser I'art
de captiver ses lecteurs avec les techniques du #copywriting et du

#storytelling.

Manifestez-vous en commentaires et je vous adresse le lien vers I'article &)
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Recevez les derniéres actus avec les newsletters

o e M~ < > 0 G O O fI] & forever-yours.eu (]

FOREMER Yours e

ACCUEIL ALOE VERA SUJETS ALIMENTATION SANTE LIFESTYLE GUIDE

m Newsletter

Forever Newsletter

E-Mail Adresse*
Coté : Informations sur la Newsletter
Si tu souhaites étre informé réguliérement des nouveautés, promotions
ou offres, tu peux tabonner a notre newsletter ici. L'adresse e-mail indi-
quée ici ne sera utilisée que pour la correspondance dans le cadre de la

https://forever-yours.eu/fr/newsletter/
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https://forever-yours.eu/fr/newsletter/

|dentifiez des thématiques avec Google Alerts

evoe M- < > O® O 0 O O

& google.com ¢

Google

Alertes

ptible de vous intére est publ|

. aloe vera

Cette action permet de créer une alerte par e-mail pour pgastaud@gmail.com.

IS e omions ~

Apergu de l'alerte
ACTUALITES

quelle plante correspond a votre signe astrologique et comporte une énergie positive - Deavita.fr
fi

Dans la collection plantes et astrologie, laloe vera peut également étre utile aprés quelques heures de trop au
soleil. La plante signe du Bélier (e

Du sucre dans les produits de soin : quels bienfaits ? - Top Santé

lls s'invitent dans nos produits pour hydrater la peau, la lisser, éliminer les cellules mortes... Sur le méme sujet
Gommage maison : scrub tout ..

Epilation a la maison : quelle technique choisir pour une peau toute douce - Biba Magazine

ba

On vous suggére d'opter pour un gel & l'aloe vera, reconnu pour ses vertus hydratantes et apaisantes. A noter
quion évite & tout prix les gommages

Quelles sont les meilleures crémes anti-rides sur Amazon ? - Marie France

Ma:

La créme hydratante et anti-rides de Satin Naturel est faite  base d'acide hyaluronique et de gel d'aloe vera bio.

les meilleurs soins aprés-rasage pour apaiser la peau échauffée par le feu du rasoir | GQ France
Sensation de confort et de fraicheur immédiate avec I'aloe vera, Iuile de kukui et le menthol regroupés dans ce
gel

https://www.google.fr/alerts
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https://www.google.fr/alerts

Recensez toutes vos sources dans un agrégateur
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> Entreprendre
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> Marketing Digital
> Music + Geek

Create New Folder

BOARDS

Create New Board

(U Recently Read
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UPGRADE

Today

Me Explore

ENTREPRENDRE

cowworking —
Actionco.fr
Mode(s) d'em.
LSA - Actualit
LSA - Actualit
LSA - Actualit
Actionco.fr
So Digital
Transformatio.
Transformatio
cowworking —

cowworking — ..

ENT. CELL BIOTECH

Gut Microbiot
Gut Microbiot.

Gut Microbiot.
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FrenchWeb.fr
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Rennes. Palais du commerce : les Verts veulent « d'autres activités responsables et - Redon Maville ©. coworking . ... d'hétellerie en insertion socic
Palais des Thés confirme et Maison , Palais des Thés se développe solidairement en cherchant a étre utile a ses :
60% des DRH sortir de la crise par I'ANDRH et le BCG, 60% des DRH pensent que la fonction RH a acquis "plus
Gillette, L'Oréal, Signal et y chez des pour recycler les produits de beauté [exclusif] Terracycle avec le conct

logo: Le se donne un coup de jeune Le Printemps organise son renouveau avec un nouveau logo et une nouv
18 entreprises signent la charte, non pour un durable lis s'appellent E.Leclerc, Boulanger ou encore Leroy Merlin et s'eng:

Retour sur la soirée de remise des trophées DCF Awards Ce mercredi 9 mars a lieu la remise des trophées DCF Awards dans I'amphithéatre Vital Roux

Coups de Cceur #F

2022: appel 2 Coups de Ceeur #FemmesduNumérique 2022, c'est un appel a candidature lancé g

Thales décroche un contrat visant I del é aux aé i & ion digitale . Thales fournira a SEA ul

Ukraine : qui est Mykhailo Fedorov, le chef de guerre numérique a I'offensive contre la Russie () Transformation digitale . En charge de la transforr

Ateliers de la :l'opé d

y aura lieu le 23 mars 2022 - Consultor O coworking . ... la 8e édition des Ateliers de la ¢

Un «chéque télétravaib> pour trouver un bureau plus proche de chez soi - Le Parisien O coworking . Tous les espaces de travail, comme des tiers-li

#GMFH10years : 10 ans depuis le premier Sommet mondial sur le

pour la santé S. que 2022 est une année important
L'alimentation pourrait-elle contribuer a nous protéger contre les formes graves de COVID-19 ? Pourquoi I'alimentation est-elle importante pour boos

#GMFH10Years : célébrons nos 10 ans ensemble ! Pour féter notre 10 e anniversaire, nous continuerons a partager des contenus fascinants tout au long

Doctolib Iéve 500 millions d’euros pour une valorisation record de 5,8 milliards d’euros Prés de 10 ans aprés son lancement, le géant frangais Doctol

https://feedly.com
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https://feedly.com/i/my

Sauvegardez vos contenus

eoe M- < ) 0O @ 0O O [ﬁ # getpocket.com ()

o pocket ipti C Passer a Premium  Assistance Se connecter

Avec Pocket, le
savoir vous suit
partout:

S’inscrire a Pocket

Vous avez déja un compte ?  Se connecter
>

En vous inscrivant, vous acceptez les Conditions

ilisation et la Politigue de confidentialité

Sauvegardez du
contenu depuis
n'importe ou.

https://getpocket.com/fr/ g;q%g%ggfc



https://getpocket.com/fr/

Optimisez votre fiche Google My Business
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Forever Living Products France

Site Web Itinéraire Enregistrer
4,4 59 avis Google
Siége social

Adresse : 107 Bd Malesherbes, 75008 Paris

Horaires : Ouvert - Ferme a 21:00 ~
Mis a jour par I'entreprise il y a 10 semaines

Téléphone : 01 45 00 05 01

Suggérer une modification

Questions et réponses
Q: Je suis fbo Manager senior
Est ce que je peux acheter mes produits au...

Poser une question

R : Il faut commander via internet sur le site officiel avec votre
numéro de distributeur et votre mot de passe. Et vous faire livrer...
Afficher toutes les questions (49)

-3 Envoyer sur votre téléphone Envoyer
AViS Donner un avis Ajouter une photo
59 avis Google

Complétez votre fiche Google My Business

* Permet de donner toutes les infos sans quitter Google :
toutes vos coordonnées (adresse et URL), produits et services
* Favorise votre référencement local
* Optimise votre SEO sur des mots cles
* Les posts permettent de communiquer
* Les avis offrent de la réassurance
* |es photos attirent I'attention

https://www.google.com/intl/fr fr/business/
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https://www.google.com/intl/fr_fr/business/

MAINTENANT, C’EST A VOUS!!
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Accompagnez les FBO
dans le développement de leur activite
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DES NIVEAUX DE PROGRESSION
DES ATELIERS PRATIQUES
DES THEMATIQUES COMPLEMENTAIRES




Trois programmes de formation marketing digital
pour développer votre business

) =i

GAGNEZ EN VISIBILITE DEVELOPPEZ VOTRE ACTIVITE FIDELISEZ VOS CLIENTS & FBO
Sortez du lot, soyez visibles Générer de nouveaux clients, Entretenez la relation
sur les canaux digitaux prospects, FBO. .. avec votre reseau

e-Strategic



Programme : Gagnez en visibilité
Sortez du lot, soyez visibles

i

E

NIVEAU #01 NIVEAU #02
Réponses au questionnaire Focus sur les principaux leviers
Decouverte des concepts cles Content marketing, SEQ ...

NIVEAU #03
Atelier : Rediger un article optimisé
pour les lecteurs et pour Google

e-Strategic



NIVEAU #03
ATELIER PRATIQUE




Rédigez un article optimisé
pour les lecteurs et pour Google

* Compréhension des besoins de son audience
S * |dentification de la thématique

Wl - * Intégration des mots clés dans un article de blog

TN
. @
g
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|dentifiez précisément vos mots clés
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PASSEZ A LA VERSION PAYANTE DE VOTRE COMPTE AFIN DE VISUALISER DES DONNEES.
i it
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= GoogleTrends

Découvrez ce que https://neilpatel.com/fr/ubersuggest/

recherchent les

internautes du monde https://answerthepublic.com
https://trends.google.fr

entier

Saisir un terme de recherche ou un théme

MASQUER

© TaylorSwit @ © Football @ Football américain

EL VP

Recherches parrégon, 7 deriersfous, EtatsUris Intérét par égion, 7 deries ours,Dans tous Recherches par région, De 2004 & e our Etats Ui
les pays

Affichage des exemoles 133 sure_>
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https://neilpatel.com/fr/ubersuggest/
https://answerthepublic.com/
https://trends.google.fr/

Intégrez vos mots clés

\
o A:' .’ Placez les mots clés aux bons endroits
//N AN\

== * Titre H1, sous-titres H2 H3.....

r:; * Des le premier paragraphe

* Dans les balises alt. des images
* Dans'URL, la balise title et la meta-description

Structurez votre texte

* Plusieurs paragraphes et sous-titres
* Des visuels et des vidéos
* Listes apuces
* Des mots en gras
* CTA - Boutons d'appel al'action
* Liens internes (ancres) et externes (redirections)
* (Catégories et étiquettes
* Partage vers les réseaux sociaux

JE M'ABONNE
ALANEWSLETTER
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MAINTENANT, C’EST A VOUS!!
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Echangeons sur vos enjeux

Philippe Gastaud

Digital Partner = Consultant marketing et web
06.60.66.49 90

philippe@e-strategic.fr

www.e-strategic.fr

Je vous accompagne, TPE - PME - Grands Comptes, dans la conception
et le déploiement de votre stratégie marketing digital pour vous permettre de gagner
en notoriété, d'accroitre vos performances commerciales et fidéliser vos clients.

Fondateur de e-Strategic, plus de 15 ans d’expérience en stratégie marketing
et webmarketing, marketing opérationnel, communication interne / externe
et conception-rédaction pour des directions et médias off-line et on-line.

© e-Strategic 2021 - lustrations libres de droit o- S trate g IC
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