
Accompagnez les FBO 
dans le développement de leur activité



UN PARCOURS FORMATIONS SUR MESURE
DES NIVEAUX DE PROGRESSION
DES ATELIERS PRATIQUES
DES THÉMATIQUES COMPLÉMENTAIRES



GAGNEZ EN VISIBILITÉ
Sortez du lot, soyez visibles 

sur les canaux digitaux

DÉVELOPPEZ VOTRE ACTIVITÉ
Générer de nouveaux clients, 

prospects, FBO…

FIDÉLISEZ VOS CLIENTS & FBO
Entretenez la relation 

avec votre réseau

Trois programmes de formation marketing digital
pour développer votre business



NIVEAU #01
Réponses au questionnaire

Découverte des concepts clés

NIVEAU #02
Focus sur les principaux leviers
Réseaux sociaux, Webinars…

NIVEAU #03
Atelier : Créer une landing page 

avec MailChimp

Programme : Développez votre activité
Répondez précisément aux attentes de votre audience



DÉVELOPPEZ VOTRE ACTIVITÉ
NIVEAU #01
À LA DÉCOUVERTE DES CONCEPTS CLÉS



a. Automatiser ses actions de communication auprès de sa cible

b. Attirer des prospects par des contenus ciblés

c. Pousser de l’information auprès d’une audience de masse

1. L’inbound marketing est une démarche marketing 
qui vise à :



a. Automatiser ses actions de communication auprès de sa cible

b. Attirer des prospects par des contenus ciblés
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Focus : L’inbound marketing, 
une démarche orientée client en quatre étapes

01 02 03 04
Attirez

des prospects
Transformer vos prospects 

en clients
Transformez  vos clients

en FBO
Fidélisez

et entretenez la relation



a. Oui

b. Non

c. Dans certains pays uniquement

2. En SEA, on peut acheter les noms de ses concurrents 
comme mots clés pour rediriger les internautes vers son 
propre site web :
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Focus : Le SEA repose sur un gentleman agreement



a. Gagner des places dans les moteurs de recherche

b. Promouvoir une offre au travers d’une publicité statique

c. Inciter l’internaute à effectuer une seule action

3. Les landing pages ne poursuivent qu’un seul objectif, 
lequel ?
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Focus : Les CTA (Ne) cliquez (surtout pas) ici !



a. 40 minutes : 20 minutes de présentation, 20 minutes de questions-réponses

b. 1 heure : 45 minutes de présentation, 15 minutes de questions-réponses

c. 1h 15 : 1h de présentation, 15 minutes de questions-réponses

4. Quel est le bon format d’un webinar de présentation 
produits ?
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Focus : Captez le (peu) de temps d’attention de votre 
audience

h"ps://www.internetlivestats.com

https://www.internetlivestats.com/


a. Les jeux concours sous forme de quiz

b. Les vidéos

c. Les textes de présentation produits

5. Quel est le média le plus apprécié et le plus partagé 
sur les réseaux sociaux ?
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Focus : Réalisez simplement vos vidéos en 4 étapes

PRÉPAREZ
Script
Plan

Astuces

FILMEZ
Smartphone

Micro cravate
Lumière, trépied…

MONTEZ
iMovie

Movavi Video Editor
PlayPlay, Loom…

DIFFUSEZ
YouTube

Réseaux Sociaux
Site Web



a. Uniquement à votre réseau de 1er niveau

b. À votre réseau et aux communautés des membres de votre réseau 
qui likent et partagent votre Live (votre réseau de niveau 2 voire 3)

c. À tous les membres qui se connectent au réseau social au moment de votre live

6. Les Live sur vos profils des réseaux sociaux sont 
visibles :
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Focus : les différents niveaux de connexion



a. Visionnées en accéléré

b. Arrêtées après 20 secondes de visionnage

c. Regardées sans le son

7. 85% des vidéos Facebook sont :



a. Visionnées en accéléré

b. Arrêtées après 20 secondes de visionnage

c. Regardées sans le son

7. 85% des vidéos Facebook sont :



Focus : En 2022, 82% du trafic Internet est lié à la vidéo

Source : https://www.oberlo.fr/blog/statistiques-video-marketing

https://www.oberlo.fr/blog/statistiques-video-marketing


a. Les réseaux sociaux

b. L’e-mailing

c. Le cold calling (prospection à froid)

8. Pour 80% des PME le premier canal d’acquisition est :
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Focus : Faites bonne impression avec vos e-mailings

https://milled.com

https://milled.com/


a. E-Mail transactionnel

b. E-Mail promotionnel

c. E-Mail relationnel 

9. Le message de confirmation adressé à un acheteur 
s’appelle :



a. E-Mail transactionnel

b. E-Mail promotionnel

c. E-Mail relationnel 

9. Le message de confirmation adressé à un acheteur 
s’appelle :



Focus : Les 3 typologies d’e-mailings

☆ Newsletter ☆ E-Mail Marketing ☆ E-Mail transactionnel



a. Vidéo

b. Audio

c. Vidéo et audio

10. Les podcasts sont des médias :



a. Vidéo

b. Audio

c. Vidéo et audio

10. Les podcasts sont des médias :



Focus : Écoutez, créez et diffusez vos propres podcasts

h"ps://podcas>rance.fr

https://podcastfrance.fr/


MAINTENANT, C’EST À VOUS !
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DÉVELOPPEZ VOTRE ACTIVITÉ
NIVEAU #02
FOCUS SUR LES RÉSEAUX SOCIAUX



En France, nous passons près de 5h sur Internet 
et 2h sur les réseaux sociaux



Nous sommes devenus accros aux réseaux sociaux 

h"ps://www.youtube.com/watch?v=IahJWpRGbWE

https://www.youtube.com/watch?v=IahJWpRGbWE


Comment fonctionnent les algorithmes des réseaux ?



Développez votre activité avec les réseaux sociaux



Les données personnelles et les réseaux sociaux 

https://www.youtube.com/watch?v=MXwKr5wGFwU

https://www.youtube.com/watch?v=MXwKr5wGFwU


DÉVELOPPEZ VOTRE ACTIVITÉ
NIVEAU #02
FOCUS SUR LES WEBINARS



PRÉPAREZ VOTRE 
INTERVENTION

Thématique
Audience
Objectifs

CONCEVEZ VOTRE 
FORMULAIRE D’INSCRIPTION

Landing Page
Champs du formulaire

Eventbrite, MeetUp, Linkedin…

TESTEZ LES SOLUTIONS 
D’ANIMATION ET DE ROUTAGE

Webikeo, Livestorm
Zoom, Teams

MailChimp, SendInBlue…

Trois étapes pour préparer votre webinar



JOUR J
WEBINAR

AnimationArticle
SEO
GMB

Snacking
Content

Chiffres clés

S-2
#RS
E-MAIL

Invitation
Linkedin
Twitter

Meet Up
Enventbrite

GMB
e-Mailing 

clients

S-1
#RS
E-MAIL

Snacking
Content

Infographie

Relance 
non-ouvreurs 

+3J

J+1
E-MAIL

Merci
Replay

J+3
E-MAIL

Merci
Message

personnalisé
aux cliqueurs

S+1
BLOG

Actualisation 
du blog

avec le replay
et les snacking

content

S+2
#RS

Publications
Replay

et supports
Linkedin
Twitter

Slideshare
(…)

S-3
#RS

S-4
BLOG

J-1
#RS
E-MAIL

Rappel
programme 

Lien de
connexion

Planifiez vos webinars sur 6 semaines



DÉVELOPPEZ VOTRE ACTIVITÉ
NIVEAU #02
FOCUS SUR YOUTUBE



YouTube en quelques chiffres



Comment fonctionnent l’algorithme de YouTube ?



Créons ensemble une compte YouTube 



MAINTENANT, C’EST À VOUS !
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DÉVELOPPEZ VOTRE ACTIVITÉ
NIVEAU #03
ATELIER PRATIQUE



Créez une landing page avec MailChimp
pour inciter les internautes à passer à l’action

★ Créez un compte MailChimp
★ Concevez la structure de votre Landing Page
★ Ajoutez un formulaire et des CTA



Inspirez-vous et créez votre univers graphique

https://www.lapa.ninja

https://www.pexels.com/fr-fr/

https://www.photopea.com

https://www.reshot.com

https://www.stickermule.com/f
r/trace?utm_source=google&ut
m_medium=cpc&src=GOOG&ci
d=13613997078&gclid=CjwKCAj

w7--KBhAMEiwAxfpkWE-
HFdrAiqcpAF7HtqkqLnNLBUpF

mEuoo4lbeatLJmpfBjO0tbPiGho
CpZcQAvD_BwE

https://www.lapa.ninja/
https://www.pexels.com/fr-fr/
https://www.photopea.com/
https://www.reshot.com/
https://www.stickermule.com/fr/trace?utm_source=google&utm_medium=cpc&src=GOOG&cid=13613997078&gclid=CjwKCAjw7--KBhAMEiwAxfpkWE-HFdrAiqcpAF7HtqkqLnNLBUpFmEuoo4lbeatLJmpfBjO0tbPiGhoCpZcQAvD_BwE


Poursuivez la lecture sur mon blog !

https://www.e-strategic.fr/blog/creer-landing-page-exemples/

https://www.e-strategic.fr/blog/creer-landing-page-exemples/


MAINTENANT, C’EST À VOUS !
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Philippe Gastaud
Digital Partner • Consultant marketing et web
06.60.65.49.90 
philippe@e-strategic.fr
www.e-strategic.fr

Je vous accompagne, TPE – PME – Grands Comptes, dans la conception 
et le déploiement de votre stratégie marketing digital pour vous permettre de gagner 
en notoriété, d’accroître vos performances commerciales et fidéliser vos clients.

Fondateur de e-Strategic, plus de 15 ans d’expérience en stratégie marketing 
et webmarketing, marketing opérationnel, communication interne / externe 
et conception-rédaction pour des directions et médias off-line et on-line.

Échangeons sur vos enjeux


