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Accompagnez les FBO
dans le développement de leur activité
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DES NIVEAUX DE PROGRESSION
DES ATELIERS PRATIQUES

DES THEMATIQUES COMPLEMENTAIRES




Trois programmes de formation marketing digital
pour développer votre business

<1 9 afie

GAGNEZ EN VISIBILITE DEVELOPPEZ VOTRE ACTIVITE FIDELISEZ VOS CLIENTS & FBO
Sortez dulot, soyez visibles Génerer de nouveaux clients, Entretenez larelation
sur les canaux digitaux prospects, FBO... avec votre réseau

e-Strategic



Programme : Développez votre activité
Répondez précisément aux attentes de votre audience

A4
rF)
Ml
[l
||
|
||
|
|
|
|
[
NIVEAU #01 NIVEAU #02 NIVEAU #03
Réponses au questionnaire Focus sur les principaux leviers Atelier : Créer une landing page
Découverte des concepts clés Réseaux sociaux, Webinars... avec MailChimp
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NIVEAU #01 |
A LA DECOUVERTE DES CONCEPTS CLES




1. L'inbound marketing est une démarche marketing
quivise a:

a. Automatiser ses actions de communication auprés de sa cible
b. Attirer des prospects par des contenus ciblés

c. Pousser de I'information auprés d’'une audience de masse
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1. L'inbound marketing est une démarche marketing
quivise a:

a. Automatiser ses actions de communication auprés de sa cible

b. Attirer des prospects par des contenus ciblés

c. Pousser de l'information auprés d’'une audience de masse
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Focus : L'inbound marketing,
une démarche orientée client en quatre étapes

YOO

Attirez Transformer vos prospects Transformez vos clients Fidélisez
des prospects en clients en FBO et entretenez la relation

e-Strategic
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2. En SEA, on peut acheter les noms de ses concurrents
comme mots clés pour rediriger les internautes vers son
propre site web:

a. Oui
b. Non

c. Dans certains pays uniqguement
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2. En SEA, on peut acheter les noms de ses concurrents
comme mots clés pour rediriger les internautes vers son
propre site web:

a. Oui
b. Non

c. Dans certains pays uniquement
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Focus: Le SEA repose sur un gentleman agreemen

eoe M- < > & O 0 [Qwrglass c] M ©®
Google carglass X Q
Q Tous @ Maps [ Actualités [ Images [) Vidéos i Plus Outils

Environ 7010 000 résultats (0,74 secondes)

* https:/ ise.fr/ v 0184190076

Remplacement Pare-Brise - RDV en ligne ou par téléphone

Pas d'avance de frais. Franchise offerte ou 150€ offerts. Véhicule de courtoisie gratuit. Gestion
administrative simplifiée, on s'occupe de tout. Rdv en ligne ou par téléphone.

9 i -4 4 proximil

Prendre Rendez-vous
Prenez rendez-vous par téléphone ou sur internet 24h/24 et 7j/7

Offres et Services
La Franchise ou 150€ offerts Découvrez nos offres

Calibrage Caméra
Nos techniciens recalibre vos caméras ADAS

Annonce - https://www.carglass.fr/ ¥ 0805 35 10 72

Site Officiel Carglass® - Assurance: On s’occupe de vous
Votre Carglass® Facile: + de 450 centres, Forcément 1 proche de Vous. Allez-y. Remplacement
ou Réparation d'Impact, Toutes nos Interventions sont Garanties a Vie !

Annonce - https://www.glass-express.fr/ v

Réservez un RDV maintenant - RDV en ligne en 2min

Remplacez votre pare brise a domicile pour O€ car Glass Express vous offre la franchise !

Carglass® Horaires ~

A CARGLASS Paris 16 Parc des Princes 19pHalECEN Ny 7 |t ra
s CHAILL
Paris - 0170 39 22 23 © & Parc Bagatelle L
Ouvert - Ferme & 18:00 DS / 5::5 -lla Roseraie Pont Alex:
Services sur place Site Web Itinéraire = i .
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3. Les landing pages ne poursuivent qu’un seul objectif,
lequel ?

a. Gagner des places dans les moteurs de recherche
b. Promouvoir une offre au travers d’'une publicité statique

c. Inciter I'internaute a effectuer une seule action

e-Strategic



3. Les landing pages ne poursuivent qu’un seul objectif,
lequel ?

a. Gagner des places dans les moteurs de recherche
b. Promouvoir une offre au travers d’'une publicité statique

c. Inciter I'internaute a effectuer une seule action

e-Strategic



Focus: Les CTA (Ne) cliquez (surtout pas) ici!
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clients Business Applications, organisée ls 30
Janvier 2020 par Microsoft Franco et Iéqui
Customer Success. Découvrez nos solutons
autour de tables rondes et datelers sur Power
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LES CAFES FREELANGE  VOTRE RENDEZVOUS MENSUEL

Cliquez ici pour en profiter
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Rejoignez notre communauté Yammer pour
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‘Ce groupe est un leu déchange entre lints et
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Issy-les-Moulneaux, 92130, France.
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4. Quel est le bon format d’'un webinar de présentation
produits ?

a. 40 minutes : 20 minutes de présentation, 20 minutes de questions-réponses
b. 1 heure : 45 minutes de présentation, 15 minutes de questions-réponses

c.1h 15:1h de présentation, 15 minutes de questions-réponses
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Focus : Captez le (peu) de temps d’attention de votre
audience

1 0 secondes

Temps moyen passé o
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5. Quel est le média le plus apprécié et le plus partage
sur les réseaux sociaux ?

a. Les jeux concours sous forme de quiz
b. Les vidéos

c. Les textes de présentation produits
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5. Quel est le média le plus apprécié et le plus partage
sur les réseaux sociaux ?

a. Les jeux concours sous forme de quiz

b. Les vidéos

c. Les textes de présentation produits
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Focus : Réalisez simplement vos vidéos en 4 étapes

ﬁ N
A

>
»
2 4
| W
PREPAREZ FILMEZ MONTEZ DIFFUSEZ
Script Smartphone iIMovie YouTube
Plan Micro cravate Movavi Video Editor Réseaux Sociaux
Astuces Lumiere, trepied... PlayPlay, Loom... Site Web
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6. Les Live sur vos profils des réseaux sociaux sont
visibles:

a. Uniquement a votre réseau de ler niveau

b. A votre réseau et aux communautés des membres de votre réseau
qui /kent et partagent votre Live (votre réseau de niveau 2 voire 3)

c. A tous les membres qui se connectent au réseau social au moment de votre live
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Focus : les différents niveaux de connexion
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7. 85% des vidéos Facebook sont :

a. Visionnées en accéléré
b. Arrétées aprés 20 secondes de visionnage

c. Regardées sans le son

e-Strategic



7. 85% des vidéos Facebook sont:
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b. Arrétées aprés 20 secondes de visionnage
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Focus:En 2022, 82% du trafic Internet est lié a la vidéo

56 0/ Les internautes passent La vidéo est le contenu de marque ( - 1
préféré par les consommateurs —
o l 6 H E “ R Es sur les réseaux sociaux et a ’
des internautes frangais
regardent au moins une par semaine en
vidéo par mois. 3

moyenne a regarder des
vidéos en ligne. plus de chance d’étre partagée
qu’un autre type de contenu

8 PERSONNES
SUR 10

ont acheté un logiciel ou
une application apres
avoir vu une vidéo de
marque.

des responsables marketing
plus de vidéos des marques et =

/_ _ prévoient de I'utiliser en 2020.
entreprises qu’ils soutiennent. li | i | | | | | | | E

Facebook est la seconde,
utilisée par 76 %.

(1) <——aoro )
- A S (1
@ /\/ des responsables
des reppnsables ”D O marketing sont satisfaits
marketing I l 2 D du ROI de leurs vidéos
j '_\- utilisent la vidéo. e : marketing.

Source : https://www.oberlo.fr/blog/statistiques-video-marketing

YouTube est la plateforme la
== plus populaire pour partager
8 6 o/ des vidéos
e [SD(SD(SD(SD[SD | 887%
des consommateurs veulent

Le marketing vidéo
géneére

66 %

de leads qualifiés
supplémentaires
par an.
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https://www.oberlo.fr/blog/statistiques-video-marketing

8. Pour 80% des PME le premier canal d’acquisition est :

a. Les réseaux sociaux
b. L’e-mailing

c. Le cold calling (prospection a froid)
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Focus : Faites bonne impression avec vos e-mailings

00 U W« B3 Déplacer vers... = €« @Ea© > = i

noreply B3 Boite de réception - iCloud 14:08 S
Report ALSH été 2020 “

A: undisclosed-recipients: ;

BOITE AUTOMATIQUE = NE PAS REPONDRE
MAIL D’INFORMATION

Bonjour,

Le protocole national concernant I'ouverture estivale des accueils de loisirs devait étre publié en début de semaine derniére. Ce protocole est enfin paru.
Les dispositions qu'il contient nécessitant d'étre organisées, les inscriptions d'été sont reportées au 16 juin 2020.

Nous vous rappelons qu'avoir constitué le dossier périscolaire pour la rentrée scolaire 2019-2020 est suffisant pour procéder a cette inscription.

Cordialement,
Le guichet unique

https://milled.com e-Strategic
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https://milled.com/

9.Le message de confirmation adressé a un acheteur
s’appelle:

a. E-Mail transactionnel
b. E-Mail promotionnel

c. E-Mail relationnel
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Focus: Les 3 typologies d’e-mailings

% Collibra

Leroy Merlin : Expédition n° 49984915 de votre commande n° 367165
ils, ajoutez a

Pour étre jotre camet dadresses.

L'actualité de la formation | 12.03.2020

Expéditi
Y xpédition

B ] O W “ de votre commande e

France

L ion des ions est devenue pri iale pour les. pri
Pour accompagner vos réflexions, nous avons réuni dans cette newsletter
des regards inspirants sur le sujet.

Démonstration de ;
produit Collibra g ] \ i Bonjour

Récapitulatif

Votre santé, celle de nos collaborateurs et celle de nos partenaires Refdglachat:

est notre priorité. Date d'achat : 18/05/2020 & 17:39

6 points de vue inspirants

Pour respecter trés strictement les instructions des autorités Mode de paiement : Carte bancaire
sanitaires, voici une liste de précautions & prendre avec les

En ligne | Jeudi 18 juin [ 13 h - 14 h CEST transporteurs los de vos vaisons :

Montant total : 77.70€

Nos possibilités de livraison s'arré tent obligatoirement au pas de Economie réalisée : 0.00€

Rahaf Harfoush
Red Thread Institute
of Digital Culture @@

Eric Courteille
La Redoute & Relais Colis

Comment réinventer son modéle Quelle évolution
économique ? des comportements digitaux ?

En quelques années La Redoute

s'est complétement réinventée. partage quelques réflexions sur

Quelle a été la stratégie adoptée I'évolution des comportements des
pour conduire cette transformation ? salariés et dirigeants d'entreprises.

Une anthropologue numérique,

Julian Birkinshaw
London Business School

Agilité et audace pour rester Quel leadership adopter pour
compétitif favoriser la croissance ?

¥ Newsletter

Des données fiables, bien gérées et cataloguées

Cher, chére Samantha,

Pour pouvoir libérer pleinement leur puissance, les données doivent étre
placées au centre de I'entreprise. Cela requiert une culture data forte, qui
se concentre sur la connaissance des données a tous les niveaux de
Torganisation.

Venez découvrir, 4 mes cotés et auprés d'autres membres de I'équipe
Collibra France, quels sont les nouveaux modeles de gouvernance et de
gestion des données auxquels recourent les organisations pour favoriser le
changement et générer de la valeur. Nos experts produits vous
présenteront comment Collibra aide les professionnels qui produisent ou
consomment des données a trouver les bonnes données, & déterminer leur
fiabilité et 4 les placer entre les mains des utilisateurs qui en ont besoin. En
résultent des données qui, par leur fiabilité, deviennent un véritable actif
d’entreprise.

Vous découvrirez comment :

o faire en sorte que votre entreprise comprenne les données et instaure
une culture data;

¥ E-Mail Marketing

porte de nos clients (au pas de votre porte). Nous respectons
strictement les consignes sanitaires et il n'est désormais plus
possible d'entrer dans aucune maison ni aucun immeuble. N° de client :

Par mesure de protection réciproque, une distance de sécurité d'au Emmail{
moins 1 métre entre le livreur et les clients devra étre respectée. mally
Par mesure de sécurité, plus aucune reprise de marchandise (vieux

matériel), ni enlévement chez nos clients n'est possible actuellement

Pour limiter au maximum le temps passé par les livreurs aux
domiciles des dlients , plus aucun montage ni aucune installation ne
pourront étre effectués.

Toutes signatures clients au doigt sur smartphone ou PDA est dés

lors exclues. Les livreurs seront dés lors munis de bons de livraison
papier que le client signera avec son propre stylo.

Votre commande n® + du 18/05/2020 a été confiée au
transporteur

Vous pouvez suivre vore colis en cliquant sur ce bouton :

Note : les informations de suivi sur le site du transporteur sont
généralement disponibles sous 24h

Vous trouverez ci-dessous le récapitulatif complet de cette
expédition.

Si votre commande est composée de plusieurs expéditions, un e-mail
vous avertira de I'envoi de chacune d'entre elles.

¥ E-Mail transactionnel

L
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10. Les podcasts sont des médias :

a.Vidéo

c.Vidéo et audio
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10. Les podcasts sont des médias:

a.Vidéo
b. Audio

c.Vidéo et audio
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Focus : Ecoutez, créez et diffusez vos propres podcasts

eoe M~ < > & ® 0 M & podcastfrance.fr ¢ @

@ roncast

FRANCE

ANNUAIRE DES PODCASTS PAR THEMATIQUES CREER UN PODCAST INSCRIRE UN PODCAST

Podcast France, 'annuaire des podcasts francophones Rechercher.

Faites connaitre votre podcast ou partagez vos émissions préférées en les inscrivant sur le site. INSCRIPTION

Pod-quoi ?

Le podcast audio désigne un type d'enregistrement, de son, voix ou musique. A la différence des médias traditionnels, qui eux-mémes
l'utilisent de plus en plus, le podcast audio est disponible a tout moment et n‘importe ot tant que I'on dispose d’un lecteur ou
agrégateur de flux. Il nest donc plus nécessaire d'étre présent pile au moment de la diffusion. Attention cependant, la consommation
de podcast présente de forts risques de dépendance ... cher nouvel auditeur, vous voila désormais prévenu !

> En savoir plus sur les podcasts.

Choisir de nouveaux podcasts

" Podcast France a pour vocation de répertorier et classer les podcasts francophones afin qu'ils soient accessibles par le plus grand
nombre. Pour vous faciliter les choses nous avons trié les podcasts par catégories.
> Accéder aux catégories de podcasts.

Derniers podcasts publiés :

Interstices Mark & Ting EKOLOKATION PODKAS Les porteurs du Ragnarok

https://podcastfrance.fr

e-Strategic
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https://podcastfrance.fr/

MAINTENANT, C’EST AVOUS!

)
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Trois programmes de formation marketing digital
pour développer votre business

<1 9 afie

GAGNEZ EN VISIBILITE DEVELOPPEZ VOTRE ACTIVITE FIDELISEZ VOS CLIENTS & FBO
Sortez dulot, soyez visibles Génerer de nouveaux clients, Entretenez la relation
sur les canaux digitaux prospects, FBO... avec votre réseau
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Programme : Développez votre activité
Répondez précisément aux attentes de votre audience

A4
rF)
Ml
[l
||
|
||
|
|
|
|
[
NIVEAU #01 NIVEAU #02 NIVEAU #03
Réponses au questionnaire Focus sur les principaux leviers Atelier : Créer une landing page
Découverte des concepts clés Réseaux sociaux, Webinars... avec MailChimp
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NIVEAU #02
FOCUS SUR LES PRINCIPAUX LEVIERS




NIVEAU #02
FOCUS SUR LES RESEAUX SOCIAUX




En France, nous passons pres de bh sur Internet
et 2h sur les réseaux sociaux

FACEBOOK
- RESEAU SOCIAL

RESEAUX SOCIAUX

45 MILLIARDS
D’INTERNAUTES | DANS 153 PAYS

® 2,45 MILLIARDS

53% secomnecren
VIA MOBILE & H

20 MILLIARDS
DF MESSAGES ECHANGES PAR MOKS

500.000 NOUVEAUX PROFILS
@ \ CREES PAR JOUR SOIT 6/SICONDE
—

- H . 4 MILLIONS

T MOBILE | Cekirmrn

3,7 MILLIARDS

o

YOUTUBE
2 MILLIARDS &

D'ACTIFS PAR MOIS

46 MILLIONS A

TEMPS MOYEN PASSE
SUR FACEBOOK

35 MIN

1H28 2H40 !
PAR JOUR PAR JOUR | PAR JOUR
: AGE MOYEN DES ACTIFS : 25-34 ANS
8 MILLIARDS

[ Df VIDEODS VUES PAR JOUR

e

PENETRATION_

i 850 Ui VDéos sonT
i O VUES SANS LE SON

ﬁ f@ L TOUCKEES PAR LES PUBS
My | 75% DES MARQUES PRESENTES

; A SUR FACEBOOK UTILISENT

| ! DES ANNONCES SPONSORISEES

2 MDS DE PERSONNES SONT

80.000 viptos
VUES CHAQUE SECONDE
D 78% bEs vinéos

39 MILLIONS

SOIT TT% DE COUVERTURE

BN 2549 WS @

50 ANS ET PLUS

95% OF VISIBILIT
90% UES ACT

66% 0

PAR

INSTAGRAM
1MILLARD @

500 MILLIONS

JOUR

% 17 MILLIONS

100 MILLIONS DE PHOTOS

PARTAGEES PAR JOUR

TWITTER

330 MILLIONS
D'ACTIFS PAR MOIS

500 MILLIONS
DE TWEETS PAR JOUR

80%
SUR MOBILE
44%
DES MEMBRES, N'ONT

AMAIS TWEETE

66% gy 34%

HOMME

16,8 MILLIONS
D'ACTIFS PAR MOIS ‘

[l DUREE DE VIE D'UN TWEET
15 A 20 MINUTES
i+ TEMF (EN
P UR TWITTER @
3,39 MIN e session

92%  DES MARQUES POSTENT DES

TWEETS + D'UNE FOIS PAR JOUR

DES TWITTOS ONT MENTIONNES
AU MOINS UNE MARQUE
DANS LEURS TWEETS

@ UN TWEET AVEC UNE VIDEO
OBTIENT 10 FOIS + DENGAGEMENT

80%

PINTEREST

322 MILLIONS
o [’ACTIFS PAR MOIS

10 MILLIONS
EN FRANCE

80% DES RECHERCHES
SUR MOBILE [

60%
DES MEMBRES Q
SONT DES FEMMES
39,2% 50%
'\ DES ACTIFS DES S
ONT ENTRE ONT ENTRE
15-34 ANS  35-64 ANS

DE 200 MILLIARDS

Pl
* D'EPINGLES ENREGITREES
2 M ACTIFS ENREGISTRENT
DES EPINGLES CHAQUE JOUR

-

LES 5 SUJETS TENDANCES

A SUIVRE SUR PINTEREST

g VOVAGES RISPONSABLES

@ consounnon rrsronsais

€5 INSPIRATIONS DES CULTURES DU NONDE
& a0ruh o LA BINASITE

A% s

LINKEDIN

660 MILLIONS
DE MEMBRES

DANS 200 PAYS

310 MILLIONS
D’ACTIFS PAR MOIS

| 19 MILLIONS

DE MEMBRES
10 MILLIONS
D'ACTIFS EN FRANCE

SOIT 64% DE LA POPULATION
ACTIVE EN FRANCE

57% DES ACTIFS
SONT DES HOMMES

38% DES ACTIFS SONT
NES DANS LES ANNEES 80-90

39% DES WEMBRES SONT

K SO
ABONNES A LINKEDIN PREMIUM

€ 0% DES MEMBRES VIVENT
7 EN DEHORS DES USA

& PLUS DE 30 MILLIONS
N ENTREPRISES ONT UN COMPTE

D05 RLCRUTCURS UTHISCNT
O GUEAMENT DN

©»ron Bridge
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Nous sommes devenus accros aux réseaux sociaux

produite par ARTE France, :
Les Bons Clients et Réseau Canopé

Dopamine (1/8) - Tinder

https://www.youtube.com/watch?v=lahJWpRGbWE g:g%!:‘%ﬁgi“c



https://www.youtube.com/watch?v=IahJWpRGbWE

Comment fonctionnent les algorith

COMMENT FONCTIONNE L'ALGORITHME DE

FACEBOOK ?

[+ ] REDACTION DU POST
v

ANALYSE DE LA e
PUBLICATION [l

Machine g ) Yeve+-- (@)
Sur une base de signaux de classement prédéfinis  +
Date de publication H
(@ Récente . ﬁ _L:b
Qualité du contenu 3 +1 +0,25
Y 5 sans avec
9 i 2 D cout détaillé e
) Médias : S e i -6 +13
@ Pas de lien externe H
@ Pas de piéges a clics 5
¥ Sile score est :
(& sujets: NEW & ® /l Sisiiia
) Pas diincitation & i
n na: .
& Pasdi é]a o H @ —_— @ diffusion

AUTRES FACTEURS PRIS EN
M POUR LE CLASSEMENT

Interactions

©
DIFF! ON DE LA PUBLICATION / \

Lorsque le score est positif :

vous avec les abonnés les abonnés entre eux|
Vers un public
LTy ¥in
- « contenus qualitatifs
v < . A
- * vidéos en direct

@ Etre régulier

COMMENT FON NNE L'ALGORITHME
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Développez votre activité avec les réseaux sociaux
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Les données personnelles et les réseaux sociaux

>
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S| C’EST GRATUIT,
C’EST QUE VOUS ETES LE PRODUIT.
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https://www.youtube.com/watch?v=MXwKr5wGFwU
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https://www.youtube.com/watch?v=MXwKr5wGFwU

NIVEAU #02
FOCUS SUR LES WEBINARS




Trois étapes pour préparer votre webinar

PREPAREZ VOTRE CONCEVEZ VOTRE TESTEZ LES SOLUTIONS
INTERVENTION FORMULAIRE D’INSCRIPTION D’ANIMATION ET DE ROUTAGE
Thématique Landing Page Webikeo, Livestorm
Audience Champs du formulaire /oom, Teams
Objectifs Eventbrite, MeetUp, Linkedin... MailChimp, SendInBlue...

e-Strategic



Planifiez vos webinars sur 6 semaines

S-1 J1
#RS #RS JOUR J J+1 J+3
E-MAIL E-MAIL WEBINAR E-MAIL E-MAIL
Article Snacking Invitation Snacking Rappel Animation Merci Merci Actualisation Publications
SEO Content Linkedin Content programme Replay Message dublog Replay
GMB Chiffres clés Twitter Infographie Liende personnalisé avec le replay et supports
Meet Up connexion aux cliqgueurs et les snacking Linkedin
Enventbrite Relance content Twitter
GMB non-ouvreurs Slideshare
e-Mailing +3J (..)
clients
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NIVEAU #02
FOCUS SUR YOUTUBE




YouTube en quelques chiffres
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Comment fonctionnent I'algorithme de YouTube ?

COMMENT FONCTIONNE L'ALGORITHME

DE YOUTUBE ?

[+ ] PUBLICATION DE LA VIDEO
.

ANALYSE DE LA e “".Y
LBLIGATION ...’.,.0 PUBLICATION SOUMISE A
ECHANTILLON DE PERSONNES

Date de publication :

Taux de clic :

s
(@ Récente @|mportant g

Qualité du contenu :
Watch Time (durée de rétention) :

@ Optimiser les champs de métadonnées @vgdéo regardée jusqu'au bout

Titre Watch Time par session
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0....._.,*._,“_” @ ——> faible qualité : @ diffusion

COMPTE POUR LE CLASSEMENT
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Vers un public +200 000 CE=9
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@ Publication réguliére
2/ 3 par semaine

«@ éleve

Temps total
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Créons ensemble une compte YouTube

eoe @ - & 0 0w & youtube.com e
= I,YuuTubem Rechercher @ s m N 0
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-
REGARDER = - E Free-lances, ptimiser votre prospection en ligne et gagner de nouveaux clients ?
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] Bibliotheque - 4 - Salon SMETV
H > :

e-Strategic / 2227
@ Historique

13 vidéos + 328 vues * Derniére modification le 27 = = =
] Vosvidéos oct, 2021 5 astuces pour maitriser Linkedin en 2021

i = Philippe Gastaud
i v
@ A regarder plus tard Publique
R B A
Vidéos "J'aime' 22 3 . 5 e
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ic.fre i igital + » — RS

o Plus e?trateglc,fr Agence Marketing Digital Vi = g Philippe Gastaud

Répondez aux attentes et usages de vos |7

clients sur le web en déployant une o
ABONNEMENTS ! ing digital sur X

des canaux numériques * Philippe De LinkedIn a votre site : C attirer vos prosp etles f en clients ?
. TalenCo GASTAUD = TV des Entrepreneurs de Linkedin /Marie Bodiguian
° Formation FLP

Philippe Gastaud - . .

-% Léo Duff i En 2020, le contenu est toujours roi !

i CotTaww
L : UL Semrush France
FINELOG-BiSEUM ESTTO0 00 ool

WO0JO
Comment attirer, convertir, transformer et fidéliser ses clients ?

» Salon SME TV
8 51.00]

Les piliers du SEO : on et off page, UX et crawlabilité - Philippe Gastaud d'e-Strategic.fr

@
@ Semrush France —
@  Dpavidvictor

v Afficher 3 éléments s...

ConseilsMarketing.fr

AUTRES CONTENUS
YOUTUBE
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MAINTENANT, CESTAVOUS!

)
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BB V ER
LIVING PROD [Ji——.

>

Accompagnez les FBO
dans le développement de leur activité
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DES NIVEAUX DE PROGRESSION
DES ATELIERS PRATIQUES

DES THEMATIQUES COMPLEMENTAIRES




Trois programmes de formation marketing digital
pour développer votre business

<1 9 afie

GAGNEZ EN VISIBILITE DEVELOPPEZ VOTRE ACTIVITE FIDELISEZ VOS CLIENTS & FBO
Sortez dulot, soyez visibles Génerer de nouveaux clients, Entretenez la relation
sur les canaux digitaux prospects, FBO... avec votre réseau
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Programme : Développez votre activité
Répondez précisément aux attentes de votre audience

A4
rF)
Ml
[l
||
|
||
|
|
|
|
[
NIVEAU #01 NIVEAU #02 NIVEAU #03
Réponses au questionnaire Focus sur les principaux leviers Atelier : Créer une landing page
Découverte des concepts clés Réseaux sociaux, Webinars... avec MailChimp

e-Strategic



NIVEAU #03
ATELIER PRATIQUE




Créez une landing page avec MailChimp
pour inciter les internautes a passer a l'action

¢'0

l i.. l
®ege’

* Créez un compte MailChimp
* Concevez la structure de votre Landing Page
* Ajoutez un formulaire et des CTA

e-Strategic



Inspirez-vous et créez votre univers graphique

& 0090 & ipains @ - @0 090b
Explorer  Licence  Importer =+

The Best Landing Page Examples 10NOS i it i ¥ :
Learn Design, Download Free Books & Ul Kits Les plus belles images libres de droit et
Lapa Nirja i a gallry featuring the best 4828 laning page exam s

des vidéos gratuites partagées https //WWW la Pa.n i nja

gratuitement par.des créateurs

talentueux.

https://www.pexels.com/fr-fr/

https://www.photopea.com

https://www.reshot.com
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https://www.lapa.ninja/
https://www.pexels.com/fr-fr/
https://www.photopea.com/
https://www.reshot.com/
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Poursuivez la lecture sur mon blog &

eoe M- < > & © 0 W M 8 & e-strategic.fr &

e Strategic CONSULTANT ~ FORMATEUR ~ AUTEUR  CONFERENCES BLOG CONTACT Q

Philippe Gastaud

Newsletter

Créer une landing page pour convertir ses Livres
prospects en clients e —
2 octobre 2021/ 2 commentaires / Stratégie Marketing Digital / Par Philippe Gastaud LA BOTTE A OUTILS

bu

MARKETING

DIGITAL
L‘a landing page est un outil de c-onversion qui ne poursuit qu'un seul objectif : inciter Sichara Trains .

https://www.e-strategic.fr/blog/creer-landing-page-exemples/ e-Strategic
stratégie marketing & digital


https://www.e-strategic.fr/blog/creer-landing-page-exemples/

MAINTENANT, CESTAVOUS!
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Fchangeons sur vos enjeux

Philippe Gastaud

Digital Partner = Consultant marketing et web
06.60.66.49.90

philippe@e-strategic.fr

www.e-strategic.fr

Je vous accompagne, TPE — PME - Grands Comptes, dans la conception
et le déploiement de votre stratégie marketing digital pour vous permettre de gagner
en notoriété, d'accroitre vos performances commerciales et fidéliser vos clients.

Fondateur de e-Strategic, plus de 15 ans d'expérience en stratégie marketing
et webmarketing, marketing opérationnel, communication interne / externe
et conception-rédaction pour des directions et médias off-line et on-line.
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