
Une formation d’excellence au 
service des industries de santé 
et des biotechnologies
Conçu pour former des professionnels visionnaires, innovants et 
responsables, ce parcours offre un programme d’excellence alliant 
les fondamentaux du management, du marketing, du commercial 
et de la communication aux spécifi cités dynamiques du secteur 
des industries de la santé. Au fi l de ce cursus, vous explorerez 
les stratégies novatrices, les tendances émergentes et les défi s 
uniques qui façonnent aujourd’hui les entreprises de santé. Nos 
enseignants, tous experts reconnus dans leur domaine, guideront 
votre apprentissage et vous prépareront à évoluer avec agilité 
dans un environnement en constante évolution. Rejoignez-nous 
dans cette belle aventure académique immersive, qui vous ouvrira 
les portes vers une carrière d’exception !

Éligible CPF

POINTS
FORTS

• Un fort réseau de partenaires et de 
professionnels de santé engagés.

• Une pédagogie innovante 
et expérientielle basée sur 
l’apprentissage par l’action, les 
mises en situation, les projets 
collaboratifs en partenariat avec 
des entreprises de santé.

• Un corps professoral académique 
de haut niveau et des 
professionnels chevronnés.

• Une formation en alternance, 
réalisable en contrat d’apprentissage 
et de professionnalisation.

CARRIÈRES

• Chef de produit, 
chef de gamme

• Responsable marketing 
et communication

• Chef de projet
• Business developper
• MSL
• Consultant en stratégie, 

marketing, communication, 
vente

PRÉREQUIS
• Bac+5
• Bac+4 avec 3 ans 

d’expérience professionnelle

MODALITÉS D’ACCÈS
• Dossier
• Entretien en ligne 

SUR DÉROGATION
• Bac+4
• Bac+3 avec 3 ans 

minimum d’expérience 
professionnelle signifi cative

• VAPP 

EN BREF

Diplôme�: Label CGE, 
Titre RNCP, Niveau 7
Public�: étudiant, salarié, 
demandeur d’emploi
Durée�: 12 mois
Rythme�: alternance 
(1 sem./mois)
Langue�: français / anglais 
Campus�: Toulouse ou Paris 
Rentrée�: octobre

RESPONSABLE
DE PROGRAMME
Françoise LE DEIST

Professeure en 
management des hommes 
et des organisations

Responsable des 
partenariats santé 

Consultante auprès 
d’établissements de santé

MASTÈRE SPÉCIALISÉ (MS)

MANAGER MARKETING
& COMMERCIAL

Titre RNCP Niveau 7 3e       EDUNIVERSAL

DANS LES 
INDUSTRIES
DE SANTÉ



Contact

T O U L O U S E  •  P A R I S  •  B A R C E L O N E  •  C A S A B L A N C A

3 ACCRÉDITATIONS INTERNATIONALESINSPIRING EDUCATION
INSPIRING LIFE

+33 5 61 29 48 68
masteres@tbs-education.fr

OBJECTIFS PÉDAGOGIQUES
•  APPRÉHENDER la complexité et les évolutions 

des écosystèmes santé et de leurs entreprises.

•  ALLIER à des connaissances scientifi ques, une expertise 
approfondie dans les domaines du management afi n de 
concevoir et mettre en oeuvre des stratégies innovantes.

•  DÉVELOPPER autonomie, leadership, créativité, 
agilité, prise de décision éclairée dans un 
environnement en perpétuelle transformation.

Ségolène Gourdien
COO, LABORATOIRE AGUETTANT
HO CHI MINH CITY, VIETNAM
Docteur en Pharmacie, j’ai pour-
suivi mon alternance au sein des 
Laboratoires Pierre Fabre par un 
VIE dans leur filiale au Vietnam, 
ce qui m’a offert l’opportunité  
d’une carrière internationale que 
je poursuis aujourd’hui en local.

Charles PASQUIO
TAVI CLINICAL SPECIALIST, 
EDWARDS LIFESCIENCES
TOULOUSE, FRANCE
Grace à ce Mastère Spécialisé (MS), 
j’ai pu accéder à différents types de 
postes dans ma carrière, tant dans 
l’industrie pharmaceutique que dans 
le dispositif médical.

TÉMOIGNAGES

02 MISSION 
PROFESSIONNELLE
Mise en pratique en entreprise 
des méthodes, techniques et 
approches étudiées en cours.

01 PROGRAMME
Panorama du secteur
des industries de santé
et des biotechnologies
• Présentation des différents 

types d’entreprises
• Analyse stratégique du 

secteur et des marchés
• Business development, ingénierie 

fi nancière, capital-risque
• Entrepreneuriat et gestion 

de l’innovation en santé
• Approche globale et évolution 

des emplois et métiers

Gestion des organisations
• Analyse stratégique
• Gestion comptable et fi nancière
• Analyse et gestion des performances
• Marketing général
• Management de la qualité
• Méthode de recherche en 

sciences de gestion

Management / Marketing / 
Communication des industries 
et des produits de santé
Les différentes phases de 
développement d’un produit santé : 
• De la stratégie globale à la 

stratégie marketing
• Outils de positionnement marketing
• Du plan marketing à la 

commercialisation des produits
• Packaging, agence de 

création, relations presse
• Merchandising 

Services supports
• Analyse des données, panels 

spécialisés, CRM
• Environnement réglementaire
• Webmarketing, gestion des 

réseaux sociaux en santé

Management des biotechnologies

Gestion des organisations
• Gestion des RH
• Management d’équipe et 

conduite du changement
• Développement de sa créativité 

et de sa capacité à innover

Droit appliqué aux industries
de santé et aux biotechnologies
• Droit du travail et des contrats
• Droit national et international de la santé

Stratégie et management 
d’un projet de santé
• Méthodologie de projet
• Réalisation effective d’un projet santé

Anglais (appliqué à la santé)

• ARS (Agences Régionales de 
Santé), HAS (Haute Autorité 
en Santé), ANSM (Agence 
Nationale de Sécurité et du 
Médicament), LEEM, unions 
régionales des professionnels
de santé, AFIPA

• BioMédical Alliance
• Certifarm, OCP
• Antabio, Vectalys, Inebios, 

Botdesign, Pixience, Hémodia
• Laboratoires Pierre Fabre, 

Servier, Sanofi , GSK, L’Oréal, 
Pfi zer, Astrazeneca, BMS, Lilly, 
Novartis, Roche, Bausch et Lomb

PARTENAIRES

03 THÈSE
Rédaction et soutenance d’une 
thèse professionnelle devant un 
jury composé de professeurs 
et de professionnels.

w w w.tbs-educat ion.f r


