VOGZ

True People, Real Content




DEPENSES PUBLICITAIRES SUR LES MEDIAS SOCIAUX DANS LE MONDE
DE 2017 A 2026 (en milliards de dollars américains).
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Sources : Statista Digital Market Outlook @ Statista 2022



Le SOCIAL poursuit sa tres forte croissance (¥27%), tirée par la dynamique

. : . . : o , . SOCIAL = 1217 M€ (28% du marcheé)
de la vidéo (+77%), qui représente désormais 48% du marché frangais.

Le social reste essentiellement mobile
+27% % des recettes Social réalisées sur Mobile

Evolution du Social |
ecettes en M€, 51 20217 et 51 2027
Recettes en M€, 51 2021 et 51 2022 1217 M€

960 M€
& Vidéo +77%
& 633 M€ 638 M€
(66%) (52%)

1. Le chiffre relatif au S1 2021 a été retraité pour tenir compte des changements de périmetre et de l'atterrissage
réel de certains acteurs : taille du marché réévaluée a 960 M€ [VS 1T 189M€ dans I'édition de Juillet 2021]
Sources : SRI, UDECAM, Entretiens réalisés en juin 2022 avec les acteurs du marché, Information publiques, Analyse olivier Wyman



Le VIDEOS SOCIALES DE COURTES DUREE connaissent une
croissance exponentielle en France

Historique de lancement
des plateformes de videos sociales de courtes duree

Aoit 2014 Octobre 2016 Janvier 2020 Movembre 2020
Lancement Fermeture Lancement Lancement
Musical Ly Vine Byte Snapchat Spotlight
[ L » .
() () ] ()
Juillet 2015 AocoOt 2018 Aocot 2020 Mars 2021
Lancement Absorption de Lancement Lancement
Triller Musical Ly par TikTok Instagram Reels YouTube Shorts

sources | Entretiens réalisés en 2022 avec les acteurs du marche, Informations publiques, E-marketer, Analyse Olivier Wyman

PRECURSEUR DU FORMAT DES VIDEOS SOCIALES
DE COURTE DUREE, ayant initié |a transition d'Insta,

Snap et Youtube vers des formats similiaires

Resposnable de DEUX TIERS DE LA CROISSANCE
DU SOCIAL en France au premier semestre 2022

AUDIENCE JEUNE, au coeur d'un modéle de "community
commerce” autour de CHALLENGES sponsorises

Stratégie de croissance largement centrée sur le

E-COMMERCE mais ralentie en europe suite a la
performance décevante des outils comme tiktok

shopping en test au uk




Des spécialistes du marketing conviennent
que le contenu crée par les consommateurs
sl PLUS PERMFORMANT QUE LE
CONTENU DE MARQUE

Des entreprises utilisent aujourd’hui 'UGC
86% dans le cadre de leur STRATEGIE DE
MARKETING NUMERIQUE

D’ENGAGEMENT EN PLUS SUR DES
25% CONTENUS UGC dl2ns |e cadre de leur
stratégie de marketing numeérigue

C'est le nombre de francais qui

’ 10 CONSULTENT LES AVIS SUR
INTERNET 2vant de choisir un procult

®* G0 est 'acronyme pour«lser Generated Content »,
en francals -« Contenu cree par les utilisateurs ».

Sources : Affde, CENEWS



o Des consommateurs rega“dE'w[
62/n UN TEST PRODUIT AVANT LACHAT

Des consommateurs affirment
977 MIEUX COMPRENDRE UN PRODUIT

° OU UN SERVICE apres avoir vu une
vidéo de marque

O®

Des consommateurs pensent qu'une
56% entreprise DEVRAIT AYOIR DU
CONTENU VIDEO SUR LEUR SITE WEB

\J

Des consommateurs interroges sont
8[.% convancl D'’ACHETER UN PRODUIT
APRES AVOIR YU UNE VIDEO

©

Sources : Affde, CBNEWS



D VOGZ

Pour répondre a cette demande EXPONENTIELLE de
contenu vidéo de courte durée nous avon crée VOGZ

la premiere solution de création de contenu video
utilisateur, nous recensons plus de 12K utilisateurs




MARQUES

& Propose un brief

Valide les contenus

Bk Envoi son produit acuratin
w Note les propositions

F Acheéte ses VOGZ

MARQUE ET VOGZTERS PEUVENT 99 Modere les conte

ECHANGER EN CONTINU P
@" Centralise le process

& Gere la cession des droits d'auteur

CLIEN

CLIENTS DE LA MARQUE

PUBLIC

BASE 12K CREATEURS VOGZ CREATEURS INVITES PAR LA MARQUE

B S I .
w= (Créateur de contenus

[propose un témoignage ou un test produit)

= Cr 'éalpur de cm[»ﬂmu

(propose une ou plusieurs VOG

> (Créateur de contenus

T =] T - ol ro
(propose une ou plusieurs VOGZ) /0GZ)






https://vogz.io/video

4

(]
VOGZ
—

Rédigez votre brief

Lancez votre casting

Collecter des contenus

Télécharger les meilleures

Nous gérons les droits et la rémunération

NN AN RN J/




D voez

Test Procust Messagerie «d

Nouvelle collection &\

L'éte est |a, notre nouvelle collection aussi ! Pour cela nous cherchons
une Vogzter pour faire la review de nos nouveau produits |

Participations Envoil des produits YOGZ finales Mes Achats

154 24 14 ]

Fin du recrutermnent dans : 2j 2h et 14min

Alexandre, Z Sophie. D Julie. P
Woir le pro®l Yoir le prof b Voir le profl . Yoir le pro®l

1 VYOGI dispenible

Machook Pro

Pilotez votre casting

Engagez les Vogzters sur votre casting et
consultez les propositions



D voez

Nouvelle collection &

Alexandre. Z
ITER CERTIFIE £

w21, & 59 T8

® roe

Le Petit Lunetier
® asos
.L‘-trrﬂow

Clarosa

Statistiques des participants

Accédez a leurs ages, les casting gagnes et
chattez avec les Vogzters



FREE VOGZ PRO VOGZ MAX

CASTING PRIVE

CASTING CLIENT ¢

CASTING PUBLIC ¢ X

MODERATION X

E:islla?t:ns D'’AUTEUR

NOMBRE DE CASTING 1/Mois 1

NOMBRE DE VOGZ MAX llimité llimité lHlimité
DUREE 2 mois - 12 Mois
PRIX DE L'OFFRE - 199€ HT 99€ HT/Mois

PRIX PAR VIDEO -

CASTING PRIVE / CLIENT Votre prix Yotre prix Votre prix

PRIX PAR VIDEO -

CASTING PUBLIC - 199€ HT N9€ HT

* 1 vidéo minimum par casting public



VOGLZ fait le buzz !

Decouvrez notre étude sur
les habitudes de
consommation la
generation Z

Voir larticle

O phonandroid IEEEREE
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wNUMERIOUE§ FASHION
N ETWORK

reor®
LADEPECHE fr

«Infostrateges

& get to text

|
STRATEGIES
Marketing A BDM

?ES GENS D'INTERNET

FLUENCIA


https://www.vogz.io/blog/generation-z

TELEPHONE
01 84 380 8799

E-MAIL
alan@vogz.io

D VOGZ



