
VERTUO POP



CIBLE

PERCEPTION DES CLIENTS : QUE SAVONS-NOUS ?

PRIXTAILLE MACHINEVERSATILITÉ

70%
1 CLIENT 

SUR 3
DES MACHINES À CAFÉ

SONT VENDUES

MOINS DE 100€

CITE LA TAILLE DU PRODUIT 

COMME UN  DES TROIS 

CRITÈRES LES PLUS 

IMPORTANTS LORS  DE 

L’ACHAT D’UN PORTIONNÉ

FACTEUR CLÉ

DE VENTE

QUI A UN IMPACT POSITIF 

SUR LA PERCEPTION 

QUALITÉ/PRIX

MILLENIALS

1 ACHETEUR SUR 3

DE MACHINE À CAFÉ EST ÂGÉ 

ENTRE 16 ET 35 ANS

Sources : Rapport GfK
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VERTUO POP
NOS MESSAGES CLES 

DESIGN COMPACT
25 CM DE HAUT
LA PLUS PETITE 
MACHINE VERTUO

QUALITÉ SUPÉRIEURE DU CAFÉ
4 TAILLES DE TASSE

PALETTE DE COULEURS
2 NOUVEAUX COLORIS
INÉDITS SUR VERTUO

TECHNOLOGIE CENTRIFUSION 
INTELLIGENTE ET INTUITIVE

ATTRACTIVITÉ PRIX
LANCEMENT À 99€

RESPONSABLE
35% DE PLASTIQUE RECYCLÉ

ARRÊT AUTOMATIQUE



LANC EME NT D E POP : D ISPOS ITIF 360 INE D IT ET

ULTRA PUISSANT -

ASSORTIMENT



VERTUO NEXT 
Premium 179€

VERTUO NEXT 
Deluxe 199€

*Prix de Vente Consommateur Indicatif Recommandé - Prix au libre choix du distributeur

MONTÉE EN GAMME

PVCI 99€* PVCI 149€* PVCI 189€*

UNE OFFRE ÉPURÉE ET SIMPLIFIÉE

VERTUO POP VERTUO NEXT VERTUO PLUS



PLAN DE
LANCEMENT



• Campagne You Tube INEDIT

• Bannières en fil rouge sites @ Darty et Fnac

• Roadshow Boutiques (Du 04 au 20/10)

• Convention Darty 11 ET 12/10

• E-learning Vendeurs NAPS

VERTUOPOP
• Dispositif événementiel Inédit

• Campagne Réseauxsociaux

• Bannières habillages Onsite Darty

• Bannières Home Page Fnac et Darty.com

• CRM/Newsletter

DECEMBRE

LANC EME NT D E POP : D ISPOS ITIF 360 INE D IT ET

ULTRA PUISSANT -

OCTOBRE NOVEMBRE

MAGASIN

FORMATION

ONLINE

ANIMATION

• Kendu dédié POP

CAMPAGNE AFFICHAGE

• CampagneAffichage Digital Gares et

Metro (S.42)

• FNAC: S.40 – S.45: 20 Jrs ( 4 POS)

• Darty: S.40 – S.45: 364 Jrs ( 64 POS)




