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, , . | DES JEUX RESPONSABLES
Forte de 27 ans d'engagements et de cohérence, Bioviva : AU PIED DU SAPIN !
sefforce d'apporter le meilleur rapport qualité-prix-éthique - NouUveautés '
dans l'univers du jeu-jouet avec ses jeux fabriqués en France, - -
produits de maniére responsable et dont les contenus ludiques . LES JEUX INDISPENSABLES
et éducatifs sensibilisent petits et grands & I'importance N : DANS TOUS LES CARTABLES

de préserver notre belle planete. R Défis Nature

ENTREPRISE LOCALE A MISSION GLOBALE

Entreprise 0 mission

DEPUIS 1996, DROIT DANS
SES BOTTES ET DANS SES BOITES

Fabrication francaise et responsable

Chez Bioviva, la production responsable,
c'est du concret :100% de I'énergie nécessaire
a la fabrication de nos jeux provient des toits

de notre site de production en Provence.

Jean-Thierry Winstel,

T T > Dirigeant - fondateur de Bioviva
{ qouterol® L LA FONDATION BIOVIVA
. /dé?;g‘lrcceptior \ Six nouveaux programmes éducatifs
1 9 Gceon page 1 ! ) ) Weis que jomais, il est essentiel d'apporter
\ £~

L'EQUIPE BIOVIVA

des solutions ludiques, positives et bienveillantes

pour changer notre rapport au monde
S et envisager un futur désirable pour o

nos enfants et les générations futures.



https://www.bioviva.com/fr/
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NOTRE AVENTURE

LE DEBUT DE L'AVENTURE

Jean-Thierry Winstel se lance dans
la folle aventure de la conception

d'un jeu éducaitif sur la Nature : 5 2018
« Bioviva Junior », la version pour les enfants

d'un genre nouveau et éco-congu :

« BIOVIVA LE JEU » :
PLUS DE 25 ANS DE SUCCESS STORY !

B i P 2016

Bioviva a 20 ans : le succeés est toujours au rendez-
vous pour la nouvelle version du jeu. Il remporte
toutes les « Etoiles du jouet » dans la catégorie jeux
de société et féte son 200 000° exemplaire vendu !

«Bioviva-Le Jeu ». y sl dés 5 ans remporte le trophée « Etoile du Jouet »

1998

PREMIERES RECOMPENSES
Sur 13 concours, il remportera 13 fois

le 1°7 prix, en France et & étranger.

2008

NAISSANCE DE LA COLLECTION

STAR « DEFIS NATURE © »

L'équipe sagrandit et de nombreux
jeux voient le jour, dont les 3 premiers

« Défis Nature ». Aujourd’hui, plus de

6,5 millions de jeux Défis Nature ont été
vendus & travers le monde (voir p. 10).

élu par les médias.

FONDATION

LicYiva/

Sous égide de la Fondation
Saint-Pierre

20 ANS ET SOLIDAIRE !

En 2016, Bioviva célebre ses 20 ans !
En 2017, Bioviva se lance le défi

de permettre aux enfants défavorisés
en France et dans le monde
d'apprendre en samusant d travers
le jeu (voir p.18).

2019

REPOUSSER LES LIMITES
2¢me Analyse de Cycle de Vie

(colleotion Défis Noture) et 2éme Bilan
Carbone sur l'activité de l'entreprise
afin de poursuivre une logique
claire : supprimer ce qui est inutile,

réduire ce qui ne peut étre supprime,

remplacer quand on peut trouver
des alternatives, compenser quand
on est obligé de prendre 'avion pour
de longues distances par exemple.

2020

DU NOUVEAU
POUR LES TOUT-PETITS !

Bioviva lance la collection
RécréNature : 4 jeux d'éveil coopératifs
pour découvrir le monde, dés 3 ans.

La collection a été développée
avec des enfants, des parents et des
professionnels de la petite enfance.

PREMIERE « ENTREPRISE

A MISSION » DE SA FILIERE !

Bioviva concrétise son engagement

ui vous perme!

sociétal et réaffirme ses de protéger un

engagements d travers son nouveau
statut (voir p. 12).

imaux
de VoS, animau
durant la partie

DEFIS NATURE ©:15 ANS *

Pour l'occasion, Bioviva lance /
Défis Nature 15° anniversaire ainsi
qu'un grand jeu-concours en ligne:

\V@ defis-nature-15ans.com


https://www.bioviva.com/fr/bioviva-famille/25-24-bioviva-le-jeu.html#/1-langue-francais
http://www.fondationbioviva.org
file:
https://www.bioviva.com/fr/recrenature/225-392-pouss-nature-petit-deviendra-grand-.html#/1-langue-francais
https://www.bioviva.com/fr/recrenature/226-390-cach-nature-ou-vis-tu.html#/1-langue-francais
https://www.bioviva.com/fr/recrenature/223-394-miamnature-qui-mange-quoi-.html#/1-langue-francais
https://www.bioviva.com/fr/decouvrez-tous-nos-jeux/13-eveil
http://www.fondationbioviva.org
https://www.bioviva.com/fr/defis-nature/258-437-defis-nature-15e-anniversaire.html#/1-langue-francais
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dont plusieurs récompenses

D’€ EN 2022 C’est la part des marques EST PRESENT pour lengagement DE CROISSANCE
. . frangaises dans les ventes dans le classement des environnemental et sociétal EN 5 ANS
Le marché frangais de jouets dans 'hexagone. Echos « Les champions de Bioviva ainsi que pour la

des jeux/jouets. iy
Donnée : La Revue du Jouet 2023 o 4

X
020 JEUX ET PUZZLES : +DEllD

Donnée : La French Fab 2022 de la croissance 2022 ». qualité de ses produits. de 2018 & 2022.

100% %%

, 15 CATEGORIE MILLIONS DE NOS JEUX
DES PARENTS MILLIONS D € DU MARCHE ! de jeux Bioviva sont fabriqués en France.
ACHETEURS CA en France de la catégorie Les jeux et puzzles vendus depuis 1996.
vont privilégier le bois plutét jeux et puzzles enregistré représentent 19%
que le plastique. en 2022. du marché total.

Donnée : NPD Donnée : La Revue du Jouet 2023

I?ESQP%RENTS* & %

font attention & lorigine

de fabrication et privilégient
lachat de « Made in France ».
Donnée : NPD

Donnée : LaRevue du Jouet 2023

\\/% [D :i..
‘i +38 OOO Followers +4O OOO *4
7 EMPLOIS +] 9 500 AbONNGS c’est le nombre diinscrits

au Club Défis Nature

CREES EN 2 ANS n ne semain
m + 3 500 Abonnés ggr‘e}s]?eolgggerfﬁz(?\t. e




Prix de vente conseillé
a partirde: 16,99€.

oes JEUX
RESPONSABLES
AU PiEo bU SAPiN

NOUVEAUTES

DEFIS NATURE @

Grand jeu Fantastique

Déja disponible

= Prix de vente conseillé
278 . 7

=9 a partir de: 32,99€.

Un jeu familial pour partir & la rencontre des créatures
issues des mythes et Iégendes du monde entier.

Les joueurs parcourent les différents milieux
pour récolter les trésors et réaliser le maximum
de quétes au cours de la partie..

Mais gare au dragon qui rode !

PIK PAF

Ca va vite et ¢ca gratte !

Les moustiques font-ils pipi ? Respirent-ils ?

Se nourrissent-ils tous de sang ? Un jeu dambiance
dréle et rapide dans lequel les joueurs tapent

sur le moustique ou piquent 'humain'!

51

Un jeu né du partenariat entre BIOVIVA et des chercheurs spécialisés
dans létude des moustiques de [IRD. Projet accompagné par
la SATT AXLR, la Région Occitanie et [Université de Montpellier.

RD AuR

Déja disponible

i Berkarche

g

DINO PICNIC
Mange qui peut !

Herbivores ou carnivores, les dinosaures devaient
lutter pour se nourrir et se reproduire !

Dans ce jeu familial, les joueurs recréent les chaines
alimentaires qui existaient il y a 100 millions d'années
pour donner naissance a plein de bébés dinos.

1 bt Déja disponible
- Prix de vente conseillé
T, 7 & partir de: 27,99€.
B e
oYt
= |
= -‘
et T
) .‘/h;*r L] ®
Fr = 3 =
- goe 18 h:t L 5 g%
= - . -
ﬂ:qiiﬁ?ﬁ Nk &
gas " F=

Déja disponible
Prix de vente conseillé
& partir de: 2199€.

LA RONDE DU POLLEN

Butine les fleurs et découvre leur fruit !

Dans ce jeu coopératif, les joueurs dés 4 ans
découvrent comment les fleurs donnent des fruits,
grace ¢ la pollinisation ! Pour cela, ils promeénent
les insectes de fleur en fleur et doivent éviter
les dangers naturels et les pesticides.

Les joueurs parviendront-ils & polliniser toutes
les fleurs pour donner de bons fruits ?

Un jeu né du partenariat entre [éditeur de jeux BIOVIVA,
[Ecole Normale Supérieure de Lyon et la SATT PULSALYS.

T - C Ve
g|=D= PULSALYS


https://www.bioviva.com/fr/bioviva-famille/280-457-dino-picnic.html#/1-langue-francais
https://www.bioviva.com/fr/jeux-de-plateau/272-452-defis-nature-grand-jeu-fantastique.html#/1-langue-francais
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¢ gtuX iNDISPENSABLES
ﬁm'; Tous LeS CARTABLES

Défis Nature : les jeux de bataille qui sensibilisent

les enfants aux espéces menacées !

Nos jeux de cartes « Défis Nature » permettent aux
enfants de partir a la découverte des animaux
menacés de notre planéte, de mémoriser leurs
caractéristiques avec une facilité déconcertante et
de mieux connaitre la biodiversité : une pédagogie
innovante a travers le jeu, approuvée par les parents
et les enseignants !

Les enfants sont conquis par la collection et parti-
cipent, & travers des sondages organisés avec le
Club Défis Nature, a la sélection des prochaines
thématiques.

Les Défis Nature portent sur les animaux mais aussi
sur les volcans, l'espace, les merveilles de la Nature
ou encore les arbres..

Une belle fagon de découvrir le monde & la récré
ou au gouter |

Degré de menace
qui pése sur les animaux

0L @

Nom commun
de l'animal

Photo
Rappel
du continent
dorigine

Caractéristiques
d'affrontement

Texte descriptif
a fort contenu
éducatif

UN JEU

POUR LADEME,
AGENCE DE TRANSITION [T
ECOLOGIQUE ! |

Bioviva crée, en partenariat avec 'ADEME, un jeu sur
les animaux dont s’inspirent les humains pour relever
les enjeux de la transition écologique. Le jeu contient
un dépliant présentant les innovations inspirées des
animaux présents dans le jeu.

De 2 & 6 joueurs - Dés 7 ans
Prix de vente conseillé & partir de :9,99€.

D2 AR =) B1ENVENUE
N AUCLUB!

+de 40000
&1 membres inscrits

Les enfants membres du Club donnent leur avis,
a travers des sondages, sur les nouveaux jeux
a paraitre, recoivent des infos en avant-premiere,
et ont acces a un contenu digital pour découvrir
le monde animal en samusant !
www.club-defis-nature.com

DES CONTENUS +DE 15 VIDEOS
EDUCATIFS ___ DEFIS NATURE
UNIQUES" o

Les animaux comme
vous he les avez jamais vus !
Découvrez un animal ausculté sous

toutes ses coutures fagon Bioviva :
des contenus scientifiques et ludiques, 4
des anecdotes improbables, le tout L
sur un ton décalé qui a fait notre réputation !
A découvrir sur youtube.com/biovivaeditions

DEFIS NATURE
JUNIOR;

5 références disponibles dés 5 ans. s
Lincontournable jeu de bataille sur les animaux
adapté pour les plus jeunes.

;'% + DE 60 REFERENCES

=
Nam 2B

Sur les animaux
et la planete,
dont 9 jeux de société.

+DE 6,5 MILLIONS
DE JEUX VENDUS



http://www.club-defis-nature.com
https://club-defis-nature.com/inscription/
https://www.youtube.com/watch?v=rtM6YAy6y7Q&list=PLciY01KQ8wLz_sZtz5EEvgXsLWG6rcKSz
https://www.bioviva.com/fr/defis-nature/215-387-defis-nature-animaux-inspirants.html#/1-langue-francais

entaeprise LOCALE

A 11iSSTON GLOBALE®

BIOVIVA, 1R ENTREPRISE A MISSION

DU SECTEUR _JEU/JOUET !

ENTREPRISE A MISSION
QUESACO ?

Une entreprise & mission integre dans
ses statuts plusieurs objectifs sociaux et
environnementaux. Elle se donne officiel-
lement une mission qui vise & dépasser
la simple création de richesse financiere
et & ceuvrer pour lintérét géneral.

Ce nouveau statut juridique est certifié
par un organisme tiers indépendant.*

* https://www.economie.gouv.fr/cedef/societe-mission
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DEP 96, LENGAGEMENT
ENVIRONNEMENTAL, SOCIETAL,
SOCIAL ET ECONOMIQUE

EST AU CCEUR DE LADN

DE LA MARQUE !

Nous jouons cartes sur table . .
et inscrivons nos objectifs e \ .2
environnementaux | Et concr.etemen ?i
et sociaux dans nos statuts ! | voir p. 16 i

|

! (Eco-conception)
/

\ P

Objectifs Environnementaux - -~~~

1
Nous appliquons systématiquement une démarche

déco-conception poussée pour lensemble de
nos collections, et ce dés le sourcing des matieres
premieres jusqud lacheminement des produits
aupres des consommateurs. Nous améliorons sans
cesse nos méthodes de production et le fonctionne-
ment global de I'entreprise, afin de réduire toujours
et encore notre empreinte écologique.

Objectifs Sociaux

Nous considérons que la plus grande richesse dune
entreprise repose avant tout sur son capital humain.
Nous sommes donc tres attentifs & la qualité de vie
et au bien-étre au travail de nos collaborateurs, pour
une dimension plus humaine de l'entreprise.

Ainsi, Bioviva s'engage & respecter Iéquilibre temps
professionnel / personnel pour l'ensemble des colla-
borateurs, proposer une politique de rémunération
juste, privilégier I'écoute et le dialogue social, ou
encore généraliser le télétravail.

' / .

. . .

> < ; Mmaisencore? i
I Voir p. 14 :

i

! (/\/Iac/e in /—'/‘C/ncc)

~ - i 7

CHANGER LE MONDE A PETITS PAS
ET GRANDES IDEES !

Engagements économiques

Nous offrons le meilleur rapport qualité-prix-
éthique possible pour I'ensemble de nos jeux et
contribuons & la mise en place dune économie
circulaire.

Nous souhaitons ainsi démontrer qu'une entreprise
peut étre «créatrice de richesse globale» sur
lensemble de ses axes de développement : pro-
poser des produits utiles qui favorisent la prise
de conscience tout en réduisant notre impact
sur le monde vivant et en maintenant une belle
croissance économique.

J i S

I C’est-a-dire?
i voir p.18
I (Fondation Bioviva)

Engagements sociétaux

Pionniers et fortement engagés surles questions de
responsabilité sociétale, nous proposons, & travers
nos jeux et les programmes de notre Fondation,
une éducation pour le plus grand nombre, et plus
particulierement pour les personnes en situation
d'exclusion. Nous participons également & des
programmes de préservation de la Biodiversité.

\

s

i
i
i
i
i



https://www.economie.gouv.fr/cedef/societe-mission
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BVCert 6055233

FABRICATION
FRANCAISE

... fabriqués la,

a deux pas !
(bréme Provengale)

Congusiici...
(Montpellier)

QU'APPORTE

LE « MADEIN e

FRANCE? » - Conception i - Eco-conception
* Prototypage ‘

Fabriquer en France favorise les * Impression

|

b

i i Assemblage
i . «Stockage

| .

i |

/
!
1
]
]
]
!
1
‘.

circuits courts, réeduit les transports « Rédaction
(moins de pollution) et préserve - :
I'emploi sur le territoire. - Création graphique ; o
. Tests... i * Logistique..
Lles prix des jeux Bioviva sont e /,A_._._._._._// T /./"""""'-"

géneralement similaires aux jeux
importés par les concurrents. Cela
ne colte donc pas plus cher de

consommer responsable !
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DES JEUX BIEN FAITS
POUR VOUS'!

Test de jeux avec les enfants

-
e
B =

e o
=

Imjpression
des planches de cartes

L T 15



DROIT pans

OTTES
f)AFSN?SES Bﬂl‘[s ' —

un fond de boite en carton brut,

sans colle, pour [anger LES LABELS

les éléments de jeu.

PRODUCTION iﬂA(;iN[ﬂ
RES PONSABLE des jeux sans piles

ni plustique.

Y FSC®:
Le Forest Stewardship Council est un
label environnemental qui assure que
Ewﬁgg le bois ou un produit & base de bois, tel

FSC* 03902 que le papier ou le carton, est issu de
foréts bien gérées et dautres sources

i i
'I'fll;u |

La marque de la

gestion forestiare contrdlées. Le label FSC® assure que le

responsable

av ; : ; .
: G?ﬁ S0In nos fournisseyrs produit provient de foréts de source
" £ bremi S que nos matigres responsable sur le plan social et envi-

eres et leyr Provenance, ronnemental.

FERMER : - s Ve . | 'T;

les boites avec des pq§t|||es gy, =" — - 1 TH o=~ i £2 \GIN
autocollantes plutot z . . L 3 | L,! o - oF ‘ ®
quavec un film plastique- T e oP Tl"lS[ﬂ e ¢ UL L i W
. = les formats pour réduire v % B e : ; %

les pertes de matisre | “4q R Aﬁ&

/

BVCert 6055233

UTILISER . B ORIGINE FRANCE GARANTIE :
; cartons b= = | Ce label est attribué par lassociation Pro France
A s des pap lers,d foréts f - et certifié par Bureau Veritas Certification. Gage
iNPRIMER ct bois issus teérées ' B hmmm e confiance et de tragabilité, il certifie lorigine
durablementd ' - | d'un produit — garantissant que le lieu de falbri-
; = | cation, dassemblage ou de montage se situe en
France — et qu’au moins la moitié de sa valeur
ajoutée est produite dans 'hexagone.

nos jeux gréce
alenergie du soleil
de Provence.

a partir dencres
& base végétale.
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.a FONDAT{ON

BiOViVA

La Fondation a pour vocation d'éduquer les enfants
du monde au respect de Soi, de I'Autre et de la Vie
dans toute sa diversité, grdce a des outils ludiques
et pédagogiques, des méthodes bienveillantes

et innovantes, et des activités de pleine Nature

sur le terrain en France comme & I'étranger.

= procramME PROTECT!

Les cartes Protect' : une carte est
distribuée aléatoirement dans chaque
jeu Défis Nature 15° anniversaire

Distribution des jeux
par [ONG Tahaddii.

18

FONDATION

www.fondationbioviva.org

Sous égide de la Fondation
Saint-Pierre

SIXNOUVEAUX PROGRAMMES EDUCATIFS
A DESTINATION DES ENFANTS !

En 2023, la Fondation Bioviva décide de s'dllier & des organisations partenaires
qui ceuvrent pour la conservation des animaux afin de sensibiliser toujours
plus d'enfants & la protection de six espéces menacées d’extinction :

le lion d’Afrique, le gorille des plaines de I'Ouest, le faucon crécerellette,
léléphant d'Afrique, la tortue caouanne et la girafe réticulée.

Ces six espéces sont présentées sur les nouvelles ‘cartes Protect”,
intégrées dans le jeu Défis Nature 15° anniversaire.

BIOVIVA FOR LIFE:
PREMIER PROJET DE LA FONDATION...

Lancé en 2017, il a pour ambition d'apporter aux enfants
défavorisés a travers le monde une forme ludique d'éducation,
en leur faisant découvrir la nature et les animaux.

Benjamin
Joueur a toute heure

_HNg

Christine

Joueuse en equ:pe ————"1

;

I—
—— ﬁé e |
Raphaél | -
Joueur compulsif . ‘
' M \
Amélie

Joueuse de mots

De gauche & droite, et de haut en bas : Michaél : Directeur du Développement et de la Production / Emeline : Responsable
de projets (gomme éducotive) / Jean-Thierry : Dirigeant-Fondateur | Cédric : Directeur commercial / Annick : Directrice
Marketing / Benjamin : Responsable Comptes Clients / Stéphanie : Responsable Comptes Clients / Frédéric : Directeur de
la Communication / Christine : Directrice des Ressources Humaines et des Opérations | Emilie : Assistante Administrative et
Comptable / Ghais-Victor : Reponsable Commercial Export et comptes clients France / Corinne : Responsable infographiste
Romain : Chef de produit analytique / Margaux : Graphiste / Adeline : Chargée de projets / Julien : Responsable commercial
Projets spéciaux et comptes clients France / Andrea : Graphiste / Raphaél : Chargé de projets Développement (Enfance
et environnement) / Honorine : Chargée de projets, rédactrice / Jelena : Responsable de la Communication / Emmanuel :
post-doctorant / Mélanie : Directrice Administratif et Financier / Alexandra : Administration des ventes | Thomas : Commercial
Grands Comptes France et Export / Léa : Social Media Manager / Matthieu : Chef de projets Marketing & Evenementiel
Igor: Chargé de projets Développement (Game design) | Amélie : Graphiste / Julie : Assistante Administrative & commerciale
Robin : Chef de projet digital.
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mailto:http://www.fondationbioviva.org?subject=
http://www.biovivaforlife.com
http://www.fondationbioviva.org

CONTACT:

Jelena Kuhn, Responsable communication

jelena@bioviva.com
T61:+33(0)6 77 95 75 95 | +33 (0)4 67 54 83 85
Bioviva, 10 rue de la Vieille, 34000 Montpellier

www.bioviva.com [} [in] »)

CREATEURDE
JEUX S
BIEN

On ¥ notre écosystéme ! Bioviva est membre de :

sl

iy
L'Association des Créateurs-Fabricants
de Jouets Frangais (ACFJF)

* UEJ Union des Editeurs de Jeux de Société

Réseau Bpifrance Excellence

© 2022 Bioviva Editions

Crédit photo © Richard Sprang


mailto:jelena@bioviva.com
mailto:https://www.bioviva.com/fr/?subject=
http://www.acfjf.fr
https://www.bpifrance.fr/
http://www.uej.fr/
https://fr.linkedin.com/company/bioviva
https://www.youtube.com/channel/UCf-lxLeQor2ivNnb6g-5Uzg
https://www.instagram.com/biovivaeditions/?hl=fr
https://fr-fr.facebook.com/biovivaeditions/
https://www.tiktok.com/@biovivaeditions
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2Fbiovivaeditions
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