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~ LOVE CARD

by ZUro BANKNOTE
MEMORY

Le souvenir officiel et universel
des sites touristiques
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. Jamais 2 sans 3 ...

Création de la médaille Création du Création et lancement
Souvenir «Monnaie de «billet Souvenir 0O€» commercial de la
Paris» «LOVE CARD»

Apreés ces deux succes et plus
de 100 millions d’exemplaires
vendus ...

1996 2015 2023

. Qu'’est-ce que la Love Card ?

C’est certainement la nouvelle star des boutiques souvenirs !

La Love Card a été concu pour étre un souvenir universel.
Nous avons étudié et mixé les souvenirs les plus vendus et les plus collectionnés depuis 50 ans :

« lacarte postale
« letimbre
« l'enveloppe internationale

avec pour fil conducteur le mot «LOVE» qui est le plus utilisé par les touristes (I Love Paris, | Love NYC, etc...)

' Pourquoi proposer une Love Card
a vos visiteurs ?

Petit prix (2€) accessible a tous les visiteurs

Produit personnalisable et officiel de votre site

Produit d’achat d’'impulsion (idem médaille et billet souvenir)
Produit exclusif et universel

Possibilité d’écrire au dos la date du jour de la visite

Un nouveau souvenir a collectionner

100% francais, certifié ISO 14001




. Distributeur et présentoir de comptoir

Le succeés est automatique

2 moyens pour vendre la LOVE CARD:
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Le distributeur
automatique
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Base de 52 x 52 cm

Positionné dans le parcours de
visite, le distributeur permet de
capter les 75% des visiteurs qui
n‘ont pas de démarche d'achat
en boutique.

Points forts:

- Elégant

- Fiable

- Peu encombrant

- S'intégre facilement

- Simple a utiliser

- Augmente fortement le CA de
la boutique

- Paiement sans contact
(option)

Distributeur nouvelle génération
équipé de 'option paiement sans
contact

Idéal
pour stimuler
'achat
d'impulsion

Le présentoir
de comptoir

Le présentoir de comptoir est
spécialement congu pour une
implantation aux caisses qui
favorise la vente additionnelle.

Vos clients peuvent examiner
de plus pres et toucher la Love
Card avant de l'acheter.

Fabrication francaise haute de gamme
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La combinaison de l'art et de la technologie est la RANCE
caractéristique de 'impression haute sécurité, qui F

nécessite un savoir-faire trés spécifique et un niveau

élevé de connaissances techniques.
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Oberthur Fiduciaire, entreprise du patrimoine vivant,
acteur majeur de l'imprimerie fiduciaire depuis 1842,
est un leader mondial dans U'impression de haute
sécurité dont U'expertise est appréciée par les banques
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centrales et les gouvernements du monde entier.

Oberthur Fiduciaire est certifié :
ISO 9001-14001-14298-37001-50001-45001



' Exemples de LOVE CARD personnalisées

Zoos, parcs d’attractions, musées, grottes, grands sites classés, monuments
nationaux, chateaux, site religieux, Offices de tourisme...
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Merci aux nombreux sites touristiques qui nous
ont fait confiance depuis 1996
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et bien d’autres encore...

Votre contact :

Guillaume Cohade | Directeur France
guillaume.cohade@eurobanknotememory.com
+33 07 86 04 48 60



