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PDA 4+ Visiteurs uniques 2+ par mois - 3 écrans
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Sources : Médiamétrie - TV 4 écrans 2020 - cible 4+ / Médiamat 2020 - cible 4+ / Internet Global - 3 écrans 2020 - visiteurs uniques par mois - cible 2+ / Vidéo 4 écrans 2020 - nombre de vidéos vues sur France.tv - cible 4+

francestvpublicité



UNE COUVERTURE EXCEPTIONNELLE

Couverture hebdomadaire
4+ sur 2020

TELESPECTATEURS

SSSSSSS : Médiamétrie- Médiamat - Couverture hebdomadaire moyenne 2020 / 2019 'frq ncestv pu bllCité



NOTRE OFFRE EN QUELQUES CHIFFRES

14,1%
PDA 4+

France 2 en forte hausse,
meilleure année depuis 2015

9.,4%
PDA 4+

France 3 a consolidé sa position de 3eme
chaine nationale, avec des records
d’audience pour les programmes du soir

5,8%
PDA 4+

France 4 a ouvert la voie a la télévision éducative,
avec plus de 700 heures de cours Lumni.

3,5%
PDA 4+

France 5 a pris de I'avance sur les chaines de la TNT
et a renforcé son offre premium avec 130
émissions en prime time ayant gagné plus d'un
million de téléspectateurs (+30% vs. 2019).

Source : France Télévisions 2020
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0,7%

PDA 4+

Nouveaux records pour la chaine France info
I'an dernier, avec +0,2 point de part d ‘audience.

1,3 Md

de vidéos vues

france.tv bat des records sur tous les écrans,
avec +25% de vues par rapport a 2019.

265 M

de vidéos vues

+35% par rapport a 2019 sur notre offre destinée
aux Millennials (Youtube/facebook/france.tv)

1,8 M

de Visiteurs Uniques

Avec pres de 15 000 contenus disponibles, Lumni
était la premiere plateforme de ressources
éducatives fiables destinée aux étudiants, aux
enseignants et aux formateurs.
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LA PLATEFORME FRANCE.TV BAT TOUS LES RECORDS EN 2020

LEADER DU REPLAY 4 ECRANS

france.tv on 2020

1,3Md

de vidéos vues en 2020
(+25% vs 2019)
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Crédit : Romain Rigal

Source : Estat Médiamétrie 4 écrans, données opérateurs 2020 / TV 4 écrans - replay individus 4+ / // Freewheel - 29 semestre 2019 // Ftude Illigo frdnce 'thUthité



Crédit : David NIVIERE / FTV

UN ENVIRONNEMENT QUALITATIF POUR VYOS COMMUNICATIONS

L’ECOSYSTEME DE NOS MARQUES PREMIUM
ET DE REFERENCE

18M 20 CHAINES THEMATIQUES
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COMMUNICATION LOCALE 3 régions

24 chaines régionales 100% PROXIMITE avec les JT, la météo et les magazines

800/ des Francais déclarent faire CONFIANCE a lI'information des éditions régionales
(o France 3

3 spots publicitaires locaux ciblés, 6 créneaux (12 h, 19 h, apres 20 h)
Programmes d’information appréciés : 19-20 : 15,4% de part d'audience / 2,4 M

Offre regionale multipliée par 3 d’ici 2022 (rubriques d‘actualité et partenariat avec France Bleu)

Source: Ifop - Regional Barometer 20189-2020 / 6.45 pm-7.30 pm
france-tvpublicité



GUYON-FTV

FTV / Nathalie

- Bestimage / Corentin Fohlen-

Crédit : Jack Tribeca

FRANCE TELEVISIONS : ’
DES PROGRAMMES DIVERSIFIES ET QUALITATIFS

DES PROGRAMMES VARIES POUR TOUS LES PUBLICS

1

France Télévisions est tout a la fois la premiére porte
d’acces a la culture pour des millions de Francais et
un poumon vital de la création audiovisuelle et
cinématographique.

Delphine Ernotte, Présidente de France Télévisions
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Crédit : Thibault GRABHERR-FTV / FTV/ Raphaél Dautigny / Emmanuel GUIMIER

RENOUER UN LIEN QUOTIDIEN AVEC LES JEUNES ADULTES

22M

:;\\-Constructlon de soi de vidéos vues en 2020

ldentité

Genre

Parcours de vie 5,7M 4,6M 1,4M

de vidéos vues pour les saisons 5 et 6 de vidéos vues pour la saison 1 de vidéos vues pour la saison 1

Source: Médiamétrie, Estat 2020
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d'espace : ADspace. ADspace entreprises ¢ est :
simplifié en toute autonomie, I’ occompognemen
création des spots et le paiement en ligne.
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DONNONS PLUS D’ESPACE A’ LA RESPONSABILITE

0r 6'_9 m ECOCER%

sl | TERRITOIRE
RESPONSABLE

Récompenserles entreprises engagées dans une
démarche durable et certifiées par des labels et chartes
reconnus (Nutriscore A/B, Label AB, 1% for the planet...)
avec l'offre "Entreprises labellisées" qui leur donne une
visibilité accrue et des conditions tarifaires préférentielles.

Donner la parole aux entreprises pour raconter
leurs actions responsables dans des écrans
dédiés grace a I'offre "Territoire Responsable”.
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| [‘ 7 “€COPROD
ACTION 8 L ACTION 9 _ 'y l ' @L/CTION 10/ le LAB
” N - .'5 francestvpublicité
ECRANS GREEN SPIRIT {::-—'-\ #PRIORITEEMPLOI L__. 276 SPONSO
— 100% ECOPROD VST
Valoriser les entreprises préservant Mettre en lumiére les entreprises ;
Fenvironnement ot 461 o et qui recrutent pendant cette Proposer aux marques de parrainer les
contextualisés "Green Spirit", annoncés période complexe, avec le O (IS ccoproduits de Reance
par un jingle thématisé et réservés aux !S;Pc?mirjédesl offres Le:_ec;/éiodnes lSr\c/JenCCS-?\S/ klz’lﬂgl(i);’rczseimdu'ts par
margues et produits vertueux. rioriteEmplol=,-€n-access. g
conformité avec la charte Ecoprod dans le
1 1 lo) 1
¥ y \cadre de l'offre "Sponso 100% Eco Prod".

*Le Lab : La cellule dédiée aux opérations spéciales de FranceTV Publicité

france-tvpublicité
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UNE ENTREPRISE RESPONSABLE '
a7, R 1 Mobilité

/N durable

Objectif de 100%

de véhicules électriques ou hybrides au
sein de I'entreprise d'ici fin 2021.

2 Responsabilité
numerique \ .

Réd u i re n OS » limitation du développement... :
?mlssmnsdeng G
a effet de serre déchets

o Suppression des verres en
( i plastique et recyclage des
e o matériaux. 5 AChth

3 Economies
d’énergie

Réduction de la
consommation de papier et
d’électricité.

® responsables

Campagnes de Intégration de 15%

6 sensibilisation o s d S
by 4 des offres fournisseurs a partir de

aupres des employés ' janvier 2021,

Comités d’actions responsables,
restauration des foréts dégradées,

partenariat avec Reforest'Action. france 'thU blicité
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