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LES GLACES : UNE CATEGORIE INCONTOURNABLE,
QUI MAINTIENT SA CROISSANGE EN 2024

FRONERI, LEXPERT GLAGE MULTI-SEGMENTS
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Une catégorie GLACES qui se développe SUR LE LONG TERME, E = FRONERI’, Une offre qui couvre FORTE
avec une croissance 3x plus rapide que le PGC FLS en CAGR® . 1* FABRICANT LES SEGMENTS IMPLANTATION
1/, E S en nombre de foyers acheteurs STRATEGIQUES LOCALE
s 1 17 % GLACES ’ E = et en croissance vs 2023! -
% d’évolution des glaces CAGR 1’6% ;
entre CAM P10 2015 & CAM P10 2024 E = - =
PGC FLS Hors vin 2020 N S
s +5% w
3 . E = D’ACHETEURS
SURGELES SALES
cAGR-0,2% E = ‘ =
CAM P10 CAM P10 E E 3 USINES 2
-l =024 E = en France _m =
= 2 innovations FRONERI’ 80 %
Un marché qui répond aux )  Sur-affinité sur E = dans le TOP 5 \ des VOLUMES
ATTENTES DES CONSOMMATEURS LES FAMILLES A pllgbdes jancements 2024 e FRONERI "
Une expérience Des marques Une accessibilité En 2024 \éilnFIl;SANCE 'E
100% PLAISIR ENGAGEES  ALADEMANDE 80 o/ O E S =
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- EXPERTISE
’ Une force de vente

de FOYERS
ACHETEURS ~ -
de la catégorie | INDICE 108 E 100% DEDIEE =
) ) GLACES L y =

A LA GLACE
urce : Panel Nielsen CAD P10 2024 panel consommateur / distributeur ‘

h Sources: (1) HMSM + PROXI + DRIVE + SDMP — Ventes UC (en Mio) 10 derniers CAM — Semaine finissant le 06/10/24 / (2) Nielsen CAD P8 2024
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EN PROGRESSION

(1)
“],8 o PDM UC (+ 0.6 pts vs N-1)

8 4 MILLIONS
o1 DEFOYERS AGHETEURS

29 % FOYERS

UNE QUALITE RECONNUE

53.3 % DE REACHAT

Source : Nielsen CC P9 2024 HMSM + PROXI + DRIVE + SDMP / BHT Nexplora sept. 2024

NOUVERU NOUVEAU

SALTED* CARAMEL
Une sauce Un mix de
Caramel glaces Vanille
beurre salé k\ et Chocolat
\\2 Des pépites
de caramel Des laniéres

au beurre salé cacaotées
Deux glaces
Vanille
et Caramel

Un incrémental, ultra gourmand, Les
pour les fans de caramel. un

CHOCOLAT

Liconique
Nougatine

des Francais dans un céne :
qui plaira a tous.

EXTREME®

MYSTERE o
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EXTREME®

UNNOUVERU PARFUM MINIS

Al o UNPLAN: U
VEGAGOURMAND —~ MULTI-VARIETES bkh( ULTRA MASSIF

FRAMBOISE & BROWNIES : ®
SO RESEAUX SOCIAUX ‘ >
Les 3 saveurs piliers : Liconique pour soutenir :
Vanille, Chocolat nougatine m NOS INNOVATIONS... ET INFLUENCE
et Caramel en topping ' N°1 en média :
- - la marque qui a investi
f le plus en 2023

...sans oublier
NOS MINIS! ‘

CONFISERIE

- Un ton fun & Iéger! )

Un plan de soutien massif
pour faire croitre

m la PRESENCE a P’esprit
v de la marque EXTREME®

et transformer 'achat

Festivals, -
parcs d’attractions,
salles de concert... @
Et dans LES PLUS Des points de CONTACTS

GRANDES VILLES'! adaptés a toutes

les cibles : familles,
séniors et jeunes

Suggestion de présentation. Le seul but de cette image est de suggérer les différentes saveurs contenues dans ce produit.

MYSTERE o

—

ACTIVER Un format snacking incrémental pour
de nouveaux consommateurs sur les minis, avec une offre
«découverte» de nos parfums minis iconiques.

LA LAITIERE®

Visuels non contractuels




A

100% cacao Formulé 100%
durable sans huile carton
certifié RFA de palme recyclé
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8 Visuels non contractuels Visuels non contractuels 9
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EN 2025, NUIL VOUS FAIT DECOUVRIR
LA PISTACHE DANATOLIE

~ LAMARQUE N°2 DES BATONNETS
“w== - ENFORTE PROGRESSION

NUll o

(o) 0 e .
10m 15+« La marque qui allie | GLACE & LA PISTACHE D'MTOLEE
de VENTES UC PDM VALEUR QUALITE & GOURMANDISE ECLATS DE PISTACHES T CREME GLACEE A LA CREMEF
+18,4 % vs 20230 + 2,7 pts vs 2023 D'ANATOLIE GRILLEES

ENROBAGE CHOCOLAT BLANC

N EPALS ET CRAQUANT

MORCEAUX DE GAUFRETTES
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La marque qui allie )
AVENTURE & AUTHENTICITE

DES RECETTES oes COMBINAZSONS \/ (ROUSTILLANTES
ELABOREES AVEC INEDITES pIvcRépzents
DE Lo CREME DE QUALITE
n INGREDTENT uN ENROBAGE
D'ORIGINE bans CHOCOLAT Ems

CHAQUE RECETTE ET CRAQUANT
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10 Sources: (1) Nielsen — HMSM + Proxi + Drive + SDMP — Ventes UC — CC P8 2024 / (2) Nielsen — HMSM + Proxi + Drive + SDMP — PdM Valeur — CC P8 2024 Pistache d’Anatolie et Créme 11



ET LAVENTURE SE POURSUIT
AU CEEUR DE LAMAZONIE!

CREME GLACEE ONCTUEUISE ENROBAGE CHOCOLAT
T GIK EPALS T RAQUANT
ECLATS DE NOTX SAUCE CARAMEL

DUBRESIL N~ MALTEE FONDINTE

N

CRAQUEZ POUR NOS 2 NOUVEAUK
ASSORTIMENTS Ml

2 TOP PARFUMS Un assortiment GOURMAND

de la gamme réunis! pour les fans de fruit et de gourmandise!

 nonEg  noniEg

NUll o

CONFISERIE

NEW ZEALAND
HONEY :

MYSTERE ®

AUSTRALIAN JAVA INDIAN NEW ZEALAND
MACADAMIA VANILLA MANGO HONEY

®
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Source : (1) Nielsen — Ventes UC — Total innovations glaces 2024 — CAD se finissant le 10/11/2024

Macadamia d’Australie & Caramel salé / Vanille de Java & Amande
Mangue d’Inde & Noix de coco / Miel de Nouvelle-Zélande & Amandes caramélisées salées 13

12 Noix du Brésil & Chocolat noir



UNPLANDE COMMUNIGATION ~~ SEnGacE
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RENFORGE EN 2025

UNE GAMME 2025 EMPREINTE D AVENTURE

du PROJET WILDARK qui protége LES BATONNETS x4 LES MINIS x6 =
la biodiversité des territoires sauvages
TV & VOL DIGITAL & INFLUENCE et améliore la qualité de vie
des populations et des animaux.
TF1 TEX] TMC f
IS W=Re =
=
AFFICHAGE COUPONING
050¢. P NOUVEAU S
IN STORE & DRIVE ECHANTILLONNAGE

MYSTERE ®

 nou s nowvers S oVl
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Suivez nos
projets avec

VV/

WILDARK

®
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32 % DE TAUX DE REACHAT"

+ 4 pts vs 2023°

CONFISERIE

MARQUE
DES BATONNETS"

CERTIFIE COCOA LIFE
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CACAO PLUS DURABLE

MYSTERE®

DE VENTES UC
+7,5% vs 2023"

CHOCOLAT Genéreux éclats COQUE eépaisse

au goiit unique de NUISETTES et craquante

LALAITIERE®

16 Sources : (1) Nielsen — Total retailers — Ranking marques batonnets — CC P9 2024 / (2) Nielsen — HMSM + Proxi + Drive + SDMP — Ventes UC — CC P8 2024




SAUCE FONDANTE
ENROBAGE EPAIS

ENROBAGE EPAIS =
| ONCTUEUSE GLACE | 8
GENEREUX MORCEAUX =

GENEREUX MORCEAUX

MYSTERE ®

TOP PARFUM |l UNE REFERENCE INCREMENTALE

La saveur VANILLE : 40 -
le parfum % des ACHETEURS

TOP PARFUM

La saveur Vanille : le parfum

de tablettes COTE D’OR

LALAITIERE®
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COTE D'OR

——SINCE 188¢

TV & VOL

o

COTE D'OR

D\
-

TFI TFEX TMC
SO
NETFLIX

VISIBILITE

Sur les sites

drive

DIGITAL

& INFLUENCIE

fl©

ECHANTILLONNA(
& COUPONING

050¢

REDUCTION IMMEDIATE

FONDEZ POUR CETTE GLACE
avec aa pate de biacuit /

NOUVEAU

Glace VANILLE
onctueuse
SUSTAINABLY v
COCOA Morceaux de
de BISCUIT
oy Généreuse croustillants

o  pate de BISCUIT d
Tendre chocolat
MILKA

(2

Sources : (1) «Cacao Life» s'applique uniquement au chocolat au lait / (2) Le lait du chocolat provient des Alpes 21
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FRUIT & FUN

MYSTERE ®
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FRUIT & FUN, 3 marques

S NP < i : 0 FREE B MR &0 BT
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FRONERI® renforce son leadership: 35,6 % de PDM¢

COTE D'OR

NOUVEAU NOUVEAU

FRUIT & FUN

Sorbets Glaces
FRUItES BONBONS

|
|

NOUVEAU

LALAITIERE
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MUIT  FUN o EN CROISSANCE

INOUVEAU | 81% | 23M

E= = +],3pts +16 %

o LA A = = 13m

28 M =2
v == TOP5
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Gamme FRUIT & FUN : 2025% - LEADER
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Une mangue Lecougue,
locale et penfoumante

'} +712%

de CROISSANCE CA®
% 39
9 8 . O + &, pts
de mwm de part de MARCHE
VALEUR®

GLOBALE"

| 747,
UJE C(P,WL de ' :lfi;?rli::t BACS®

Bretagne +670000

FOYERS ACHETEURS
depuis le début de l'année!®

" ICONIQUE LOCALE PERFORMANTE

Sources: (1) Kantar — Taux de notoriété assistée — BHT 2022 / (2) Nielsen — Tous circuits — Ventes Valeur — PDM Valeur — YTD P9 2024 vs LY / (3) Nielsen — Tous circuits — Evol nb foyers acheteurs — YTD P9 2024 vs LY

e 0ébincilée!

Des piliers Des NOUVEAUTES
EN FORTE CROISSANCE"” incrémentales”

n°2 o
DES BACS
EN VMH® /o

DE LA CROISSANCE
de la marque

W W +

Sources: (1) Nielsen — HMSM — Ranking Bacs DV>10 — YTD P9 2024 / (2) Nielsen — HMSM — VMH UC pondérées — YTD P9 2024 vs LY / (3) Nielsen — Tous circuits — Ventes Valeur — YTD P9 2024 vs LY 31
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Plan de communication 2025 :: Une gamme
e del0

Soutien média Vinibidith Point de vente o Mwm
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E s Conaumel, Beumie Salé Qawewn Créme Bniilée Menthe Chocolar
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Social Média E =
el Inluence E =
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LALAITIERE®



Spone

*+100% des ingrédients
SANS HUILE DE PALME

«CACAO 100% CERTIFIE
Rainforest Alliance

« Boite en CARTON 100% RECYCLE

.A .l.

+« CHOCOLAT CERTIFIE
COCOA LIFE qui garantit les bonnes
pratiques et la juste rémunération
des producteurs de cacao.

*Le programme participe aussi
a REPLANTER DES ARBRES et
accompagner les FEMMES DANS
LA CREATION D’ENTREPRISE.

DES ACTIONS CONCRETES SUR NOS MARQUES PILIERS

*+100% des ingrédients
SANS HUILE DE PALME

+«CACAO 100% CERTIFIE
Rainforest Alliance

« Sticks en BOIS CERTIFIE FSC

. Soutie'n de WILDARK pour
la PRESERVATION DES KOALAS
en Australie

par portion

+ MOINS DE 12G DE SUCRE
par portion

« Des recettes A BASE DE FRUITS
« AROMES NATURELS
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DEVELOPPEZ VOTRE CA GLACES AVEC LE BON LINEAIRE

Accordez une part de linéaire

suffisante en saison

35%

Accordez la bonne séquentialité et les bons poids 3 chaque segment

BATONNETS

FRUIT & FUN

13%

Méme cible majoritaire: Famille

Péble de trafic

de part de linéaire
AUX GLACES +
PATISSERIES EN ETE

INDICE D’EXPOSITION
(PDL/PDM Val)

75

MINIS

6%14%

Péle Marques
de Confiserie

IMPULSION
Consommation snacking

m’ SENS DE CIRCULATION MAJORITAIRE “’

Source : (1) Nielsen — P4 P9 2024, HMSM, 100 % Surgelés / (2) Nielsen — P4 P9 2024, HMSM

Une catégorie Glaces SOUS=-eXposée en été

ROTATIONS UC/M?

Glaces

85

POTS

MINI POTS

9%

Surgelés
salés

72

CLASSIQUE
Consommation a table
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