Outil de pilotage carbone
de la communication et du marketing
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Multi-medias
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K Problematiques du secteur

» Offres green

o Piloter sa stratégie environnementale
 Deéfinir son positionnement

» Respecter les reglementations
 Faire des eéconomies



Expertise scientifique et éco-systéeme
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Variations carbone

Pour aller plus loin !

Parameétre 3

[10000

(1

Mix énergetique de I'hébergeur
Variable COZe, métric %

O Parametre | -2
O Paramétre 2
O Parametre 3
O Parameétre 4

Localisation des serveurs

[ Pays

Pourquoi ?

Une fois votre format paramétre
validez la pour I'enregistrer. Vous
pourrez en ajouter de nouvelles pour
votre campagne.

Comment ?

Estimation des émissions carbonefparan)

306.14 Kg CO2e

Avec une éco conception a 100%
vous pouvez théoriguement économiser
(par an)

200 Kg CO2e

Ecoscore

£ 10/100

£)-0—0—0—

Forts impacts Faibles impacts

Eco actions -
conseils

Estimations
d’améliorations

Eco-score




Résultat PRINT

Répartition par tirages base "1journal entier” - en %

Bordeaux - Aquitaine

x kg CO2e

Soit I'équivalent de

x A/R Paris/New-York en avion Grand Toulouse

X jours de consommation d1 frangais.e 6.3%
(ou x ans)

Grand Paris
41.7%

Montpellier - Languedoc
8.3%

Marseille - Provence
11.5%

Grand Lyon
12.5% Lille Nord

9.4%




Sans engagement Colt maitrisé Automatisation
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Clients

Un acteur commun pour le secteur
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Décarbonons

Merci
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