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On ne devient pas une love
brand en cherchant a etre une
love brand mais en produisant

LYla valeur pour ses clients}
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Ciblez & recrutez Fidélisez &
les vrais déclencheurs les bons prospects avec le transformez

d’achat & momentum de bon message au bon
vos clients moment

vos client en
Ambassadeurs grace a
votre utilité réelle



En pratique

1. On diffuse des contenus

Pour vos prospects

(&&]
“
Via une communauté U'\en/ P

78
Facebook/Instagram G

exclusive non-brandée

&L

L'Art de recevoir
*50( pule

© Envoyer un message

0)‘ ‘

Publications A propos

abrica, Xhalida ot

Photos

v

Disposition a la francaise




1. On diffuse des contenus

autour de et
de

Pour vos clients

Via notre plateforme

Teeps en marque

blanche

Réalisez des défis qui vous font faire
des économies d’énergie
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business plus durable

Coté prospect

Transformer les meilleurs prospects

en clients

Reciblage média de la donnée avec

le bon message au bon moment

ol teeps

Glebal oetivity Booat Fan Recruitement

Global activity ...

Engagemen refe Rusch

15,31% 440 334

Engagement growth — engogemant ra to

Dashboard

Content

7 posts
Engage

Interaction



Cote client

Objectif

Fidéliser durablement vos clients et
en faire des ambassadeurs

Gamification, génération d’'UGC,
parrainage, co-création, briques

communautaires
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Et c’est tres efficace CH R!§R1|;0FLE

Objectif

Conquérir une clientéle plus jeune déja hyper
sollicitée par les annonceurs

Créer une audience jeune, captive & exclusive,
avec notre technologie Tribes
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15%

d’engagement en moyenne

de reach




Diminuer le churn client et créer de
I'attachement a la marque

Créer un programme relationnel
communautaire
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clients engagés &

INPS & churn en baisse

d’économie d’énergie



Trouvez vos [ HEN T4 L1 4] et transformez-les en

De prospects a meilleurs clients

1. Détecter les cibles réellement
intéressées

2. Comprendre leurs déclencheurs
profonds

3. Cibler et recruter vos meilleurs
prospects avec les bons messages au

bon moment

De clients a ambassadeurs engagés

1. (Re)créer de la valeur utile pour vos
clients

2. Fidéliser et créer une relation
profitable et réciproque

3. Transformer vos clients en

ambassadeurs



la donnée d’engagement :

une donnée fraiche hyper
prédictive de
comportements d’achat

Plus éthique

la donnée d’engagement :
une donnée recueillie de
fagon spontanée et qui ne
ment pas

Simple & expert

une technologie unique

couplée a I'expertise de

nos équipes qui opérent
pour vous



S LN T de tous secteurs ont bénéficie de

notre technologie & expertise
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of teeps S union

% marques
Rise to the top !
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