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https://briansolis.com/2024/03/ainsights-ai-will-be-smarter-than-humans-before-2030-so-what/

la genération Gen Al est une génération « en capacite »

d’eétre augmentée quel que soit son age
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Chez Microsoft France notre objectif est d’apprendre et d'innov
afin de mieux accompagner nos clients dans leur transformatior

Les Digital Champions sont reconnus pour leur capacité 3 miew
besoins des clients pour assurer la meilleure expérience possibl¢
données et a I'intelligence artificielle que les outils Microsoft off

Chez Microsoft France notre objectif est d’apprendre tous les jours afin de mieux
accompagner nos clients dans leur transformation numérique.

Les Digital Champions sont reconnus pour leur capacité d'écoute et
d'appropriation des enjeux de leurs clients et ; de fait ; leur aptitude a proposer

une approche de valeur plutét qu'un regard purement technologique.
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C'est un plaisir de partager avec vous mon badge de Digital Champion de
I'expérience client & !

Chez Microsoft France notre objectif est d’'apprendre et d'innover tous les jours
afin de mieux accompagner nos clients dans leur transformation numérique.

Les Digital Champions sont reconnus pour leur capacité & mieux comprendre les
besoins des clients pour assurer la meilleure expérience possible grice aux
données et a l'intelligence artificielle que les outils Microsoft offrent.

=} Pour en savoir plus sur comment optimiser vos performances de ventes :
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It's an immense pleasure to share with you my Digital Champion Customer
Experience badge & !

At Microsoft France our goal is to learn and innovate every day to better support
our customers in their digital transformation.

<+ Digital Champions are recognized for their ability to better understand
customer needs and to ensure the best possible customer experience thanks to
the data and the artificial intelli that Mi ft offer.

=} Learn more about how to optimize your sales
performance: https://Inkd.in/ekQSXt-F

C'est un plaisir de partager avec vous mon badge de Digital Champion de
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Chez Microsoft France notre objectif est d'apprendre et d'innover tous les jours
afin de mieux accompagner nos clients dans leur transformation numérique.

Les Digital Champions sont reconnus pour leur capacité 8 mieux comprendre les
besoins des clients pour assurer la meilleure expérience possible grace aux
données et a I'intelligence artificielle que les outils Microsoft offrent.

=} Pour en savoir plus sur comment optimiser vos performances de ventes :
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09:15 - 09:40

Modern Selling en action : gestion stratégique des forces commerciales & Marketing
09:40 - 10:40

Bienvenue dans l'ére du copiloting sales & marketing !

Microsoft et Seismic

10:40-11:10

La vente demain : la transformation des métiers commerciaux

DCF

11:10 - 11:30 - PAUSE CAFE

11:30 - 12:00
En route vers le Deep Selling
LinkedIn

:ézi(r)ic\)n;r;lti:f& Conquéte Commerciale B2B a U'Ere du Client Autonome - Stratégies de Modern CRM et d'ABM www' m o d e r n s e lli n gs u m m it 'f r/s e s s i o n S

HubSpot

12:30 - 13:30 - PAUSE COCKTAIL DEJEUNATOIRE
1530 1400 WIFI: LA PLACE | Mdp : Welcome@®@laplace
Réalité mixte et IA : nouveau levier de croissance et d'evolution du parcours client

Oriono

14:00 - 14:30

Rendre le marketing des marques plus pertinent ou la notion du CRM augmenté # M SSG E NAI

UDM

Intelligence relationnelle a l'heure de l'intelligence artificielle

COMSENSE

15:15 - 15:30 - PAUSE CAFE

15:20 - 16:05
Workshop : Prompt engineering sales & marketing
Schools Group

16:05 - 16:35
Vers quels modeles de croissance responsable ?
Schools Group
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